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A mediados del siglo XIX se vio aparecer en
varios paises de Europa una corriente de ideas que,
haciendo a un lado consideraciones de tipo historico e
institucional, pero también formas de organizacion de

la produccién, se proponia explicar el valor de los

bienes a partir de la psicologia individual. Dicho de otra
manera, la concepcidon objetiva del valor - construida sobre los costos de produccion,
particularmente del trabajo - se abandon6 en beneficio de un enfoque subjetivo, basado en
el comportamiento del consumidor, determinado por sus gustos y sus recursos. Dando

origenes a leyes que dan el cimiento de esta disciplina moderna.

= El principio de la utilidad marginal decreciente

Para quienes son los fundadores de esta nueva corriente, el inglés Stanley Jevons
(1835-1882), el austriaco Carl Menger (1840-1921) y el francés Ledn Walras (1834-1921),
existiria, mas alla de la diversidad de los gustos individuales, una ley psicoldgica, segun la
cual la satisfaccion lograda mediante el consumo de un bien aumenta con el incremento del
consumo, pero tal aumento de satisfaccion se produce a un ritmo cada vez mas débil, de tal

manera que se presenta una saturacion progresiva, pero jamas total. Tal ley psicologica, que

ad

para algunos como Jevons se
explica por razones meramente
sicoldgicas, ha sido denominada

ley de la utilidad marginal

Stanley Jevons Carl Menger Leon Walras decreciente; en este caso la palabra
(1835-1882) (1840-1921) (1824-1921)

-
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utilidad designa la satisfaccion o el placer conseguido, en tanto que el adjetivo marginal

subraya el hecho de que la utilidad de la ultima unidad consumida disminuye en tanto el

consumo aumenta.

=% La eleccidon del consumidor

Los marginalistas -asi se denominarda a los partidarios de la ley de la utilidad
marginal decreciente- van a emplear tal ley para explicar el valor de los bienes, apoyandose
en la idea segtn la cual los individuos procuran obtener la mayor satisfaccion posible, es
decir, tienen un comportamiento hedonista, y son racionales, o sea, actlian buscando tal
objetivo. De tal manera, el problema del
consumidor, que se supone racional y hedonista,

es seleccionar la canasta de bienes que maximiza

su utilidad, habida cuenta de su disposicion de

recursos limitados, esta sometido a una restriccion

presupuestal. En efecto, si no fuera asi, el %
consumidor podria aumentar su utilidad modificando

la composicion de la canasta. Si, por ejemplo, la relacion entre la utilidad marginal y el precio
fuera mayor para el bien A que para el B, es logico que el consumidor tuviera interés en
vender B y comprar A con el resultado de la operacion; la canasta considerada no
corresponderia a una utilidad maxima. Tal razonamiento es valido cualesquiera que sean los
bienes A y B considerados. La condicion de optimalidad que acaba de establecerse -igualdad
de las razones entre utilidades marginales y precios- se puede enunciar de la siguiente

manera: la canasta que maximiza la utilidad bajo la condicion de una restriccion

e
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presupuestaria es tal que la utilidad marginal de cada bien sea proporcional al precio del
mismo, siendo igual el coeficiente de proporcionalidad para todos. Este coeficiente depende
del ingreso ya que, si éste aumenta, la restriccion presupuestal es menos “ajustada” de
manera que el consumo de los bienes

aumenta y las utilidades marginales

disminuyen; ahora, como se supone precios

fijos, la relacion entre utilidades marginales

y precios, es decir, nuestro coeficiente de
proporcionalidad, disminuye. Los microeconomistas denominan a esta relacion utilidad
marginal del ingreso. Una de las consecuencias importantes del principio de maximizacion

es que proporciona una justificacion potente para el empleo de técnicas matematicas.
= La “ley de la demanda”

En la medida en que un individuo ha determinado la canasta de bienes que maximiza
su utilidad procura adquirirla y formula entonces demandas por cada uno de ellos. Tales
demandas dependen evidentemente del precio de estos y se representan generalmente por

una curva -(Cournot [1801-1877]) ha sido el primero en utilizar tal representacion, pero es

=

forma de las curvas de demanda? La respuesta a ésta pregunta parece deducirse facilmente:

Walras primero y sobre todo después

Marshall [1842-1924], quienes han

resaltado el lazo entre demanda y

maximizacion de utilidad. ;Cual es la

decreciente. {|No es pues evidente que, ante incrementos en el precio de un bien, se procura

=S
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adquirir menos de este incluso conduciendo a aplazar el consumo de otros bienes? El

proposito de los tedricos marginalitas no era, sin embargo, quedarse en las “evidencias” sino
mostrar que el decrecimiento de la curva de la demanda de cualquier bien, es una
consecuencia de la conducta maximizada de la utilidad por parte los individuos. Han
denominado ley de la demanda a una tal propiedad que en primer lugar, parece desprenderse
de manera inmediata del principio de la utilidad marginal decreciente, asociado al de la
maximizacion. En efecto, se ha visto que tal comportamiento, la maximizacion de la utilidad,
conduce a escoger una canasta de bienes tal que la relacion entre la utilidad marginal y el
precio sea igual para todos los bienes de esta canasta. En tales condiciones, si el precio de
un bien aumenta, se puede pensar que la utilidad marginal aumenta, para preservar la
condiciéon de la maximizaciéon. Ahora como las utilidades marginales se suponen
decrecientes, para que una de ellas aumente se necesita que el consumo del bien
correspondiente disminuya. De ahi el lazo 16gico que parece existir entre disminucion de la
utilidad marginal y la ley de la demanda. Sin embargo, si el asunto se mira con mas detalle
se puede uno dar cuenta que las cosas no son tan simples, como el mismo Marshall lo habia
sefialado a finales del siglo pasado. En efecto, no es posible generalmente, aislar las
consecuencias de las variaciones del precio de un bien sobre P
demanda
su demanda; asi, en la medida en que el precio de un bien
varia, aparecen dos tipos efectos: El efecto sustitucion,

consecuencia del cambio en los precios relativos; si el

precio de un bien aumenta mientras que el de los otros

permanece constante, el consumidor procurard, en general, remplazar el bien cuyo precio

subid, y que se ha vuelto relativamente mas caro, por otros bienes de los cuales se dice que
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son sustitutos; El efecto ingreso, provocado por la variacion en el poder de compra que

resulta de la alteracion mencionada de los precios.

=% La condicion “Ceteris Paribus”

Permaneciendo constantes todas las otras condiciones-
De estos dos efectos, solo el segundo puede crear

problemas a la ley de la demanda. En efecto, con un poder

de compra fijo, seria irracional comprar mas del bien cuyo

precio se ha incrementado, y menos de los otros bienes, en tanto tal decision era posible
tomarla antes de la variacion del precio (sin que ello hubiera sucedido). Inversamente, en
tanto el dominio de seleccion varia como consecuencia del efecto ingreso, pudiera suceder
que el principio de la utilidad marginal decreciente no garantiza la disminuciéon de la
demanda. Tal es el caso para los bienes Giffen cuyo consumo aumenta con el incremento
de los precios. Tal situacion se explica de la manera siguiente: para estos bienes, que son
vitales, los individuos prefieren dedicarles una parte mas importante de su ingreso en la
medida que su poder de compra baja limitando el consumo de otros bienes considerados
menos esenciales. Pero sobre todo el efecto ingreso se vuelve particularmente significativo
cuando se considera que el ingreso de los individuos depende a su vez de los precios -
recuérdese que para tener un ingreso es necesario vender algo, por ejemplo la fuerza de
trabajo-. De tal manera que todo aumento de los precios tiene por contrapartida un
incremento del ingreso para quienes venden el bien cuyo precio aumenta y, por tanto, un
eventual aumento de la demanda. Marshall consideraba que tales efectos “indirectos” eran

relativamente insignificantes, comparados con los que son inducidos por el principio de la
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utilidad marginal decreciente. Asi pues, mientras hemos visto como este principio actia
después de un aumento de precios, no se ha tenido
en cuenta la variacion del coeficiente de
proporcionalidad que relaciona precio y utilidad CETERIS
. ., e, PARIBUS
marginal, condiciéon de la maximizacion de la

utilidad. Ahora, es justamente al nivel

de tal coeficiente y de sus variaciones,

que se concentran los “efectos
indirectos” y muy particularmente el efecto-ingreso. Para evitar estas complicaciones,
Marshall propuso suponer que tal coeficiente es constante, a pesar de saber que no lo
era. De manera mas general, en tanto se procede asi, es decir, en tanto que no se considera
la interdependencia de las demandas o de las ofertas de los diversos bienes, se dice que se
supone que todas las otras cosas permanecen iguales. Este tipo de procedimiento es tipico
del enfoque en equilibrio parcial. Habida cuenta de que Marshall adopté sistematicamente

este procedimiento, se le denomina frecuentemente como “marshaliano”.

= Productividad marginal decreciente y oferta.

La “ley sicoldgica” que explicaria el principio de la utilidad marginal decreciente,
permite establecer una relacion entre precio y cantidad demandada de un bien, de la cual la
curva es la expresion grafica, pero no es suficiente para la determinacion del precio que va
a establecerse “efectivamente”, lo mismo que la determinacion de las cantidades compradas

y vendidas a ése precio. Para suprimir la indeterminacion se puede suponer, como lo hace

=S
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Marshall, que la cantidad ofrecida es dada -es decir, los vendedores llevan al mercado toda

su produccion- y que el precio se “ajusta” de manera tal que ésta se pueda vender
completamente. Si llamamos (qe) la cantidad ofrecida del bien, independientemente del
precio, entonces se enfrenta a una situacion como la descrita en el grafico donde la oferta se
representa por una recta horizontal que pasa por (qe) y la demanda por la curva DD’. El
precio (pe), donde se igualan la oferta y la demanda se denomina precio de equilibrio, y qe
la cantidad de equilibrio. Se dice que existe “equilibrio” porque los individuos, compradores
y vendedores, cumplen sus planes. Sin embargo, aunque es cierto que los compradores-
consumidores maximizan su utilidad -por la definiciéon misma de la demanda- el caso de los
vendedores- productores es, en este caso, menos claro ya que no tienen verdaderamente que
escoger; sin embargo, se puede considerar que la cantidad propuesta (qe) no proviene del
azar sino mas bien de una decision “pensada”. De esta manera Marshall introduce una
periodizacion en su analisis de la oferta la que se presenta en el muy corto plazo pero que
puede variar en el corto, el mediano y en el largo plazo, habida cuenta de la disponibilidad
tanto de trabajo, maquinas y materias primas como de capacidades de produccion existentes

-en locales y materiales “pesados”- con los plazos de ajuste necesarios, los cuales pueden

e
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ser mas o menos largos. No nos detendremos sobre la forma de efectuar los cortes en el

tiempo, lo que de todos modos implica serios problemas tedricos; nos contentaremos con
abordar el problema de la oferta como lo habiamos hecho con la demanda; es decir,
considerando un individuo tipo, el “productor” o la “empresa” cuyo objetivo es la
maximizacion del beneficio en tanto que el propdsito del otro individuo, el “consumidor”,
es recordémoslo, maximizar la utilidad. En microeconomia hay dos procedimientos
diferentes, pero no incompatibles de tratar el problema de la oferta: por la funciéon de

produccion y por la funcidon de costos; vamos a presentar las dos.

<  El enfoque de la funcién de produccion.

Por definicion la funcion de produccion Q Eupal . Fupa?  Fupad
g ! P L — Punto de RTD
. . . 5 : % 3 Funci6n produccién
asocia canastas de insumos - cantidades de € e Punode RED
3 7 |
. . ) .. E 7/
trabajo, de materias primas, de ‘“‘servicios” 5 S ‘
:E / E i Punto de RMD
A aui : E [ 77 : — Pu
dados por las maquinas, etc.- con cantidades 3 s '
=l -/ ‘
de productos que aquellos han posibilitado 3 / D :
] ! Unidades de insumo variable
i ! ' por unidad de tiempo (IV)
producir £ [PomodeRMD L Punto de RPD
z ~
habida ' : PPiv
; | PM
\ nidades de insumo variable
Cuenta | Eor?m%dag de tiempn TV )bl
o 1 = OFICINA DE EMPLEO
e as R
técnicas

David Ricardo
(1772-1823)
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disponibles. La “ley” de la utilidad marginal decreciente tiene una contrapartida en el ambito

de la produccion. De esta manera David Ricardo habia notado hace bastante tiempo que en
tanto hubiera aumentos poblacionales se hacia necesario explotar las tierras “marginales”
que anteriormente estaban sin laborar, lo que generaba rendimientos cada vez mas débiles,
es decir, con una productividad marginal decreciente. Es claro que la generalizacion de esta
“ley” al caso del trabajo, las maquinas, las materias primas etc., se demoré mucho en ser
incorporado a toda la economia, como si fuera mas dificil de admitir que la utilidad marginal
decreciente. En efecto, el enfoque de la funcion de produccion solo aparece al fin del siglo
XIX mas exactamente en la obra de Wicksteed, incluso bajo la forma rudimentaria,
agregada; tal funcion solo se impone en los analisis teoricos a mediados del siglo XX. Para
el microeconomista tiene la ventaja, sobre la funcion de costos anteriormente hegemonica,
de solo estar relacionada con los aspectos técnicos de produccion, considerados por lo demas
como “datos de base”. Supongamos que la productividad marginal de cada insumo es
decreciente es decir, que si la cantidad aumenta, entonces la produccion aumenta, pero a un
ritmo mas y mas débil. Bajo esta hipdtesis, la oferta que maximiza el beneficio se obtiene
por un razonamiento parecido al que permite determinar la demanda a partir de la “ley” de
la utilidad marginal decreciente. En efecto, en este caso el razonamiento es mas simple ya
que el productor no esta sometido a restriccion alguna - excepto a las de tipo técnico - en
tanto que el consumidor debe efectuar su eleccion a sabiendas de que sus recursos son
limitados. En consecuencia, el productor debe adquirir cantidades de insumos de tal manera
que el valor obtenido por la ultima unidad empleada de cada insumo sea igual al precio de
¢ésta. Su beneficio es entonces maximo ya que, si empleara mas insumos, lo haria a pérdida,

su compra le costaria mas que los beneficios logrados con la produccion suplementaria;
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ahora, si empleara menos, sus beneficios bajarian a causa de una ganancia menor por la

“subutilizacion” de los insumos. Evidentemente tal razonamiento solo se cumple porque las
productividades marginales de los insumos se suponen decrecientes. En resumen, si las
productividades marginales son decrecientes, la produccion Optima, que maximiza el
beneficio, se presenta cuando la productividad marginal en valor de cada insumo es igual a

su precio.

<  El enfoque de la funcioén de costo.

En nuestro ejemplo actuamos como si no hubiese mas que un insumo, el trabajo, lo
que simplifica bastante la presentacion. Pero, como regla general toda produccion exige no
solo trabajo sino también materias primas, energia, herramientas etc., de tal manera que la
busqueda de la oferta que maximiza el beneficio no se puede reducir a un calculo simple.
Por ello el microeconomista razona con frecuencia a partir de la funcion de costos, que asocia

a cada cantidad producida de un bien el

PFM Punio donde el costo
PFMe variahle medio es Punio donde el ro : 1
minizmo producto total es costo minimo en insumos necesario para
maximo
producirla. Una funcién de esta forma
/ \PFMe presenta la ventaja de ser relativamente
AN simple en la medida de so6lo hacer
PFM
cM
e CM intervenir una variable (la cantidad
producida), al contrario de la funcioén de
CVMe
produccion que incluye tantas variables
como insumos. Sin embargo, la ventaja

e

obtenida tiene una contrapartida nada
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despreciable: la pérdida de informacion. En efecto, la funcidon de costos es obtenida a partir
de relaciones técnicas y de los precios de los insumos, de manera que el papel de los unos y
los otros ya no se puede distinguir. Se presenta un asunto incomodo para el microeconomista,
uno de cuyos objetivos es aislar la causa de los fendmenos que se propone estudiar; acuerda
por tal razon -generalmente- un lugar privilegiado en sus analisis a la funcion de produccion

y apenas emplea la funCIOn de costos para Hamar “Cuande las leyes de ba matemditica se

refieven a la vealidad, ne sen cievtas;

., . , cuande sen cietas,
la atencion sobre un cierto numero de problemas ’ e o vefionem o LA AN

particulares, por ejemplo la existencia de costos (lfort ECR

fijos, o para simplificar la presentacion de ciertos

problemas. Costo marginal y funcion de

oferta. Labusqueda del méximo beneficio exige

B . Todas las ciencias matematicas se basan en las
ala empresa el calculo de su costo marglnal, €S . relaciones entre las leyes fisicas y las leyes de los
nameros, por lo que el objetivo de la ciencia
. Lo . . e exacta es reducir los problemas de la naturaleza a
decir, el costo de la Ultima unidad producida, . W la determinacion de las cantidades mediante
operaciones con nimeros

independientemente del nivel de produccion. (B Cer fanel)

akifrases.com

Ahora, si tal costo hubiese disminuido con la cantidad producida, entonces la empresa
tendria interés en adelantar indefinidamente su produccion. Para evitar tal tipo de
situaciones, se supone generalmente que el costo marginal es creciente, “cuesta mas y mas”
producir una unidad suplementaria. Esta hipotesis permite entonces deducir facilmente la
funcion de oferta de la empresa, la cual debe, para lograr el maximo beneficio, “empujar” la
produccion hasta el punto en el cual el costo de la tltima unidad producida sea igual a su
precio de mercado, de hecho ir mas allé de este punto haria bajar su beneficio. Dicho de otra
manera, para que exista un beneficio maximo es necesario que el costo marginal para el nivel

de produccion retenido sea igual al precio del bien producido, con la condicion, claro esta,

S

Rojas

MICROECONOMIA




que tal costo sea creciente. Aplicando esta regla a cada uno de los precios posibles, se
obtiene la oferta, que maximiza el beneficio, a estos precios y, por tanto, la funcion de oferta
de la empresa.

La actual microeconomia ha tomado forma progresivamente en los afos treinta y cuarenta.
Para dar un peso fundamental a la coherencia del discurso, en detrimento incluso de su
aspecto “empirico”, la microeconomia ha concedido un lugar preponderante a las
matematicas, con el proposito de inferir “leyes” a partir de comportamientos maximizadores
individuales y de sus interdependencias. Dos autores han jugado en esta perspectiva un papel
fundamental: Hicks (1904-1989) y
Samuelson (1915- ), los dos
laureados con el premio Nobel.
También la microeconomia actual

ha sido influenciada por toda una

corriente de pensamiento que, frente

Hicks Samuelson

Loty (1915-) a la gran crisis de los afios treinta se

preguntaba sobre la mejor manera de coordinar las acciones individuales, ya sea por el
mercado, por la planificacion o por una mezcla de los dos. A. El programa de investigacion
de Hicks y Samuelson. Hicks precisa, desde el principio de Valor y Capital (1939), que su
proposito es “proponer leyes generales que rigen el funcionamiento de un sistema de precios
en un mercado multiple”; aclara que las “leyes econdomicas” son “principios que se espera
ver funcionando en la realidad, en toda situacion que pueda aproximarse a un sistema de
cambios multiple en competencia perfecta”. Ahora, a propdsito de Samuelson, digamos que

se fija como objetivo, particularmente en su libro Los fundamentos del analisis economico

A
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(1947), establecer “teoremas significativos” a partir de la constatacion que todo equilibrio

supone comportamientos maximizadores expresados como un cierto nimero de condiciones
matematicas. Sin embargo, la forma que pueden
tomar estas condiciones depende de la manera

como se trate el delicado problema de la medida de

la utilidad; por tal motivo Hicks empezd por

Padres fundadores de la
microeconomia:
Menger, Jevons, Walras.

proponer una solucion a este problema, que ha sido
siempre retomada por la microeconomia actual.
Origenes de la microeconomia. Aunque la palabra “microeconomia” sea de origen
relativamente reciente, el proceso que designa tiene una larga historia de mas de un siglo, ya
que se ve primero aparecer y mas tarde imponer las tesis marginalitas, que son la base de la
actual microeconomia. El estudio de la génesis de ciertas nociones esenciales permite con
frecuencia conocer mejor su significacion, de tal manera que se empezara este capitulo por
recordar el procedimiento tedrico de los marginalistas, como “padres fundadores” de la

microeconomia.

-
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A continuacidn se vera como tom6 forma definitiva en los afios treinta y cuarenta de
este siglo, bajo la influencia de circunstancias historicas, pero también por el desarrollo de

un cierto nimero de resultados matematicos importantes. La microeconomia es una rama de

»

la economia que estudia el comportamiento
de unidades econdémicas individuales, como
pueden ser
individuos,

familias y

empresas,
y el funcionamiento de los mercados en los cuales ellos
operan. La definicion mas clasica de microeconomia dice

que la microeconomia es la parte de la economia que

estudia la asignacion de los recursos escasos entre Alfred Marshall

finalidades alternativas. La teoria microeconomica utiliza modelos formales que intentan
explicar y predecir, utilizando supuestos simplificadores, el comportamiento de los
consumidores y productores, y la asignacion de los recursos que surge como resultado de su
interaccion en el mercado. En general el analisis microecondmico se asocia con la teoria de
precios y sus derivaciones. Se considera que el mayor contribuyente al analisis
microeconémico ha sido Alfred Marshall. Es usual considerar a la microeconomia la rama
opuesta a la macroeconomia, ya que mientras la microeconomia analiza el comportamiento
de agentes individuales, como personas, familias, y firmas, la macroeconomia tiene como
objeto de estudio a agregados, como el conjunto de familias de un pais, o el conjunto de

empresas de un pais. Actualmente, el estudio de la microeconomia se encuentra signado por

-
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los fundamentos de la escuela neoclésica, lo que se observa en la mayoria de los analisis

microeconémicos. Por ejemplo, en los modelos utilizados en la microeconomia se parte de
agentes racionales que tienen que resolver problemas de optimizacion condicionada. Para

resolver estos problemas se utilizan técnicas de optimizacion.

La microeconomia y su relacidbn con otras areas: logica, matematicas y
macroeconomia. La microeconomia utiliza modelos formales para explicar el
comportamiento de productores y consumidores. Estos modelos microecondmicos, parten
de supuestos para arribar a conclusiones utilizando el método deductivo. El método analitico
de la microeconomia se basa en un razonamiento
logico. El lenguaje matematico contribuye a
expresar con claridad este razonamiento y
aumenta el grado de rigurosidad, por esto la
microeconomia suele utilizar al lenguaje
matematico. En las ultimas décadas la
microeconomia ha estrechado sus vinculos con la macroeconomia, ya que los modelos
agregados modernos incluyen fundamentos de la microeconomia, que les otorgan mayor
solidez en términos formales. Por ejemplo, las funciones de consumo agregadas (que
explican el comportamiento de muchos individuos) de los modelos macroeconémicos
modernos deben ser coherentes con funciones de comportamiento microeconémicas (que

explican el comportamiento de un solo individuo).

=% La Microeconomia como rama de la economia
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Es un conjunto de teorias y modelos economicos
que permiten el estudio del comportamiento de las
empresas, familias, y gobierno cuyo propo6sito es que la
asignacion de los recursos escasos sea tal que se obtenga
el méximo aprovechamiento de ellos, tanto para la
produccion como para el consumo de un mercado

especifico.

= El campo de estudio de la Microeconomia

Es el comportamiento de los actores econdmicos
individualmente, como es el caso de las empresas, las
familias y el gobierno, y también estudia la forma en que

funcionan los mercados.

= La Teoria

Es una regla general o principio que nos permite entender y predecir las decisiones

econdémicas que hace la gente, tanto consumidores como empresarios.

= El Modelo econémico

Es una explicacion formal, aunque sin todos los
detalles, del comportamiento y componentes reales de una

entidad econdmica.
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% Empresa

Es una organizacion que utiliza recursos materiales,

financieros y humanos, para producir bienes y servicios asi u

como beneficios econdmicos.

= Familia

Es la unidad econdémica que aporta su trabajo a la
economia a cambio de un ingreso limitado y que consume

bienes y servicios para satisfacer sus necesidades ilimitadas.

= Gobierno

Es un conjunto organismos y dependencias de

caracter publico que regula la actividad econdémica y

23
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adquiere bienes, servicios y trabajo de las empresas privadas
familias. Segiin Rojas (2014): El gobierno es quie

administra el estado durante su ejercicio, donde el estado es

tos lo que subyace en el territorio nacional.
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Padres fundadores de la microeconomia

Los marginalistas del siglo XIX, son la base de la actual microeconomia. Sus

principales representantes son:
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©  Elinglés Stanley Jevons (1835 -1882)!

Naci6 en una familia de comerciantes de buena
posicion econdmica que se arruind antes de que pudiera
terminar los estudios que realiz6 en el University College
de Londres. Tras abandonar los estudios en 1854, viajo
a Sidney, Australia, donde trabaj6 en laCasa de la

Moneda. Se interes6 por laeconomia politicay los

estudios de caracter social. Regres6 a Londres
en 1859 para escribir obras de contenido econémico,

exponiendo, de forma contemporanea a Carl Menger, la teoria marginalista.

La teoria marginalista desech6 la del valor-trabajo que heredé de la escuela clasica. Se
enfoca —por medio de la subjetividad— en la satisfaccion del consumidor, concepto al que
denomino utilidad marginal. Fue uno de los primeros en introducir el rigor matematico en la

economia.

En 1866 Jevons fue nombrado profesor de politica econdémica del Owens
College de Ménchester y desde 1876 delUniversity College londinense.

A comienzo de la década de 1870, simultaneamente a otros trabajos de Walras y Menger,
publica una elaborada sintesis de las teorias del consumo, del intercambio y de la

distribucion, asentando asi las bases para la "revolucion marginalista" que le sigui6.

' http://es.wikipedia.org/wiki/William_Stanley_Jevons.
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Considera que la utilidad s6lo puede ser medida en términos ordinales y que la utilidad

proporcionada por un bien es inversamente proporcional a la cantidad de ese bien
previamente poseida. Establece claramente la diferencia entre utilidad total y lo que llamo

"grado final de utilidad", que después recibi6 el nombre de utilidad marginal.

Afirmé que "el valor del trabajo debe determinarse a partir del valor del producto y no el
valor del producto a partir del valor del trabajo" contradiciendo asi la teoria clasica de la

tradicion ricardiana y marxista.

Durante su vida en Inglaterra escribi6 varias obras de contenido econdmico, en las cuales
expuso los principios de la teoria marginalista, ademas de elaborar una hipoétesis de la renta,

del interés y de la productividad del capital, entre los diversos temas que abordo.
Estas fueron sus palabras:

"Uno de los mas importantes axiomas es que a la vez que aumenta la cantidad de
cualquier bien que un hombre tiene que consumir, por ejemplo la simple comida, la
utilidad o beneficio que se deriva de la ultima porcion usada disminuye en grado."

(W. S. Jevons, carta enviada a su hermano en 1860)

La reflexion e investigacion repetidas me han conducido a una opinion un tanto insolita de
que el valor depende completamente de la utilidad. Las opiniones prevalecientes afirman
que el trabajo y no la utilidad es el origen del valor, y existen incluso algunos que aseguran
que el trabajo es la causa del valor. Por el contrario, he mostrado que solo tenemos que
buscar con cuidado las leyes naturales de la variacion de la utilidad, como dependientes de

la cantidad de mercancias que poseemos, con el fin de llegar a una teoria del cambio
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satisfactoria, de la cual las leyes ordinarias de la oferta y la demanda son una consecuencia

necesaria.
Teoria de la economia politica (Theory of political economy)

El final de William Stanley Jevons fue tragico. A lo largo de su vida tuvo muchas
enfermedades que lo obligaban a pasar largas temporadas curdndose en balnearios.
Curiosamente, no falleci6 victima de su delicada salud, sino ahogado en una piscina de uno

de estos balnearios. Con su muerte, a los 47 afios, quedaron varios libros inconclusos.

©  El Austriaco Carl Menger (1840 - 1921)?

Fundador de la Escuela Austriaca de Economia. Menger nacid
en Nowy Sacz, Galitzia, en el Imperio austriaco (en la
actualidadPolonia). Era el hijo de una familia de nobles
acomodados y su padre era abogado. Después de acudir al
instituto, estudi6é Derecho en las universidades de Praga y Viena,

y mas tarde recibi6 un doctorado en jurisprudencia de

la Universidad de Cracovia.

En los afios 60 del siglo XIX Menger dejo los estudios y se dedic6 al periodismo, escribiendo
primero en el Lemberger Zeitung en Ledpolis'y después en el Wiener Zeitung en Viena.

Durante el transcurso de su trabajo periodistico aparecieron discrepancias acerca de la

2 http://es.wikipedia.org/wiki/Carl_Menger
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determinacion de los precios entre lo que decia la economia clasica que €l habia aprendido

y lo que creian los participantes en el mercado real.

En 1867 Menger comenzd un estudio de economia politica que termin6 en 1871 con la
publicacion de su Principios de Economia Politica convirtiéndose asi en el padre de la
escuela austriaca de pensamiento economico. En su tiempo Principios fue generalmente

inadvertido, atin con el tiempo fue adquiriendo importancia.

En 1872 Menger entrd en la facultad de derecho en la Universidad de Viena, y pasd los
siguientes afios ensefiado finanzas y politica econdémica en seminarios y conferencias a un
numero creciente de estudiantes. En 1873 ocup0 la catedra de teoria econdmica con una edad

muy joven, 33 afios.

En 1876 Menger comenz6 a dar clase de economia politica y estadistica al archiduque
Rodolfo de la Casa de Austria, principe de Austria. Durante dos afios Menger acompafi6 al
principe en sus viajes, primero por la Europa continental y luego por las islas britanicas. Se
cree que también ayudd al principe en la composicion de un escrito, publicado
anonimamente en 1878, que era muy critico con la aristocracia austriaca. Su asociacién con

el principe duraria hasta el suicidio de Rodolfo en Mayerling en 1889.

En 1878 el emperador Francisco José I (el padre de Rodolfo) le propuso para la Catedra de

Economia Politica en Viena. En 1900 fue diputado en el parlamento austriaco.

Durante su trabajo como profesor refind y defendio las posiciones que tomo6 y los métodos
que utiliz6 en Principios, el resultado de este trabajo fue la publicaciéon en 1883
de Investigaciones en el Método de las Ciencias Sociales con Referencia Especial a la

Economia. El libro causé una tormenta de debates, miembros de la escuela historica de
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economistas comenzaron a llamar a Menger y sus alumnos "la escuela austriaca" para

enfatizar su separacion de la economia tradicional que se ensefiaba en Alemania. En 1884
Menger respondié con la publicacion de Los Errores del Historicismo en la Economia
Alemana y lanzo6 el Methodenstreit, el debate metodoloégico entre las escuelas historica y
austriaca. Durante este tiempo Menger empez0 a atraer a discipulos de pensamiento afin que
mas tarde harian sus propias contribuciones en el campo de la economia, entre los que

destacaron Eugen von B6hm-Bawerk y Friedrich von Wieser.

A finales de los 1880 Menger fue convocado a liderar una comision para la reforma del
sistema monetario en Austria. Durante la siguiente década escribidé multitud de articulos que
revolucionarian la teoria monetaria incluyendo La Teoria del Capital (1888)
y Dinero (1892). Debido a su pesimismo sobre el estado de la ensefianza en Alemania se

retir6 como profesor en 1903 para concentrarse en sus estudios. Muri6 en 1921.

Su hijo Karl Menger nacié en 1902 y se convirtié en un respetado matematico.

Menger sostenia en su obra los "Principios de economia politica" que los bienes adquirian
valor cuando las disponibilidades de los mismos eran insuficientes para cubrir las
necesidades que satisfacen, o bien cuando al disminuir la cantidad de bienes existentes, ya
no son suficientes. Al contrario, aquellos bienes que existen en tal cantidad que una parte de
los mismo queda sin uso careceran de valor. Por tanto el valor de los bienes tiene su origen
en la relacion existente entre los bienes y las necesidades de los sujetos econdmicos y no
solo en los propios bienes. En la satisfaccion de cada necesidad, las sucesivas unidades de
un bien producen satisfacciones o utilidad marginal decrecientes; siendo decisivo por tanto,

para la cuantia del valor econdmico, la satisfaccion producida por la tiltima unidad del bien.
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©  El Francés Leon Walras (1834-1910)?

Es considerado a menudo el fundador de
la economia matematica. Walras fue el primero en
analizar y describir como un problema matematico:
el equilibrio general de la competencia perfecta, para
explicar como los precios se pueden determinar por las
interacciones entre los mercados, para

diversas mercancias.

Su teoria se baso en supuestos restringidos incluyendo la
competencia perfecta y no explicé como los precios se pueden determinar dada la existencia
de mercancias del capital. No obstante, su trabajo proporcion6 los fundamentos para un
trabajo mas importante que amplio la teoria general del equilibrio; nos referimos a las

investigaciones de Kenneth Arrow y de Gerard Debreu.

Leon Walras también desarrolld lateoria marginal del valor con William Stanley

Jevons y Carl Menger, y ayudo a lanzar laescuela neoclasica en la economia.

Era hijo del economista Auguste Walras, cuyo pensamiento y el de su condiscipulo Antoine
Augustin Cournot influyeron en él. Estudi6 en el colegio de Caen desde 1844 y en el Liceo
de Douai en 1850. Se diplomé como Bachiller en Letras enl851y como Bachiller en
Ciencias en 1853. Ese afio no pudo continuar estudiando en la Ecole polytechnique al fallar

en la preparacion de matematicas. En 1854 ingreso a la Ecole des Mines de Paris, pero la

3 http://es.wikipedia.org/wiki/L%C3%A9on_Walras
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abandond por no tener interés en lalngenieria. Por su cuenta reemprendié los estudios

de filosofia, historia, critica de literatura y arte, economia y ciencias sociales.

En 1859 se anima a escribir su primer trabajo econémico, polemizando contra las tesis
de Proudhon. En 1860 participd en el Congreso Internacional Tributario reunido
en Lausana y las relaciones académicas que establecid en ese evento lo llevaron diez afos
después a ocupar la recién creada catedra de Economia de la Facultad de Derecho, en la
Universidad. Habia participado en el concurso del cantéon de Vaud sobre la cuestion del
impuesto, formulando la teoria de la atribucion de la tierra y la renta de bienes raices al

Estado. Obtuvo el cuarto premio.

Trabajo en la Caja de Descuento, contribuyd con diarios en los cuales desarrolld su
pensamiento hasta 1868, el Diario el Trabajoy la Revista del movimiento cooperativo,
aparecidos entre los afios 1866 y 1868, donde se mostré como promotor activo de las formas

de asociaciones populares y en particular de las cooperativas.

En 1869, la facultad de Derecho de la Universidad de Lausana (en esa época, Academia de
Lausana) decidio establecer la carrera de Economia politica. Recordado por el trabajo
presentado en 1860, se le solicita presentarse al concurso para ser nombrado profesor.
Respondié manifestando su intencion de crear a la escuela de matematicas. Fue nombrado

profesor de Economia politica, cargo que desempenné de 1870 a 1892.

Simultdneamente con William Jevons y Carl Menger, pero trabajando independientemente
de ellos, cred el concepto de "utilidad marginal" que origind el marginalismo como

corriente del andlisis econdmico, en el seno del cual se pueden distinguir tres escuelas:
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Escuela de Lausanne, con Léon Walras y su sucesor, Vilfredo Pareto

Escuela Austriaca de Economia, con Carl Menger

Escuela de Cambridge, con William Jevons

Para Walras la teoria econdémica se basa en dos supuestos: por una parte cada persona, o
empresa tiende a maximizar su ganancia y por otra parte la demanda de cada bien debe
igualar a su oferta. Se apoyo en la curva de demanda propuesta por Cournot, pero observo
que solamente se aplica estrictamente al intercambio de dos bienes, por lo que se ocupé de
deducir la curva de oferta de uno de los bienes a partir de la curva de demanda del otro. Para
expresar matematicamente los factores de los que depende la oferta, us6 la teoria de los
servicios productivos de Jean Baptiste Say (la venta de una unidad de un servicio comporta

para su poseedor una privacion de utilidad).

Concluy6 que las funciones de demanda y oferta de un producto dependen tanto de su precio,
como de los precios de los demds productos, rentas, costos de produccion y otros factores.
Los actores econdmicos proceden mediante un "tanteo", que aunque significa respuestas
individuales diferentes, finalmente resulta en un comportamiento que tiende a maximizar la
utilidad. El punto de equilibrio de cada mercado depende de lo que sucede en los demas
mercados, por lo que la determinacion del equilibrio general, de todo el mercado (en el
mercado global), implica la determinacién simultdnea del equilibrio parcial de cada
mercado. Walras construy6d entonces un sistema de ecuaciones que define el equilibrio

estatico de este sistema de cantidades interdependientes (ver Ley de Walras).
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Su teoria monetaria partid de la necesidad individual de medios de pago, analoga a la

demanda de un bien (el dinero), cuyo comportamiento se rige también por la utilidad

marginal y es predecible mediante "ecuaciones de circulacion".

En sus obras destacan:

e Francis Saveur (1858)

e "De la propriété intellectuelle" in Journal des économistes (1859)

e L'Economie politique et la justice, examen critique et réfutation des doctrines
economiques de M. P. J. Proudhon précédé d'une introduction a l'étude de la question
sociale (1860)

e "Paradoxes économiques " in Journal des économistes (1860)

o Théorie critique de 'impot (1861)

e Les Associations populaires de consommation, de production et de crédit (1865)

e La Bourse et le crédit (1867)

MICROECONOMIA

e Recherche de l’idéal social (1868)

e« Principe d’une théorie mathématique de I'échange » in Journal des économistes (1874)

e Eléments d’économie politique pure, ou théorie de la richesse sociale (1874)

e « Correspondance entre M. Jevons, professeur & Manchester, et M. Walras, professeur a
Lausanne » in Journal des économistes (1874)

e L'Etat et le chemin de fer (1875)

o Théorie mathématique de la richesse sociale (1883)Texte en ligne

e Notice autobiographique de Léon Walras (1893)

e Etudes d’économie sociale. Théorie de la répartition de la richesse sociale (1896)

e
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o Etudes d’économie politique appliquée. Théorie de la production de la richesse

sociale (1898)
e "Théorie du crédit" in Revue d’économie politique (1896)
e Sur les équations de la circulation (1899)
e "Cournot et I’économique mathématique" in La Gazette de Lausanne (1905)

o "La Paix par la justice sociale et le libre-échange" in Questions pratiques de législation

ouvriere (1907)
e Léon Walras, autobiographie (1908)

e "Economique et mécanique" in Bulletin de la Societe vaudoise de sciences

naturelles (1909)Texte en ligne

©  El britanico Alfred Marshall.*
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Economista britdnico. Marshall fue el economista
britanico mas brillante de su época. También fue un
profesor sobresaliente y ejercid una gran influencia sobre
los economistas de aquella época. Su mayor contribucion a
la Economia fue sistematizar las teorias econdmicas
clasicas y el desarrollo del concepto de utilidad marginal.

Subray6 la importancia del andlisis minucioso y la

necesidad de adecuar las teorias a los nuevos
acontecimientos. Es considerado uno de los antecesores de la economia del bienestar. Entre

sus obras destacan Principios de Economia (1890) e Industria y comercio (1919).

Estudi6 en el Saint John's College, en el Reino Unido. Su interés por la filosofia le llevo a
tomar lecciones de ética. Tras obtener una beca especial para estudiar ciencias en 1868, se
matriculd en Economia politica (ver Economia clasica), ciencia a la que posteriormente ¢l
mismo denominé Economia. En 1875, viaj6 a EE. UU. para estudiar los efectos de los
aranceles en una economia. Al volver a Inglaterra fue director del University College de
Bristol, cargo del que dimiti6 en 1881. Después estuvo un afo en Italia y volvid a la
universidad en 1882 como catedratico; en 1883 se trasladdo al College Balliol de
la Universidad de Oxford. De 1885 a 1908 dio clases de Economia politica en la Universidad
de Cambridge. Convirtio6 Cambridge en la principal facultad de economia de los paises de
habla inglesa, y tuvo como discipulos a importantes economistas, como Pigou o Keynes.

Influy6 ademas aVilfredo Pareto.
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Su labor como profesor se basaba en las teorias de Ricardo y Stuart Mill complementadas

con las aportaciones marginalistas, especialmente las de Léon Walras, Jules
Dupuit y Stanley Jevons, conciliando las teorias ricardianas con las del marginalismo,
formando asi las bases de la escuela neoclasica. De espiritu abierto, con una s6lida formacion
matematica, historica y filosofica, introdujo en sus ensefanzas las criticas a la Escuela
Clésica inglesa (principalmente, Adam Smith, David Ricardo, Thomas Malthus y Stuart
Mill) procedentes del historicismo aleman y del socialismo, asi como también de la escuela

marginalista.’
En 1889 sirvi6 como presidente en el primer dia del Congreso de las Cooperativas.

El resultado de sus esfuerzos fue la denominada «sintesis neoclasica», base de la teoria
econoémica. En 1890 publico su obra capital, Principios de economia, que durante muchos
afios fue el principal libro de economia de todo el mundo. En el primer volumen de la obra
compagind conceptos de la economia clasica,
como riqueza, produccion, trabajo, capital o valor con aportaciones de la escuela
marginalista como utilidad y utilidad marginal. A los agentes de la produccion (tierra,

trabajo, capital) afiadié un nuevo factor, el de la organizacion industrial.

En el segundo volumen realizd una exposicion del funcionamiento de los mercados, un
analisis de oferta y demanda y expuso su teoria del equilibrio parcial, de la formacion de la
oferta, la incidencia de los monopoliosy la distribucion de la riqueza nacional. Los
problemas mas destacados que analizd fueron el de la formacion de los precios y la

distribucion de la renta.
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En el primer caso estableci6 como determinantes del valor de un bien tanto el coste de

produccion como la utilidad. A partir del valor del bien, la formacion de los precios vendria
dada por la confluencia de la oferta y la demanda; la primera, determinada por los costes de
produccion, y la segunda, por la utilidad marginal. También establecid una relacion entre
precio y cantidad demandada cuya sintaxis grafica (curvas de oferta y de demanda) sigue

vigente hoy dia.

A mediados del siglo XIX se vio aparecer en varios paises de Europa una corriente de ideas
que, haciendo a un lado consideraciones de tipo historico e institucional, pero también
formas de organizacion de la produccion, se proponia explicar el valor de los bienes a partir

de la psicologia individual.

La concepcion “objetiva del valor” — construida sobre los costos de produccion,
particularmente del trabajo - se abandond en beneficio de un enfoque “subjetivo” basado en
el comportamiento del consumidor, determinado por sus ‘“gustos” y sus recursos.
Para los marginalistas existiria, mas alla de la diversidad de los gustos individuales, una ley
psicologica, segun la cual la satisfaccion lograda mediante el consumo de un bien aumenta
con el incremento del consumo, pero tal aumento de satisfaccion se produce a un ritmo cada

vez mas débil, de tal manera que se presenta una saturacion progresiva, pero jamas total.

Tal “ley psicologica” se denomina la ley de la utilidad marginal decreciente.
El marginalismo es una corriente de pensamiento econdmico que constituye el nticleo central
de la economia neoclasica. Su principal caracteristica es el uso para el analisis economico
del concepto de valor marginal o valor en el margen (de los ingresos, costes, rendimientos,

utilidad, etc.).
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Aunque la palabra microeconomia es de origen relativamente reciente, el proceso que

designa tiene una larga historia de mas de un siglo, ya que se ve primero aparecer y mas
tarde imponer las tesis marginalistas, que son la base de la actual microeconomia.

La microeconomia es una rama de la economia que se encarga de describir y analizar el
comportamiento econdémico de las unidades individuales capaces de tomar decisiones,
principalmente consumidores, propietarios de recursos y sociedades comerciales en una

economia de libre empresa.

El objetivo de la teoria microecondmica es predecir con la mayor exactitud posible dicho
comportamiento, explicando que el resultado es una consecuencia logica de unos supuestos

basados en observaciones previas.

Los agentes econdmicos presentan diversas necesidades, cuya satisfaccion se halla limitada
por la disponibilidad de factores de produccion (capital, trabajo y materias primas). La
Microeconomia pretende determinar como se asignan estos recursos para satisfacer las
diferentes necesidades, que pueden ser basicas (alimento, vestido, techo) o mas sofisticadas,

de indole estética, espiritual o material.

La definicién mas clasica de la microeconomia nos dice que es la parte de la economia que
estudia la distribucién de los recursos escasos entre finalidades alternativas. La teoria

microeconomica utiliza modelos formales que nos intentan explicar y predecir, utilizando

supuestos simplificadores, el comportamiento de los consumidores y productores, y la
asignacion de los recursos que surge como resultado de su interaccion en el mercado. En

general podemos decir que el analisis microecondmico estd relacionado con la teoria de
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precios y sus derivaciones. Se considera que el mayor contribuyente al analisis

microeconomico ha sido Alfred Marshall.
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Los elementos mas importantes de la Microeconomia se
utilizan para describir:
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#  Oferta: Es la forma en que las empresas deciden qué y cuantos bienes y servicios
produciran, y con qué combinacion de factores productivos.

# Demanda: Es la forma en que los individuos y/o las familias (economias
domésticas) determinan su demanda de bienes y servicios.

#  Equilibrio: Es la forma en que los mercados relacionan la oferta y la demanda.

Otras sub-areas importantes de la microeconomia son la economia del bienestar y las
finanzas publicas. Podemos afirmar que la Microeconomia constituye la base de cualquier
rama de la economia. Por ejemplo, cuando se analiza el efecto que tiene un impuesto en la
teoria de las finanzas publicas habra que decidir qué modelo microecondmico se utiliza para
mostrar como afecta este impuesto a la oferta, a la demanda y a los precios, y por tanto
cudnto se podra ingresar gracias a ese impuesto o como afectara a la oferta de factores de
produccion. Asi, un impuesto sobre la renta puede reducir la oferta de trabajo y un impuesto

sobre los beneficios puede disminuir la demanda de inversion. De igual forma, las
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principales tesis de la economia del bienestar se fundamentan en supuestos relativos al

funcionamiento de los mercados.

La microeconomia es un conjunto de
teorias que tienen un objetivo comun, el
cual es estudiar el proceso mediante el cual
los recursos escasos se asignan en una
economia moderna. Asi mismo estudia el
papel que juegan en ese proceso los precios
y los mercados. El estudio se acompaiia de
la capacidad para predecir y controlar. La
microeconomia trata de las acciones de los consumidores, de las unidades de produccion,
entre otros agentes econdmicos. Se pueden dar varios tipos de asignaciones, cada una de
ellas con distinta distribucion entre los agentes econdmicos. La eleccion de una asignacion

concreta es un problema social fundamental.

Es la modelizacion econémica del comportamiento de un agente econémico en su
caracter de consumidor de bienes y servicios. Esta teoria relaciona las preferencias, las
curvas de indiferencia y las restricciones presupuestarias a las curvas de demandas del
consumidor.

La teoria del consumidor nos muestra las formas que los consumidores buscan
maximizar la satisfaccion de sus necesidades mediante el mejor uso de sus ingresos

adquiriendo los bienes y servicios para que les proporcione mas utilidades.

En esta teoria cada consumidor tiene:

-
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© Diferentes necesidades.

© Diferente valorizacion hacia ellas.

@ Diferentes niveles de ingresos.

En conclusion se puede decir, que los consumidores siempre eligen adquirir los bienes
que le proporcionan mayor utilidad (satisfaccion) segiin su comportamiento racional y
subjetivo de acuerdo a la escala de valorizacion de sus necesidades, también estudia las
decisiones de los vendedores en el mercado buscando alcanzar las méximas ganancias con

el minimo costo a través de la mayor eficiencia posible.

“v  Teoria del Reparto: Estudio de la retribucion a cada factor productivo segin

su aporte a la produccion, comprende el desarrollo de una etapa del proceso

econdmico, es decir la distribucion de la distribucion de la riqueza generada.

“v  Teoria del Bienestar: Estudio del equilibrio y armonia en el mercado, en el

consumo y la produccion.

“v  Teoria de la Produccidn: La teoria de la produccion analiza la forma en que

el productor dado “el estado del arte o la tecnologia, combina varios insumos para

producir una cantidad estipulada en una forma econdémicamente eficiente”.

e
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Toda sociedad tiene que organizar de algin modo el proceso productivo para resolver

adecuadamente los problemas econémicos fundamentales. Pero independientemente de la

organizacion que se adopte, hay ciertos principios econdomicos universales que rigen el

i W— =~ _— — S ~ % % "‘;.‘,4-
Havana, ~1950 Havana, 2010

Hong Kong, ~1950 ' ' Hong Kong, 2010

proceso productivo. La produccion de bienes y servicios puede estar en manos del Estado,
como en el sistema comunista; o en manos de la empresa privada, como en el sistema
capitalista. Pero en ambos casos la actividad productiva estd condicionada por ciertas leyes
o principios generales que tiene que tomar en consideracion el empresario si desea lograr el
uso mas eficaz de los recursos econdmicos a su disposicion; es decir, lograr la maxima
produccion con el méaximo de economia, bajo cualquier tipo de organizacion socio-

econdémico.
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Para abordar el estudio de la realidad econdmica es necesario, de alguna manera,

simplificarla; mantener determinadas variables bajo control. Precisamente para esto, es que
se construyen los modelos econdmicos. Pasemos entonces, a descubrir qué se entiende por

modelo en economia.

Es una representacion simplificada de una situacion real, incluye a las principales
caracteristicas de la situacion real que presenta, un modelo implica una abstraccion con
respecto a la realidad la cual se obtiene mediante un conjunto de hipdtesis significativas y
coherentes que tienden a la simplificacion del fendmeno que el modelo estd destinado a

estudiar.

Modelo Simplificacion y Abstraccion de la realidad que a través de supuestos,
argumentos y conclusiones explica una determinada proposicion o un aspecto de un
fendémeno mas amplio. Esta simplificacion se basa en abstraer elementos, los cuales entiende
como los mas importantes determinantes del segmento de la realidad que pretende estudiar.
Construye un esquema, no idéntico a la realidad, sino aproximado por simplificacion, se dice
que ha construido un “modelo”. Es decir, una representacion sencilla de la realidad (o de

uno de sus aspectos).

Vale advertir que no hay que confundir el modelo con la realidad misma. Recordemos
que este ultimo es una simplificacion de la realidad. Cuanto mas sencillo sea el modelo
econdmico que planteemos, mas facil resultara utilizarlos para dar respuestas generales a las
preguntas del tipo “qué sucederia si”, pero menos detalladas seran las predicciones
obtenidas. La veracidad de un modelo es cuando son susceptibles a la ratificacion, cuando

se les compara con los hechos economicos verdaderos.

-
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Analisis positivo

Es fundamental en
microeconomia. Las teorias se
desarrollan para explicar fenémenos,
se contrastan por medio de las
observaciones y se utilizan para

elaborar modelos que permiten

realizar predicciones. La utilizacién
de la teoria econdmica para realizar predicciones es importante tanto para los directivos de
las empresas como para la politica econémica. Supongamos que el gobierno estd
considerando la posibilidad de subir el impuesto sobre la gasolina. El cambio afectaria a su
precio, a la eleccion de los consumidores entre los automdviles pequeios y los grandes, al
grado de utilizacion del automdvil, etc. Para hacer una planificacion razonable, las
compaiiias petroleras, las compaiiias automovilisticas, los fabricantes de piezas para
automoviles y las empresas del sector turistico necesitarian estimar el efecto de este cambio.
Los responsables de la politica econémica también necesitarian tener estimaciones
cuantitativas de los efectos. Querrian averiguar cuantos costes impondria a los consumidores
(desglosados quiza por clases de renta); como repercutiria en los beneficios y en el empleo
del sector petrolifero, del automovilistico y del turistico; y cudntos ingresos fiscales se
recaudarian probablemente cada afio.
Cuando queremos ir mas alla de la explicacion y la prediccion y preguntarnos qué es mejor,

es necesario hacer un anélisis normativo, que también es importante tanto para los directivos
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de las empresas como para los responsables de la politica econdémica. Consideremos, una

vez mas, el caso de un nuevo impuesto sobre la gasolina. Las compafiias automovilisticas
querrian averiguar cudl es la mejor combinacién (maximizadora de los beneficios) de

automoviles grandes y pequefios que deben producir una vez que entre en vigor el impuesto.

Concretamente, ;cudnto dinero deben invertir para que los automdviles consuman menos
gasolina? Para los responsables de la politica econdmica, la cuestion primordial sera
probablemente saber si este impuesto es de interés publico. Un mismo objetivo de la politica
econdmica (por ejemplo, un aumento de los ingresos fiscales y una disminucion de nuestra
dependencia del petrdleo importado) podria alcanzarse de un modo mas barato con otro tipo

de impuesto, por ejemplo, con un arancel sobre el petroleo importado.

Analisis normativo

No solo se refiere a las distintas opciones de la politica econémica; también implica la
formulacion de opciones concretas. Supongamos, por ejemplo, que se ha llegado a la
conclusion de que es conveniente establecer un impuesto sobre la gasolina.

Sopesando los costes y los beneficios, hay que preguntarse entonces cudl es la cuantia
Optima del impuesto.

El andlisis normativo va acompafiado a menudo de juicios de valor. Por ejemplo, la
comparacion del impuesto sobre la gasolina y el arancel sobre las importaciones de petrdleo
podria llevar a extraer la conclusion de que el impuesto es mas facil de administrar, pero
afecta mas a los consumidores de renta mas baja. Llegado ese punto, la sociedad debe hacer
una valoracion y sopesar la equidad y la eficiencia economica. Cuando intervienen los juicios

de valor, la microeconomia no puede decirnos cudl es la

-
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mejor politica. Sin embargo, puede aclarar las disyuntivas y ayudar asi a esclarecer las

cuestiones y profundizar en el debate.

En conclusion, la microeconomia se
encarga del estudio de las decisiones del
mercado, las empresas o el gobierno,
pudiéndose afirmar que la Microeconomia
constituye la base de cualquier rama de la
economia, donde podemos diferenciar
entre el analisis positivo y el normativo, en

que el primero se encarga de observar los problemas, estudiarlos sin emitir juicios de valor,
mientras que el normativo da recomendaciones de como deberian ser las cosas es decir emite

juicios de valor.
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La Restriccion Presupuestaria 577‘/ $ )
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Sabemos que restringir es reducir o limitar algo y el presupuesto es calculo y
negociacion anticipado de los ingresos y egresos de una actividad econdmica durante un
periodo, por lo que podemos llegar a la conclusion que la restriccion presupuestaria es lo que
limita la capacidad de los consumidores para consumir en vista de los precios que deben

pagar por los distintos bienes y servicios que le son ofrecidos.

La recta presupuestaria
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La recta presupuestaria indica todas las combinaciones de dos bienes con las que la

cantidad total de dinero gastado es igual a la renta, en pocas palabras es lo que se alcanza a

consumir sujeto a una renta.

Supongamos que una persona posee M pesos para asignar entre el bien “X” y el bien “Y”.
Si PX es el precio del bien “X” y PY es el precio del bien “Y”, entonces el individuo estara

restringido por una recta presupuestaria:
PXX + PyY =M

Es decir, no se puede gastar mas de M en los dos bienes en cuestion.

Grafico N° 4.1

BienY
(Unidades)

M
Py

M=P,X+P,Y

Bien X
ﬁ (Unidades)
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El grafico 4.1 muestra la representacion grafica de esta restriccion presupuestaria. El

individuo solo se puede permitir elegir las combinaciones de “X”’ y “Y” que estén dentro del

., . . , M .
tridngulo sombreado. Si desea consumir todo en “Y”, entonces comprara o unidades de “Y”
Y

. . , M
y si desea consumir todo en “X” entonces comprara oo
X

Las combinaciones o listas en las cuales se incluyen dos o mas bienes que el consumidor
estd dispuesto a consumir se denominan cestas de mercado y dentro de estas cestas de
mercado el consumidor puede encontrar diferentes mezclas de bienes, las cuales el

consumidor puede o no adquirirlas.

Si nuestro consumidor esta inserto en un mundo con
solo dos bienes “X” e “Y” los cuales tienen un valor de

1 y 2 unidades monetarias respectivamente, ademas el

individuo posee un ingreso o renta (M) de 80 unidades
monetarias, las cestas de mercado que puede consumir

individualmente con el presupuesto que ostenta son las siguientes:

Tabla N° 4.1

Cesta de Bien X, Px = (81) Bien Y, Py = (32) Gasto Total
mercado PxX +PyY =M

Lucas Campbell — Oscar Rojas

s

MICROECONOMIA



C 0

B 20
D 40
E 60
F 80

Podemos observar que en cada una de las cestas que aparecen en la tabla 4.1 se consume lo

maximo que se puede en forma individual, ya que todas ellas cumplan el total de ingreso

dado.

No obstante podemos representar nuestra recta presupuestaria como una funcion, despejando

ésta en funcion de Y, con lo cual obtenemos:
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La Pendiente

Generalmente se denomina pendiente a la inclinaciéon de un elemento respecto de la

horizontal.

La pendiente de una recta en un sistema de
representacion  rectangular, suele  estar
representada por la letra “m”, y estd definida
como la diferencia en el eje Y dividido por la

diferencia en el eje X para dos puntos en una

recta, por lo cual la pendiente puede ser
obtenida de la variacion de la cantidad del bien
Y en relacion al bien X al pasar de una cesta dentro de la recta a otra. La cual se describe en

la siguiente ecuacion:

AY

mzﬁ

Geométricamente una recta horizontal tiene pendiente igual a cero. Cuanto menor sea el
valor de la pendiente, menor inclinacion tendra la recta; por ejemplo, una recta que se eleve
un angulo de 45° con respecto al eje X tiene una pendiente de m = +1, y una recta que caiga
30° tiene pendiente m = -0,5. La pendiente de una vertical no estd definida, o se dice que es

infinita.

SiY es una funcion lineal de X, entonces el coeficiente de X es la pendiente de la recta. Por

lo tanto, si la ecuacion esta dada de la siguiente manera:

~kucas bérﬁbbeLLg,star Rojas

MICROECONOMIA




Entonces m es la pendiente

Como previamente definimos nuestra funcidon presupuestaria como:

M Py

Y =
PY PY

La pendiente para el caso de nuestra funcidén presupuestaria es igual a la relacion de precios
(la division del precio del bien “X” en el precio del bien “Y” y presentarlo con signo

negativo):

El maximo consumo de cada bien estan representados graficamente en los valores extremos
de la restriccion presupuestaria los cuales seran donde se consuma la totalidad de la renta en
los respectivos bienes, o sea donde se gaste toda la renta en el bien Y la cual se obtiene
dividiendo la renta total en el precio de del bien “Y” (M/Py) o donde se gaste toda la renta

en el bien “X” el cual se obtiene dividiendo la renta en el precio del bien “X” (M/Px).

Con los datos dados anteriormente mas la tabla de cestas de mercado graficaremos nuestra
recta presupuestaria. Sabemos que se posee una renta de 80 unidades monetarias, que el
precio de “Y” son 2 unidades monetarias y el precio de “X” es 1 unidad monetaria, con lo
cual podemos identificar los valores extremos de nuestra recta, donde la renta se consuma

toda en “Y” (80/2 = 40) y donde la renta se consuma toda en “X” (80/1 = 80) y trazamos
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una recta entre estos dos puntos, luego de haber hecho esto identificamos las cestas o

combinaciones de bienes que estan en la tabla N° 4.1.

Grafico N° 4.2

I

Recta presupuestaria X + 2Y = 805

BienY
(Unidades)

(m/ Py) =40
30 Pendiente=AY/AX=-1/2=-P,/P,
20

10

20 40 60 80=(M/Px) (Unidades)

Como podemos apreciar en la Grafico N° 4.2 a medida que el consumo se desplaza a lo largo
de la recta presupuestaria desde la interseccion con el eje, el consumidor gasta cada vez
menos de un producto y mas en otro. Podemos ademas determinar la pendiente de la recta
presupuestaria a través de la variacion que existe entre dos puntos, como se muestra en el
grafico al pasar del punto B al punto C se renuncio a 10 unidades del bien “Y”’ y se obtubieron

20 unidades del bien ”X”, por lo que obtenemos una pendiente de -1/2

-
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Las listas de bienes o canastas de bienes se pueden clasificar en 3 categorias dependiendo de

IMPORTANTE RECORDAR:

La pendiente de la recta mide el coste relativo del bien X y el bien Y.

La pendiente es la relacion de precios de los dos bienes con signo negativo.

La pendiente indica la relacion a la que pueden sustituirse los dos bienes

uno por otro sin alterar la cantidad total de dinero gastada.

La ordenada en el origen (M/PY) representa la cantidad mdaxima de Y que

puede comprarse con la renta M.

La abscisa en el origen (M/PX) indica la cantidad maxima de X que

puede comprarse con la renta M.

su posicion con respecto a la recta presupuestaria, estas categorias son las siguientes;

©

Punto factible pero ineficiente: Dicho punto se encuentra dentro

de la recta presupuestaria. Es factible porque podemos adquirir dicha
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canasta con nuestra renta, pero es ineficiente porque no utiliza la

totalidad de la renta para adquirirlo.

Punto optimo: Este punto se encuentra en la recta presupuestaria, y

se considera 6ptimo porque cualquier combinacién de bienes que se

encuentre en la recta utiliza la renta en su totalidad.

Punto infactible o inalcanzable: Este punto se encuentra fuera

de la recta presupuestaria y recibe este nombre debido a que cualquier
canasta fuera de la recta no puede ser adquirida por la renta que

percibimos.

Grafico N° 4.3
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@ Puntoinfactible o inalcanzable

< Puntooptimo

® < pun factible, pero ineficiente

Como podemos apreciar en el grafico, el punto que esta sobre la recta es un punto 6ptimo,
el que esta por debajo de ella es un punto factible pero ineficiente y el puntos que esta por

sobre la recta presupuestaria es un puntos infactible.

Grafico N° 4.4
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Puntos inalcanzables

<«— Puntos optimos

Con estos datos podemos concluir que todos los puntos que estan por debajo de la recta
presupuestaria es un punto factible, pero ineficiente (drea sombreada), cualquier punto que
este sobre la recta presupuestaria es un punto optimo y los puntos sobre la recta son puntos

inalcanzables o infactibles.

Los efectos de las variaciones de la renta y de los precios
en las rectas presupuestarias

Las variaciones de la renta

“v  Aumento del Ingreso del Consumidor
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Supongamos que hay un aumento de la renta de consumidor, al suceder esto el

consumidor ve que su poder adquisitivo aumenta con lo cual puede adquirir una mayor
cantidad de bienes. Por lo tanto el aumento de la renta genera un desplazamiento de la recta
presupuestaria hacia afuera, paralelo a la recta inicial, como los precios de los bienes no han
variado, la pendiente de la nueva recta presupuestaria es igual a la pendiente de la recta

inicial como podemos apreciar en el grafico N° 4.5.

Grafico N° 4.5

BienY
(Unidades)

desplazala re
presupuestaria hacia afuera.

Bien X
(Unidades)

“v  Disminucién del Ingreso del Consumidor

En caso contrario que haya una disminuciéon de la renta del
consumidor el consumidor verd reducido su poder adquisitivo con lo cual ahora puede
adquirir una menor cantidad de bienes. Por lo tanto esta disminucion de la renta genera un

desplazamiento de la recta presupuestaria hacia dentro, paralelo a la recta inicial, como los
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precios de los bienes no han variado, la pendiente de la nueva recta presupuestaria es igual

a la pendiente de la recta inicial como podemos apreciar en el grafico N° 4.6.

Grafico N° 4.6
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Bien X
(Unidades)

Las variaciones de los precios
“v  Aumento del precio de un bien

Supongamos que los precios en el mercado varian, especificamente la del bien X
habiendo un aumento de este, lo cual trae como consecuencia que la recta presupuestaria

rota hacia dentro, en torno a otro bien de las coordenadas en el origen con lo cual el
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consumidor podrd obtener una menor cantidad del bien que ha aumentado su precio,

modificando con esto la pendiente de la recta en relacion a la recta original. Por ejemplo se
posee una renta de 80 unidades monetarias con un precio del bien X de 1 unidad monetaria,
teniendo un maximo de consumo de 80 unidades y hay un aumento del precio a 2 unidades
monetarias, la recta presupuestaria rota hacia el interior ya que el valor maximo de consumo

ha cambiado y ahora es de 40 unidades como lo muestra el Grafico N° 4.7.

Grafico N° 4.7

BienY
(unidades) A

P BienX
160 (unidades)

Como se aprecia en el grafico con el aumento del precio del bien “X” la recta presupuestaria

pasade L1 a L2 (de morado a verde) por la disminucioén de unidades a consumir.
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“v  Disminucién del precio de un bien

En un distinto caso en que los precios en el mercado varian,

especificamente la del bien X pero habiendo una disminuciéon del

precio, generando que la recta presupuestaria rote hacia fuera, en
torno a otro bien de las coordenadas en el origen, con lo cual el
consumidor podra obtener una mayor cantidad del bien que ha disminuido su precio,
modificando con esto la pendiente de la recta en relacion a la recta original. Por ejemplo se
posee la misma renta de 80 unidades monetarias con un precio del bien X de 1 unidad
monetaria, teniendo un méaximo de consumo de 80 unidades y hay una disminucion del
precio a 0,5 unidades monetarias, la recta presupuestaria rota hacia el exterior ya que el valor
maximo de consumo ha cambiado y ahora es de 160 unidades como lo muestra el Grafico

N°4.8.

Grafico N° 4.8

BienY
(unidades) A

Bien X
(unidades)
Como se aprecia en el

grafico con la disminucion del precio del bien “X” la recta presupuestaria pasa de L1 a L2

(de morado a azul) por lo que pasa de consumir como maximo 80 a 160 unidades.
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@ Si el precio de los dos bienes sube, pero no varia la relacion entre los dos

precios, la pendiente seguird siendo igual. Sin embargo, la recta
presupuestaria se desplazard hacia dentro de tal manera que la nueva recta

presupuestaria sea paralela a la antigua.

® Si el precio de los dos bienes baja, pero no varia la relacion entre los dos
precios, la pendiente seguird siendo igual. Sin embargo, la recta se
desplazara hacia afuera de tal manera que la nueva recta presupuestaria sea

paralela a la antigua.
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L.as Preferencias de los Consumidores
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asignacion de bienes y/o servicios que maximice su
bienestar, busca la mejor combinacion o canasta de bienes

en funcion a sus preferencias.

Las propiedades que sustentan el comportamiento de los

Proceso de toma de decisiones, que busca la

consumidores o que revelan sus preferencias son:

B

Completitud: Las preferencias son completas. En otras palabras, los

consumidores pueden comparar y ordenar todas las canastas posibles. Estas

preferencias no tienen en cuenta los costes.

Transitividad: Las preferencias son transitivas. La transitividad significa que si

un consumidor prefiere la canasta A ala B y la B a la C, también prefiere la A ala
C. Por ejemplo, si prefiere un Porsche a un Cadillac y un Cadillac a un Chevrolet,
también prefiere un Porsche a un Chevrolet. La transitividad normalmente se

considera necesaria para la coherencia del consumidor.

Cuanto mas, mejor: Se supone que los bienes son deseables, es decir, son

buenos. Por consiguiente, los consumidores siempre prefieren una cantidad mayor
de cualquier bien a una menor. Ademas, nunca estan satisfechos o saciados; cuanto
mas mejor, aunque solo sea algo mejor. Este supuesto se postula por razones

pedagogicas; a saber, simplifica el analisis. Naturalmente, algunos bienes, como la

-
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contaminacion del aire pueden no ser deseables, por lo que los consumidores

preferirian menos. Prescindiremos de estos “males” en el analisis inmediato de la
eleccion del consumidor porque la mayoria de los consumidores no decidirian

comprarlos.

#  Convexidad: Los individuos son capaces de identificar canastas de bienes que

reporten el mismo nivel de satisfaccion.

Grafico N° 5.1

BienY
(Unidades) N

50

Los consumidores
prefierenla cesta de
mercado C a todas las
combinaciones del area
en azul. Sin embargo, en

40

el drearoja,la Cno
puede compararse con
las demas cestas de
mercado.

30

20

10

> .
Bien X
10 20 30 40 50 (Unidades) N
Las Curvas de Utilidad

(Curvas de Indiferencia)
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(Qué es utilidad? Se puede interpretar como una medida de satisfaccion bienestar.
Una curva de indiferencia (p) representa todas las combinaciones de canastas de bienes que
reportan el mismo nivel de satisfaccion de una persona, es decir que el consumidor ante

cualquiera de esas combinaciones es indiferente (ver grafico 5.2.)

Grafico N° 5.2

BienY
(Unidades) N

50 f=
40 |=

30 |-

10

|
» - 1 P2
! I
| I
! I
| I

® Bien X
10 20 30 40 50 (Unidades)

La curva de indiferencia tiene pendiente negativa hacia la derecha. Si tuviese pendiente
positiva, se violaria el supuesto segun el cual se prefiere una cantidad mayor de un bien a

una menor.

Cualquier canasta de bienes que se encuentre por encima y a la derecha de la curva de

indiferencia se prefiere a cualquiera que se encuentre en la curva de indiferencia.
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Los mapas de Curvas de Indiferencia

Un mapa de curvas de indiferencia es un conjunto de curvas de indiferencia que

describen las preferencias de una persona por todas las combinaciones de dos bienes:

Las curvas de indiferencia son ubicuas. Cualquier cesta tiene una curva de indiferencia que

pasa por ella. Esta propiedad se deduce de la propiedad de la completitud de las preferencias.

Grafico N° 5.3

4
BienY
(Unidades)

T
Se prefierela cesta de
mercadoB alaD.

»Bien X
(Unidades)

En el grafico 5.3 cada una de las curvas del mapa muestra las canastas de bienes entre las
que es indiferente la persona. A medida que las curvas de indiferencia se alejan del origen
de va obteniendo una mayor utilidad por lo que U1 reporta una menor utilidad que U2 y U3

reporta una mayor utilidad que U2.

B
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Grafico N° 5.4

Bien Y Las curvas de indiferencia no
(Unidades) 4 pueden cortarse

El consumidor deberia ser
indiferenteante C, B y D. Sin
embargo, B contiene una

cantidad mayor de bienes que D.

Bien X
® (Unidades)

Por ultimo, las curvas de indiferencia no pueden cortarse como se muestra en el grafico 5.4.
De lo contrario, se violaria los supuestos en los que se prefiere una cantidad mayor a una
menor. En este caso deberian ser verdaderas las siguientes afirmaciones cumpliendo con el

supuesto de transitividad:

“ La cesta C es igual de atractiva que la cesta D.

 La cesta B es igual de atractiva que la cesta C.

Por lo que la cesta D deberia ser igual de atractiva que la cesta B, seglin el supuesto de la
transitividad, pero esto no es asi, pues se preferiria la cesta B a la D ya que la B tiene una
mayor cantidad de bienes, por lo que cuando dos curvas de indiferenciase cortan implica que

exista una contradiccion.

-
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La Relacién Marginal de Sustitucion

La relacion marginal de sustitucion (RMS) cuantifica la cantidad de un bien a la que
un consumidor est4 dispuesto a renunciar para obtener mas de otro. Se mide por la pendiente

de las curvas de indiferencia.

Al pasar de un punto a otro dentro de la curva de utilidad sabemos que intercambiamos un

bien por otro, esto puede ser representado como:

—UMgY * AY = UMgX = AX

AY  UMgX
AX  UMgY
RMS — UMgX

~ UMgy

La UMgX puede expresarse como una derivada de la curva de utilidad en X:

ou
UMgX =+

La UMgY puede expresarse como una derivada de la curva de utilidad en Y:

ou
UMgy = -o
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Grafico N° 5.5

Bieny 16
(Unidades)

14

o
== =————
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Bien X
1 - 3 4 B (Unidades)

Anadiremos otro supuesto mas sobre las preferencias de los consumidores:

A lo largo de una curva de indiferencia se encuentra una relacion marginal de sustitucion
decreciente. Obsérvese que la RMS para las cestas de mercado CB es 6, mientras que para

DE es de 2.

-
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Las curvas de indiferencia son convexas, porque a medida que se consume una cantidad

mayor de un bien, es de esperar que el consumidor prefiera renunciar a una cantidad cada
vez menor de otro para obtener unidades adicionales del primero.

Los consumidores prefieren una cesta de mercado equilibrada.

Grafico N° 5.6

Bien X
(unidades) 1

Las funciones de utilidad y las curvas

de indiferencia

Supongamos: u = XY
Cesta de mercado U = XY
C 25=2,5(10)
. A 25=5(5)
'h,l B 25=10(2,5)
l'l.
15 m."n,,
10 (-
g8
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Las curvas de utilidad a medida que se alejan del origen van aumentando la

una utilidad de 50 mejor que Ul y U3 goza de una utilidad de 100 mucho
mejor que Ul y U2.

utilidad como vemos en el grdfico 5.6, Ul tiene una utilidad de 25, U2 posee

funcion de utilidad.

Las cestas de mercado que componen una curva de utilidad generan la misma
utilidad como lo demuestran los puntos C, A y B los cuales estdin sujetos a la

Curva de Utilidad Cobb-Douglas
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La Curva de utilidad del tipo Cobb-Douglas es graficamente la funcion mas conocida

como lo muestra el grafico 5.7

Grafico N° 5.7

Utilidad Cobb-Douglas

.

Esta es una funcion de utilidad que con frecuencia utilizamos y este tipo de curvas de
Bien X

indiferencia poseen la férmula (Unidades)

BienY
(Unidades)

Utilidad = U(x,y) = x*yF
Donde a y B son constantes positivas

La funcién de utilidad de Cobb-Douglas fue denominada en honor a los dos investigadores
que utilizaron esta funcion para su estudio detallado de las relaciones de produccion en la
economia estadounidense. Por lo general, el tamafio de o y B indica la importancia relativa
que este individuo adjudica a estos dos bienes. Dado que la utilidad es tnica tan solo para
una transformacion mondtona, suele ser conveniente normalizar estos pardmetros de forma

quea+p=1.

e
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Sustitutos Perfectos

Son curvas lineales de indiferencia como lo muestra lo muestra el grafico 5.8

Grafico N° 5.8

Zumo de
manzana
(vasos)

perfectos

Zumo de

1 2 3 4 naranja (vasos)
Estas curvas lineales de indiferencia han sido generadas por la funcion de utilidad con la
formula:

Utilidad = U(x,y) = ax + By

SUSTITUTOS PERFECTOS

MICROECONOMIA



Donde a y B son constantes positivas. La naturaleza lineal de estas curvas de indiferencia da

lugar al término sustitutos perfectos para describir la relacién implicita entre x e y. Dado que
la RMS es constante (e igual a o/ B) a lo largo de toda la curva de indiferencia, el concepto
de RMS decreciente no se aplica en este caso. Una persona con estas preferencia estaria
dispuesta a renunciar a la misma cantidad de y para conseguir una cantidad mas de x

independientemente de la cantidad que se esté consumiendo de x.

Complementos Perfectos

Las curvas de indiferencia con forma de “L” muestran una situacion totalmente
contraria al caso de los sustitutos perfectos. Estas preferencias se aplicarian a los bienes que
“van juntos”: café y leche, mantequilla y mermelada, zapato izquierdo y zapato derecho. Las
curvas de indiferencia que vemos en el grafico 5.9 muestran a estos pares de bienes e implica
que estos pares de bienes siempre seran utilizados en una relacion proporcional fija,

representada por los vértices de estas curvas.

Grafico N° 5.9

perfectos

Zapatos
del pie
izquierdo
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La formula matematica que representa la funcion de utilidad que genera estas curvas de

indiferencia con forma de L es:

Utilidad = U(x,y) = min (ax, By)

En esta funcion a y 3 son parametros positivos y el operador “min” significa que la utilidad
estd dada por el menor de los dos términos entre paréntesis. Por ejemplo el zapato derecho
y el zapato izquierdo, si por cada zapato derecho necesito un zapato izquierdo y zapato

derecho como x y el izquierdo como y, por lo tanto si consumo 3 zapatos derechos debo

MICROECONOMIA

consumir 3 zapatos izquierdos, nuestra utilidad estaria dada por :

Utilidad = U(x,y) = min (3x,3y)

Por lo tanto 3 =zapatos derechos y 3 zapatos
izquierdos ofrecen una utilidad de 3. Sin embargo si
solo aumentamos la cantidad de zapatos derechos a

consumir en 2 unidades mas, nuestra funcion seria

la siguiente

R

bell.— Oscar Rojas

mp

SE




Utilidad = U(x,y) = min (5x, 3y)

El valor minimo de nuestra nueva utilidad sigue siendo 3 por lo que aunque aumentemos la
cantidad de zapatos derechos nuestra utilidad sigue siendo la misma, por lo tanto el zapato
derecho adicional sin en izquierdo no tiene valor, como se muestra en la seccion horizontal
de las curvas de indiferencia cuando nos alejamos del vértice, es decir, la utilidad no aumenta

cuando solo aumenta x (con y constante).
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Los consumidores racionales siempre eligen una combinacion de bienes con la idea de

maximizar la satisfaccion que reportan, dado el presupuesto limitado con que cuentan.

La canasta de bienes maximizadora debe satisfacer dos condiciones:

1.  Debe encontrarse en la recta presupuestaria.
2. Debe suministrar al consumidor la combinacidon de bienes y servicios por la que

muestra una preferencia mayor.

Recordar:
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La pendiente de una curva de La pendiente de la recta presupuestaria
indiferencia

AY Py
e — Pendiente = ——
LB AX Py

El Optimo Geométrico

El 6ptimo geométrico es donde se maximiza la utilidad del consumidor. Por lo tanto,

se puede decir que la satisfaccion se maximiza en el punto en el que:

P
RMS = -~
Py

Se puede decir que la satisfaccion se maximiza cuando la relacion marginal de sustitucion

es igual a la relacion de precios (entre X y Y).

El Optimo Econémico

El 6ptimo econdmico se produce cuando la utilidad que reporta el ultimo peso gastado

en el bien X es igual a la utilidad que me reporta el ultimo peso gastado en el bien Y.

UMgX UMgY
Py Py

Grafico N° 6.1
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BienY
(Unidades)

El punto B no maximiza
40 la satisfaccion porque la
RMS (<(-10/10) =1 es
mayor que la relacion de
30 precios (1/2).

-10vV

20 & Recta presupuestaria

Bien X
(Unidades)

El individuo no seria racional si eligiera la curva de utilidad U1, puesto que puede obtener
un mayor nivel de utilidad si es que gasta un poco mas de los ingresos que no ha gastado,
ademas la curva de utilidad no puede cortar en dos puntos a la recta presupuestaria, ya que
el 6ptimo implica que sea solo un punto el que produzca mayor utilidad. También podemos
observar que en el punto B la RMS (pendiente de la curva de utilidad) no es igual que la

pendiente de la recta presupuestaria, por lo cual no estariamos en un punto de equilibrio.

Grafico N° 6.2
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P,=2$ P,=1$ M=80S$

BienY
(Unidades)
40
30
20
U;
& Recta presupuestaria
0 20 40 80 Bien X

(Unidades)

El punto D es un punto que se descarta pues los ingresos que posee el consumidor no son lo

suficientemente altos como para poder adquirir dicha cesta de bienes.

-
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Grafico N° 6.3

Py=2y =1y M=080Y
BienY
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40
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EnC:
| RMS =P, / P, =0,5
|
I
I
! Recta presupuestaria U,
0 20 40 80 Bien X
(Unidades)

En este punto es donde se alcanza el mayor nivel de satisfaccion posible aprovechando al
maximo la renta. El punto C es el unico punto de tangencia entre la curva de indiferencia y
la recta presupuestaria, la pendiente de la recta es igual a la RMS, obteniendo con esto un

anico maximo.

Para encontrar el punto Optimo de consumo debemos ocupar los multiplicadores de
LaGrange. Los multiplicadores de LaGrange nos sirven para maximizar una funcion que esta
sujeta a una restriccion. En nuestro caso queremos maximizar la funcion de la curva de

indiferencia, la cual esta restringida por la funcion de la restriccion presupuestaria.
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L=p(x,y)—A(Pyxx+Py,xy—M)

En donde u(x,y) es la funcion de la curva de indiferencia y P, xx + P, *y — M es la

funcion presupuestaria.

(Y34 (Y]

En las ecuaciones a) y b) se deriva “L” con respecto a “x” y a “y” respectivamente, Mientras

que en la ecuacion c) se deriva respecto a “lambda” (1)

a) Z—izUng—A*szo
b) Z—;=Ung—,1*Py=0
c) %=Px*x+Py*y—M=O

Posteriormente se divide la ecuacion a) en la ecuacion b)

UMgx _ APy
UMgy APy,

a/b)

UMgx UM ot o et
P—g = P—gy (Se demuestra el 6ptimo geométrico y matematico)
x y

La relacion obtenida (y = f(x)) se reemplaza en la ecuacion ¢) y se obtiene el punto éptimo

de “x”. Luego reemplazamos “x” en la relacion y obtenemos el punto 6ptimo de “y”.

Supongamos que un consumidor tiene una curva de indiferencia representada por la funcion

1 1
u(x,y) = Xz % Yz, ademas posee una renta de 1.000.000 de unidades monetarias y los
precios de los dos bienes que puede adquirir (X e Y) equivalen a 1.000 y 2.000 u.m. Para
obtener el Optimo consumo que puede alcanzar este consumidor utilizaremos los

multiplicadores de LaGrange.
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L=p(x,y)—A(Pyxx+Py,xy—M)

Reemplazamos con los datos que se nos entrega y presentamos

Luego

a)

b)

c)

1.000.000 = 1.000 * x + 2.000 * y

11
L=X2xY2,—-2(1.000 * x + 2.000 * y — 1.000.000)

JL

azUng—A*szo
O L ¥ —2+1.000=0
_—= = * - * 1. =
d0x 2x

oL

5=Ung—A*Py=O
oL ey _2%2000=0
_ = — * _— * 4. =
dy 2% Y

2% = 1.000 * x + 2.000 * y — 1.000.000 = 0

Posteriormente se divide la ecuacion a) en la ecuacion b)

a/b)

UMgx _ APy
UMgy APy,

~kucas bérﬁbbeLLg,star Rojas
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A*1.000

1 1=
3 -5 A% 2.000

Con lo que obtenemos una relacién

RI

Esta relacion obtenida la reemplazamos en la condicion de restriccion

1
1.000.000 = 1.000 * x + 2.000 * Ex

1.000.000 = 1000 * x + 1.000 * x
1.000.000 = 2.000 * x

_ 1000000 _
*="%000

Luego el valor que obtenemos lo reemplazamos en nuestra relacion para determinar el valor

faltante

x =500
1
y=5%

1
y=§*500=250

~kucas bérﬁbbeLLg,star Rojaé
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Por lo tanto el consumo 6ptimo del bien “X” es de 500 unidades y el consumo 6ptimo del

bien “Y” es de 250 unidades, dada la restriccion de la renta que posee este consumidor.

Graficamente se representaria de la siguiente manera.

BienY
(Unidades)

500

250

—_ — = = = = —

Grafico N° 6.4

EnC:
RMS=P, /P, =1/2

_Recta presupuestaria

U,
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Demanda Individual

Ante un cambio en el precio de un bien (sin cambiar el ingreso y el precio de los demas
bienes) la restriccion presupuestaria rota hacia dentro o fuera. Sabemos que en cada una de
esas rectas presupuestarias hay una curva de utilidad o indiferencia que las intersecta en un

unico punto, que es el de maximo consumo. Si unimos aquellos puntos éptimos de consumo
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obtendremos la curva de precio-consumo, la cual representa todos los puntos dptimos de

consumo ante variaciones en el precio del bien en cuestion.

Grafico N° 7.1

BienY
(Unidades)

Curva de precio-
consumo

Bien X (Unidades)

Ahora bien, podemos extrapolar este grafico, manteniendo en el eje de las abscisas la
cantidad del bien en andlisis y colocando en el eje de las ordenadas el precio de dicho bien.

Con esto podremos obtener la curva de demanda individual del bien en analisis.

S

Rojas

MICROECONOMIA



Grafico N° 7.2
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Propiedades de las curvas de demanda

& El nivel de utilidad que puede alcanzarse varia a medida que nos desplazamos a

lo largo de la curva.
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€' En todos los puntos de la curva de demanda el consumidor maximiza la utilidad

satisfaciendo la condicion en la cual la RMS del bien Y sobre el bien X es igual

a la relacion de precios de X e Y.

Cambios en la Renta

Podemos analizar el cambio en la renta de la misma forma que el cambio en los precios.
Cuando la renta aumenta o disminuye (sin variar los precios) la recta presupuestaria se
desplaza paralelamente hacia la izquierda o derecha. Cada una de estas rectas es intersectada
por una curva de indiferencia en un tnico punto, el punto 6ptimo de consumo. Si unimos
dichos puntos obtendremos la curva de renta-consumo, la cual representa todos los puntos

optimos de consumo ante variaciones en la renta.
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Grafico N° 7.3

Bien Y 1
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Curva de renta-consumo
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| ] 1
1 L >
6 12 18 Bien X
Y al igual que con los (Unidades)

cambios en el precio, podemos extrapolar el grafico. Hemos de hacer notar que cuando la
renta se desplaza y no se producen cambios en el precio del bien, la curva de demanda se

desplaza en la misma direccion

Grafico N° 7.4

A

Rojas

MICROECONOMIA



Bien Y I
(Unidades)
Curva de renta-consumo
g f--"mec------3
6 N~ .
1
----- 1
3 : | !
T D | >
? 2 1.8 Bien X
1 .
: : E (Unidades)
Precio del ! 1 1
1
bien X , : i
i i \:
1 I '
1 1 1
I ' '
) | !
°1 \ \ !
1 1 '
1 1 1
I : '
1 Dy Dx Ds
1
N
- Alimentos

(unidades mensuales)

Bienes Normales e Inferiores
Cuando la curva de renta-consumo tiene pendiente positiva:

 La cantidad demandada aumenta con la renta.
% La elasticidad-renta de la demanda es positiva.

= El bien es un bien normal.

Cuando la curva de renta-consumo tiene pendiente negativa:

% La cantidad demandada disminuye con la renta.
% La elasticidad-renta de la demanda es negativa.

* El bien es un bien inferior.
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Grafico N° 7.5
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Curva de Engel

Las curvas de Engel relacionan la cantidad consumida de un bien con la renta de un
individuo. La grafica presenta en el eje de las abscisas la cantidad consumida de determinado
bien, y en el eje de las ordenadas la renta de un individuo. En el caso de un bien normal, la
curva de Engel tiene pendiente positiva, puesto que su consumo aumenta a medida que crece
la renta del individuo. Cuando la pendiente pasa a ser negativa, estamos frente a un bien

inferior, el cual disminuye su consumo a medida que crece la renta.

Grafico N° 7.6
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Alimentos Hamburguesas

Efecto Sustitucion y Efecto Renta

El descenso en el precio de un bien tiene dos efectos: el efecto sustitucion y el efecto

renta.

Efecto sustitucién: Los consumidores tienden a comprar una mayor

cantidad del bien que se ha abaratado y una menor cantidad de los bienes que ahora
son relativamente mas caros. Podemos definir este efecto como la variacion que
sufre el consumo de un bien cuando varia su precio y el nivel de utilidad se

mantiene constante.

Efecto Renta: pado que uno de los bienes ahora es mas barato, los

consumidores disfrutan de un aumento de su poder adquisitivo real. Este efecto se
puede definir como la variacion que experimenta el consumo de un bien cuando

aumenta el poder adquisitivo de ese bien y los precios se mantienen constantes.
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Normalmente ambos efectos se dan simultaineamente. En los graficos el efecto sustitucion

va desde Al hasta E, mientras que el efecto renta va desde E hasta A2. El efecto total es la
suma de los efectos de sustitucion y de renta (A1 hasta A2). El efecto sustitucion siempre
es positivo, puesto que cuando el precio de un bien baja se compran mas unidades de dicho
bien. El efecto renta serd positivo siempre y cuando se trate de un bien normal. Como este
efecto mide la variacion producida por el aumento del poder adquisitivo y los bienes
normales aumentan su consumo con la renta, se produce un efecto positivo. En cambio, un
bien inferior disminuye su consumo al aumentar la renta, entonces el efecto renta es negativo.
El efecto renta negativo casi nunca es mayor que el efecto sustitucion, por lo que el efecto

total casi siempre es positivo.

MICROECONOMIA
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El efecto sustitucion y el efecto renta de un bien normal es positivo, lo cual genera que el

efecto total sea mayor.

Grafico N° 7.8
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Por tratarse de un bien inferior, el efecto renta es

negativo. Esto quiere decir que el efecto sustitucion es
mayor que el efecto total.
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En el caso de un bien inferior el efecto sustitucion es positivo, pero el efecto renta es negativo

(mayor renta menor es el consumo del bien), por lo tanto el efecto renta resta al efecto

sustitucion generando un efecto total menor.

Los Bienes Giffen

Los bienes Giffen son bienes que poseen un efecto renta negativo mayor que el efecto
sustitucion, por lo que su efecto total es negativo. Esto provoca que la curva de demanda
tenga pendiente positiva. Sin embargo, no tiene mucho interés practico debido al gran efecto

renta negativo que requiere (el efecto renta suele ser pequeio).

Demanda del Mercado

La curva de demanda de mercado es la curva que relaciona las demandas individuales
de todos los consumidores del mercado. Esta curva posee pendiente negativa, al igual que
las demandas individuales. Aunque las demandas individuales presenten forma de linea

recta, la demanda de mercado no tiene por qué ser una linea recta.

~kucas bérﬁpbeLLg,star Rojaé
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Tabla N° 7.1

PRECIO  \NprvIDUO A INDIVIDUO B INDIVIDUO C MERCADO
(US$)
1 6 10
2 4 8
3 2 6
4 0 4
5 0 2
Grafico N° 7.9
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Debemos hacer dos observaciones:

MICROECONOMIA

“Y La curva de demanda de mercado se desplaza hacia la derecha a medida que

entran mds consumidores en el mercado.

“v Los factores que influyen en la demanda de muchos consumidores también
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Para contextualizar los temas que trataremos en los siguientes capitulos vamos a suponer

que a usted lo contratan como el nuevo Gerente de Produccion de la compaiiia productora
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mas grande de su pais. Las decisiones sobre la produccion de una empresa no son sencillas.

Aqui usted se enfrentara a interrogantes tales como ;Cudanto se debe producir este mes? (Es
adecuado el volumen de produccion actual? ;Cudl es el rendimiento al cual produce la
empresa? ;Es posible determinado volumen de produccion dada la estructura de costos de la

empresa? ;Es conveniente aumentar el volumen de produccion?

En este apartado del libro comenzaremos por analizar la produccioén. Proseguiremos por

analizar los costos y finalizaremos con encontrar el equilibrio de produccion.

Produccion

Podemos entender el proceso de produccion como la actividad de combinar bienes y
servicios llamados insumos para producir, por medios de procesos tecnoldgicos, otros bienes

y/o servicios llamados productos.

Figura N° 8.1

Input

(Insumos)

A todos aquellos componentes utilizados durante el proceso de produccion los
denominaremos factores productivos, los cuales se pueden agrupar en categorias: Capital,

Trabajo, Tecnologia, Materias Primas.

-
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La funcién de produccion serd diferente en el corto y en el largo plazo en funcion de la

movilidad de los factores productivos:

& Corto plazo: se diferencian dos tipos de factores de produccion:

“v  Factores fijos

v Factores variables

A corto plazo existen factores cuya cantidad no se puede modificar, pues requieren
una fuerte inversion o un largo tiempo de espera en su implementacion, lo cual no
es viable en el corto plazo (Ejemplo: construccion de edificios y adquisiciones de
equipo); y factores variables que pueden ser contratados en mayor o menor medida

(Ejemplo: Trabajo y materiales).
& Largo plazo: todos los factores productivos son variables.

Para un analisis mas simplificado so6lo utilizaremos Capital y Trabajo como factores

productivos.

Produccion en el Corto Plazo

La funcion de produccion en el corto plazo muestra, dada la tecnologia y capital
existentes, las cantidades (médximas) de producto (X = Qx) que puede obtenerse con la

utilizacion de la mano de obra (L).

Q=f(LK

~kucas bérﬁbbeLLg,star Rojas
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®  Produccion Total

La produccioén (producto o productividad) total es el resultado obtenido de la funcién

de produccion por el Capital y el Trabajo utilizados.

®  Produccion Media

La produccion media es el promedio (la media) de la produccion total por cada unidad

de trabajo utilizada.
Q
PMe; = —
e =7

®  Produccién Marginal

La produccién marginal es la produccion agregada por la ultima unidad de trabajo

incorporada.

AQ
AL

Modelo General de la Funcién de Produccion

Curva de produccion total

Muestra la relacion entre la cantidad de un factor variable (L) y la cantidad de producto

obtenida

Grafico N° 8.1
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Curva de producto marginal
Muestra como el aumento de una unidad de un factor variable (en este caso el Trabajo) afecta

al producto total obtenido.

Curva de producto medio
Muestra la cantidad de producto obtenida en promedio por las unidades de factor variable

utilizadas hasta ese momento.

Existen 3 etapas o zonas de produccién:
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“v  Etapa I: Rendimientos Crecientes al Factor, en la cual el producto marginal

del trabajo siempre es creciente.

“v Etapa 2: Rendimientos Decrecientes al Factor, donde el producto marginal
del trabajo siempre es decreciente.

“v Etapa 3: Zona No Economica, donde el producto marginal del trabajo es

negativo, como consecuencia de la disminucién en la produccion.

La curva de producto total presenta un punto de inflexion donde pasa de aumentar a un ritmo

creciente a otro decreciente.

@ Este punto de inflexion coincide con el punto mdximo de la curva de producto medio,
donde el producto medio y el producto marginal son iguales. Se conoce como dptimo

técnico de produccion. Este punto se encuentra en la Etapa 2.

Una forma de calcular el producto medio es trazar un rayo desde el origen del Grafico (a)
hasta un punto cualquiera dentro de la curva de producto total, y calcular la pendiente de este
rayo. El producto marginal de un punto cualquiera dentro de la curva de productividad total
se calcula trazando la tangente de dicho punto en la recta, y calcular la pendiente de la
tangente. En el dptimo técnico se cumple que si trazamos un rayo, coincidird con la tangente
del mismo punto, y por consecuencia las pendientes del rayo y la tangente seran iguales.
Esto es la explicacion de por qué las curvas del producto medio y producto marginal se

intersectan en el 6ptimo técnico.

~lucas Campbe!.I—anar Roj'as;'
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La Ley de la Productividad Marginal
Decreciente

Ahora bien, usted quizas se debe estar preguntando por la Etapa 3. ;Qué ocurre en
esta etapa? ;Por qué la produccion decrece? Tal vez usted tenga la idea — como nuevo
Gerente de Produccion — de que agregando mas trabajadores se obtiene mas produccion.
Esto es cierto... pero solo hasta determinado punto.

Tomaremos como ejemplo el caso de una panaderia. Esta panaderia comenz6 sus funciones
con un Unico trabajador, el cual debia mezclar los ingredientes, preparar la masa, cortar la
masa, llevar los panes al horno y, una vez cocidos, llevarlos a la recepcion del local para su

venta. Este Unico trabajador era capaz de producir 5 kilos de pan por dia.

Como el volumen de produccion era bajo, se decidié contratar un segundo trabajador. Ahora
las funciones estaban un poco mas repartidas, por ejemplo, mientras uno de ellos cortaba la
masa para formar los panes, el otro ya estaba preparando los ingredientes para una nueva

produccion. Asi fue como el volumen de produccion aumenté a 11 kilos por dia.

El duefio, viendo el aumento de la produccién, decidid contratar mas trabajadores. Con 5
trabajadores (2 preparando la masa, 2 cortando la masa y 1 encargado de llevar el pan al
horno y luego al punto de venta) la panaderia estaba en el apogeo de su produccion, pues se

producian 35 kilos de pan por dia.

Ya que la produccion estaba en un aumento progresivo, el duefio decidid contratar a un sexto

trabajador, que ayudara a recolectar los ingredientes, para que los trabajadores que preparan

~lucas Campbe!.I—anar Roj'as;'
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la masa no perdieran tanto tiempo en buscar los ingredientes. Sin embargo, la produccioén

solo aumentd6 a 38 kilos.

El duefio, quiso remediar este bajo aumento y contratd 3 ayudantes mas. Su sorpresa fue
mayuscula cuando vio que la produccion jjjhabia bajado a 30 kilos!!! ;Cual es la explicacion

a esta baja en la produccion?

Los aumentos iniciales en la produccion se deben a que como los trabajadores tienen menos
funciones que cumplir, pueden especializarse en la funcion que estdn desempefiando, y con
esto consiguen rendimientos mas eficientes. Después la produccion llega a ciertos niveles
donde ya no hay mucha mas eficiencia que conseguir, y los trabajadores estan tan
especializados que no es posible reducir mas funciones, y al agregar mas trabajadores la
produccion crece a un ritmo mas lento. Finalmente, puede ser que muchos trabajadores se
estorben en un espacio tan pequefio, o hay tantos trabajadores que a ratos se dedican a
conversar, y con esto la produccion comienza a disminuir. Esta es la Ley de la Productividad

Marginal Decreciente.

Produccion en el Largo Plazo

Significa cuando haya transcurrido un intervalo de tiempo lo suficientemente largo
como para eliminar las rigideces del presente, en este caso, para que el factor fijo, en nuestro

caso el capital, pueda variar: aumentar o disminuir.

~lucas Campbe!.I—anar Roj'as;'
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Por lo tanto, en el largo plazo todos los factores son variables, y por consiguiente, las

condiciones de la funcion de produccion son diferentes y dependen tanto del capital como

del trabajo:

Q= f(LK)

Rendimientos a escala

La produccion en el largo plazo se mide en relacion a los rendimientos de escala que
reflejan la respuesta de la produccion total cuando todos los factores se incrementan

proporcionalmente (conjuntamente K y L).

La produccion muestra rendimientos de escalas crecientes, decrecientes o constantes.

%  Los rendimientos de escala seran crecientes cuando un aumento proporcional en
los factores produce un aumento mayor en el volumen de produccion. Por ejemplo,
cuando al duplicar los factores productivos - capital de 1 a 2 y trabajo de 16 a 32 -
la produccién aumenta a mas del doble, en este caso, de 1.000 unidades aumento a

2.200 unidades (Ver Tabla 8.1)

%  Los rendimientos de escala seran decrecientes cuando un aumento proporcional en
los factores produce un aumento menor en el volumen de produccion. Por ejemplo,
cuando al duplicar los factores productivos - capital de 1 a 2 y trabajo de 16 a 32 -
la produccion aumenta a menos del doble, en este caso, de 1.000 unidades aument6

a solo 1.700 unidades (Ver Tabla 8.1).
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Los rendimientos de escalas serdn constantes cuando un aumento proporcional en

los factores produce un aumento igualmente proporcional en el volumen de
produccion. Por ejemplo, cuando al duplicar los factores productivos - capital de 1
a2y trabajo de 16 a 32 - la produccion igualmente se duplica, en este caso, de 1.000

unidades aument6 a 2.000 unidades (Ver Tabla 8.1).

Tabla N° 8.1: Ejemplo de Rendimientos de escala

Capital (K) Trabajo (L) Produccién Rendimientos de
| Y1 B
1 16 1.000
2 32 2.000 Constantes
2 32 1.700 Decrecientes
2 32 2.200 Crecientes
Figura N° 8.2
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Rendimientos Rendimientos Rendimientos
crecientes a escala decrecientes a escala constantes a escala

q q q

Isocuantas

Al conjunto de pares de combinacion de factores productivos (Trabajo, Capital) que
dan un mismo nivel de produccioén lo llamamos isocuanta. Son las curvas de la funcion de

produccion. Y es el modo de representar en un plano a esta ultima.

Supongamos por ejemplo que una fabrica de helados tiene una funcion de produccion
f(L,K) = 2LK. Esta fabrica necesita conocer qué combinaciones de Capital y Trabajo
requiere para fabricar 12, 24, 36, 48 y 60 helados. Primeramente representa la funcion de
produccién en una tabla. En el eje de las abscisas se muestran las cantidades del factor
Trabajo utilizada, mientras que en el eje de las ordenadas se muestran las cantidades del
factor Capital utilizadas. La produccion en unidades es el resultado de las combinaciones de
Capital y Trabajo, dada la funcién de produccion que posee la fabrica. La tabla obtenida por

la fabrica de helados es la siguiente.

~kucas bérﬁbbeLLg,star Rojas
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Figura N° 8.3

FACTOR TRABAJO UTILIZADO
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Una vez construida la tabla, localizamos las combinaciones de factores que nos entregan el
mismo volumen de produccion. Por ejemplo, para producir 12 helados tenemos 4
combinaciones: 1 de capital y 6 de trabajo, 2 de capital y 3 de trabajo, 3 de capital y 2 de
trabajo, 6 de capital y 1 de trabajo. Dichas combinaciones (las cuales se encuentran
seleccionadas en la tabla, al igual que las combinaciones de factores para producir 24, 36,
48 y 60 helados) representan las isocuantas. Cuando en un mismo grafico presentamos mas

de una isocuanta, a este grafico se le conoce como mapa de isocuantas.

~kucas bérﬁpbeLLg,star Rojaé
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Grafico N° 8.2

Mapa de Isocuantas
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El mapa de isocuantas es una manera grafica y util de describir la funcion de produccion.
Las isocuantas que representan volimenes de produccion menores se encuentran mas a la
izquierda, mientras que las isocuantas que representan volimenes de produccién mayores se

encuentran mas a la derecha.

Grafico N° 8.3
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Rendimientos a la escala

Rendimientos crecientes: hablamos de

Rendimientos crecientes a la escala cuando las
isocuantas — que representan aumentos constantes
en la produccion (10, 20, 30... o también 12, 24,
36, entre otros ejemplos) — se encuentran cada vez

mas cerca. Hotadise d8edr que para conseguir

Las isocuantas estan
cada vez mas cerca.

estos aumentos de produccion se requiere cada vez un menor aumento en la combinacion

de factores productivos. Una causa probable de este rendimiento de escala puede ser que al

invertir en mas capital (por ejemplo una maquinaria nueva) y mas trabajo los trabajadores

logren especializarse, y con esto aumentar su eficiencia.

Rendimientos decrecientes: hablamos de Rendimientos decrecientes a la escala

Las isocuantas estan
cada vez mas lejos.

Q=30

0 5 15 30 L

cuando las isocuantas — que representan
aumentos constantes en la produccién — se
encuentran cada vez mas lejos. Esto quiere
decir que para conseguir estos aumentos de
produccion se requiere cada vez un mayor

aumento en la combinacién de factores

productivos. Esta situacion se puede dar cuando se producen problemas comunicacionales

entre directivos y empleados, y las inversiones en capital y trabajo no logran el aumento

deseado en la produccion.

~kucas bérﬁpbeLLg,star Rojaé
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Rendimientos constantes: finalmente hablamos de RendimiGrafiew™Nt@ifes a la

escala cuando las isocuantas — que representan
aumentos constantes en la produccion — se
encuentran a la misma distancia unas de otras.
Esto quiere decir que si queremos aumentar la

produccion debemos aumentar siempre en la

K

4

0

Q=20

5 10 15

Q=30

Las isocuantas
son equidistantes.

misma cantidad los factores productivos. Estos rendimientos estdn presentes por ejemplo

cuando se reproduce el modelo de una planta, con lo que el volumen de produccion se

duplica.

Relacién Marginal de Sustitucién Técnica (RMST)

Usted como Gerente de Produccion en algin momento pensard en la posibilidad de

sustituir un factor productivo por otro — menos capital por mas trabajo o mas capital por

menos trabajo — tal vez porque esta sustitucion le permite costos mas bajos (Los costos los

trataremos en el capitulo siguiente).

En la sustitucion, los factores de produccion expresan una equivalencia en productividad,

esto es, que la cantidad del factor que sustituye y el sustituido son igualmente productivos;

es decir, dan el mismo nivel de produccion.

Si la sustitucion se expresa por unidad de uno de los factores en relacion al otro, entonces,

esta tasa de sustitucion se denomina “RMST”. Por ejemplo, la cantidad de capital que puede

sustituir una unidad de trabajo manteniendo el mismo nivel de produccioén, es decir, sobre la

misma isocuanta (ceteris paribus).
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La RMST es el cociente de los productos marginales de los factores.

AK  PMg, 0Q/dL
AL~ PMg, 0Q/dK

RMSTL'K = -

Factores productivos susaiaitos g.complementarios

K
5 A
RMST =-AK

J /AL
3| i AL=] —p AK=-2

1
2 RMST = -(-2/1) =2
1

L
1 2 3 4 5

Existen dos casos particulares de funciones de produccion: cuando los factores de

produccion son sustitutos y cuando son complementarios.

Consideremos el caso de una empresa que se dedica a cavar agujeros en la tierra para la
construccion de edificios. Para cavar un agujero de determinadas proporciones la empresa
puede ocupar 10 excavadoras y 10 trabajadores (un trabajador por cada excavadora). Sin

embargo, esta empresa descubri6 que también puede ocupar 9 excavadoras y 19 trabajadores

(9 trabajadores para operar las excavadoras y 10 trabajadores que cubran la funcién de la
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excavadora no utilizada), o también ocupar 8 excavadoras y 2 trabajadores (8 trabajadores
para operar las excavadoras y 20 operarios que cubran las funciones de las 2 excavadoras no
utilizadas). Aqui estamos ante un caso en donde los factores productivos son sustituibles. La
empresa puede decidir trabajar solo con maquinarias y los trabajadores para operarlas,
trabajar solo con trabajadores o emplear una combinacion entre maquinarias y trabajadores,

y la relacion es siempre constante.

Cuando los factores productivos son sustituibles, las isocuantas asociadas a esta produccion
son lineas rectas de pendiente negativa, y la RMST en toda la recta es siempre la misma.

(Ver Grafico 8.6)

Grafico N° 8.7
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Por otro lado, supongamos que una carpinteria esta dividida en diferentes secciones (seccion

de corte de madera, lijado de madera, armado, y barnizado) y centrémonos en la seccion del
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armado. No importando si las piezas de los productos se ensamlan 0 no, la empresa asegura
la firmeza de los mismos con clavos. Para ello la empresa cuenta con 2 trabajadores y 2
martillos. Aqui estamos ante un caso donde los factores productivos son perfectamente
complementarios. La adquisicion de un nuevo martillo no incrementaré la produccion, pues
cada trabajador solo puede operar un martillo a la vez. Tampoco la contratacion de un nuevo
trabajador para el martillado incrementara la produccion, pues cada martillo solo puede ser
ocupado por un trabajador a la vez. Para aumentar la produccion la empresa debe contratar

un trabajador adicional y comprar un nuevo martillo, siempre manteniendo la relacion.

Cuando los factores asociados son perfectamente complementarios, las isocuantas asociadas
a esta produccion tienen forma de L, puesto que cada isocuanta tiene una inica combinacioén

de factores productivos que permite lograr ese volumen de produccion.

Grafico N° 8.8
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Estas situaciones son exactamente iguales a aquellas vistas en los capitulos de la Teoria del

Consumidor, donde los bienes son complementarios perfectos y sustitutos perfectos.
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Tipos de funciones de produccion

A comienzos de este capitulo se dijo que la funcion de produccion depende de los
factores Capital y Trabajo. Matematicamente hablando la funcion variara segtn el grado de

sustitucion existente entre los factores.

1. Funcion de Cobb-Douglas: Este tipo de funcion es representativa del comtn de

las curvas Isocuantas, donde los factores productivos no tienen una relacion marginal de

sustitucion constante y tampoco tienen algun grado de complementarios.

La forma general de la funcion es Q(L,K) = m L* K b = Q,, en donde m representa

una constante y Q, representa la cantidad producida (el resultado de la funcién).

Graficamente una funcion de este tipo es una curva asintotica, es decir, que no se

intersecta en los ejes.

Podemos analizar el tipo de rendimientos a la escala de esta funcion al momento de
amplificar ambos factores productivos en una misma proporcioén, por ejemplo, al
duplicar Capital y Trabajo. Entonces, al amplificar la funciéon por una constante ¢ nos

queda:
Q(cL,cK) = m(c *L)* = (c x K)?

Si reducimos términos semejantes, la igualdad anterior quedara de la siguiente forma:
Q(cL,cK) =mxc®x L% x cP x KP

Q(cL,cK) = mx c®™P x L@ x KD

Q(cL,cK) = c%*? x mL*KP
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Con esto podemos llegar a la conclusion de que si amplificamos los factores productivos

por una constante ¢, entonces la produccion total se verd incrementada en c**?. Los
rendimientos a la escala pueden ser analizados por medio de la suma de los exponentes

ayb.

“v Cuando a + b = 1, hablamos de rendimientos constantes a la escala. Por ejemplo,
si usted decide duplicar los factores productivos, y los exponentes a y b de la

funcion son 0,6 y 0,4 respectivamente, la produccion total aumentard 2 veces

(Ca+b — 20,6+0,4- — 21 — 2)

“v Cuando a + b < 1, hablamos de rendimientos decrecientes a la escala. Por ejemplo,
si usted decide duplicar los factores productivos, y los exponentes a y b de la
funcién son 0,3 y 0,4 respectivamente, la produccion total aumentara 1,6245 veces

(cO+b = 203+04 = 207 — 1 624504793).

“v Cuando a + b > 1, hablamos de rendimientos crecientes a la escala. Por ejemplo,
si usted decide duplicar los factores productivos, y los exponentes a y b de la
funcién son 0,7 y 0,5 respectivamente, la produccion total aumentara 2,2974 veces

(catb = 207+05 = 212 = 2 9739671).

2. Funcion de Leontief: Este tipo de funciones representativa de empresas que en su

produccion los factores productivos son complementarios. Ademas, los rendimientos a

la escala siempre son constantes.

La forma matematica de esta funcion es: Q = min(al , bK)
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El resultado de esta funcion es un tnico punto, que simboliza la Ginica combinacion de

factores productivos que permite obtener determinado volumen de produccion.

Graficamente esta funcion tiene forma de L, como se puede ver en la seccion 5.7 de este

capitulo, cuando los factores productivos son perfectamente complementarios.

3. Funcion de produccion lineal: Esta funcién sirve para representar a los factores

productivos cuando €stos son sustitutos entre si, dado que la isocuanta de los factores

productivos sustitutos es una linea recta.

La funcion de produccion lineal es de la forma Q = aL + bK en su forma general, o K =

* L en funcion del Capital.

S| Q
SR

Al igual que la funcion de Leontief, este tipo de funciones muestra siempre rendimientos

constantes a la escala.
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Costos

En el capitulo anterior analizamos el proceso de produccion de una empresa, tanto a
corto como a largo plazo. Pero para responder a las preguntas planteadas anteriormente, como
por ejemplo ¢ Cuanto se debe producir otra vez? a usted no le debe bastar con solo conocer
la estructura de la produccion. Si quiere ser un buen Gerente de Produccion también debe

conocer la estructura de costos asociada a la produccion.

En este capitulo analizaremos los costos, y en el proximo encontraremos el equilibrio entre
produccion y costos, con lo que finalmente usted podra responder a las preguntas planteadas

anteriormente.

;Qué se entiende por costo?

Debemos tener en cuenta que hay diversas definiciones de costos, asi como también
enfoques para discernir entre lo que es y no es costo. Entonces, lo que para una empresa

puede ser un costo, para otra no lo sera.

Contables y economistas tienen diferentes formas de medir los costos. Los contables tienen
una vision retrospectiva, por lo que junto con algunos gastos reales incorporan otros gastos
como por ejemplo depreciaciones y deterioros de los equipos de la empresa (Activo Fijo),
estos ultimos siendo estimaciones y no gastos reales. Por otro lado, los economistas tienen
una vision a futuro, por esto incorporan dentro del costo conceptos tales como el costo de

oportunidad (el cual los contables no consideran).

LY qué se entiende por costo de oportunidad?
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Una definicion de costo de oportunidad seria “el costo de las oportunidades que se pierden

al no utilizar los recursos de la empresa para la actividad que otorgan un mayor valor”. Por
ejemplo, si una empresa constructora tiene un camion que no estd ocupando sencillamente
porque no lo necesita, para un contable no significa ningin costo, porque no considera el
costo de oportunidad, mientras que para un economista el costo de oportunidad seria los

ingresos que podria percibir si la empresa le arrendara el camion a otra empresa.

Costos irrecuperables

Hay ciertos costos que un economista no debe considerar para su analisis, y estos son los
costos irrecuperables. Se puede entender por costo irrecuperable “aquel gasto que la empresa
realizd y que no puede recuperarse de ninguna forma”. Una maquinaria comprada por una
empresa para una funcién especifica (funcién que ya cumplio), la cual no puede ser utilizada
para otras funciones, y que tampoco puede ser vendida o arrendada porque a ninguna otra
empresa le prestaria utilidad seria un ejemplo de un costo irrecuperable. Como aquella
maquinaria no tiene ninguna opcion de uso, su costo de oportunidad es cero, entonces un

economista no lo debe considerar.

La relacion entre los costos y la produccion.

Costos y produccion estdn intimamente ligados, con correlacion inversa. Entre mas

productiva sea una empresa, mas bajos seran sus costos.
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Grafico N° 9.1
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Costos en el corto plazo

MICROECONOMIA

Una vez que hemos identificado los costos haremos mencion a los tipos de costos segun
el periodo de tiempo que hemos de considerar. Comenzaremos analizando el corto plazo, que

es el periodo de tiempo en el que generalmente las empresas han de producir.

Pero... ;qué entendemos por corto plazo?

Los contables tienen un estandar establecido de lo que es el corto plazo. Para ellos el corto
plazo es un periodo de 1 afo. Para los economistas no hay un periodo en afios o en meses

establecido. Se entiende por corto plazo aquel periodo de tiempo donde al menos uno de los

factores productivos permanece fijo.




En el corto plazo el costo de una empresa estd compuesto por una parte fija (el Costo Fijo) y

una parte variable (el Costo Variable)

Grafico N° 9.2
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Donde:

CT= Costo total en el corto plazo.

CF= Costo fijo.

CV= Costo variable.
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=  Costos fijos (CF)

Como su nombre lo dice, son el componente fijo del costo de la empresa en el corto
plazo. La empresa incurre en estos costos no importando el nivel de produccion que alcance,
incluso si no produce. Por ejemplo, para una empresa que arrienda un edificio en el cual
instal6 sus maquinarias para producir, el arriendo que cancela es un costo fijo (bajo el
supuesto de que el contrato de arriendo sea por un periodo de tiempo mas extenso que el
tiempo que estamos analizando). Entonces, esta empresa debera cancelar este arriendo ya sea
que produzca lo que normalmente hace, que produzca el doble, la mitad o incluso si no
produce. Por su caracter de fijos, estos costos no se pueden eliminar en el corto plazo. En la

medida que podamos variarlos o eliminarlos nos encontraremos en el largo plazo.
Por lo general los costos fijos se encuentran asociados al factor productivo Capital.
CF=rx*xK
Donde:
r = El costo por unidad de tiempo del capital involucrado en el proceso productivo.

K = Capital por unidad de tiempo involucrado en el proceso productivo.

=  Costos Variables (CV)

Estos costos estan asociados con el nivel de actividad que posea la empresa. Por su
caracter de variables, estos costos tienen una movilidad que los costos fijos no poseen. Por

ejemplo una empresa puede decidir contratar nuevos trabajadores o despedir a algunos de sus

antiguos trabajadores dentro de la semana o del mes (omitamos las regulaciones laborales,
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porque no nos interesan en el analisis). Los costos variables se asocian generalmente al factor

productivo Trabajo.
CV=wxL
Donde:
w = Salario por unidad de tiempo

L =Trabajo por unidad de tiempo
=  Costo Total (CT)

El costo total es el costo en el que incurre la empresa por la realizacion de sus
actividades. Se llama costo total porque incorpora tanto la parte fija (relacionada con el

Capital) como la parte variable (relacionada con el Trabajo).

CT =CF+CV
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CT=r+«K+w=+L

%  Costo Medio Fijo (CMeF)

El costo medio fijo (o costo fijo medio) es la media (promedio) del costo fijo por unidad
producida. Al ser el costo fijo una cantidad “X” que no varia con la produccidon, mientras

mayor sea el volumen de produccion el costo medio fijo serd cada vez menor (esto dentro de

determinados niveles de actividad).




Grafico N° 9.3
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El grafico del costo medio fijo es una curva asintdtica, la cual se acerca al eje X, pero sin

tocarlo.

La férmula para calcular el Costo Medio Fijo es:

CMeF cr
eF = —
Q

= Costo Medio Variable (CMeV)

El costo medio variable (o costo variable medio) es la media del costo variable por
unidad producida. La generalidad es que el costo medio variable sea decreciente en una fase
inicial (coincide con los volimenes de actividad en los que la funcidén de produccion tiene

pendiente creciente). Pero a medida que comienza a cumplirse la ley de la productividad

marginal decreciente el coste variable medio comienza a ascender.
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Grafico N° 9.4

CMeV 1

>

CMeV

La formula del Costo Medio Variable es:

CMeV v
eV =—
Q
O también lo podemos expresar como:
CMeV w L 1
eV = =Wx—r0
Q Q/L
Si: PMeL =2 entonces: CMeV = =2
i: el = entonces: CMeV = ———

=  Costo Medio Total (CMe o CMeT)

El costo medio total (o costo total medio) es la media del costo total por unidad

producida. El costo medio total inicialmente es decreciente mientras el costo medio fijo

v
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decrece en gran medida y el costo medio variable decrece o aumenta en menor medida. Pero

una vez que el costo medio variable aumente en mayor medida que el decrecimiento del costo

medio fijo, el costo medio total entrard en la fase creciente.

Grafico N° 9.5
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Las formulas para calcular el Costo Medio Total son:

CM CT
e=—
Q

CMe = CMeF + CMeV

%  Costo Marginal (CM g)

El costo marginal representa el incremento en los costos producido por la produccion

de la siguiente unidad.

Cle
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Como el costo fijo no presenta variaciones en el corto plazo, el costo variable y el costo total

siempre varian en la misma medida, por lo que el costo marginal se puede obtener de las

variaciones del costo variable o del costo total indistintamente.

En una fase inicial la pendiente de esta curva es decreciente. Al igual que ocurria con el coste
variable medio, corresponde a aquel nivel inicial de actividad donde la funcion de produccion

tiene pendiente creciente.

Al aumentar la produccion mejora la eficiencia y el coste de producir una unidad adicional

disminuye.

Pero cuando la ley de la produccion marginal decreciente comienza a manifestarse la

pendiente de la curva de coste marginal comienza a aumentar.

Grafico N° 9.6

Las formulas para calcular el Costo Marginal son:
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Costos en el largo plazo

Como se dijo anteriormente, estaremos en el corto plazo mientras al menos uno de los
factores productivos permanezca fijo. Entonces, una vez que todos los costos sean variables
nos encontraremos en el largo plazo. Esto quiere decir que al contar solo con factores

productivos variables tenemos mas combinaciones posibles en el uso de los factores.

La Recta Isocostos

La recta de Isocostos es una recta que representa todas aquellas combinaciones entre

los factores productivos Capital y Trabajo que generan el mismo costo.
La funcidén que la representa es la suma del coste del Capital y del Trabajo.

La funcién seria: C =w L+ r « K

Otambién:Kzg—%*L

Grafico N° 9.7
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La pendiente de la Isocostos

La pendiente de la recta Isocostos es la tasa de cambio entre capital y trabajo, es decir,
qué cantidad de un factor productivo debe sacrificar para obtener una unidad del otro factor

productivo. En otras palabras, la pendiente representa el costo de oportunidad.

Matematicamente la pendiente la podemos calcular dividiendo el costo por unidad de los

salarios en el costo por unidad del capital.

w
P="7

Otra forma de obtener la pendiente es a partir de la funcion de la recta Isocostos, la cual debe
estar en funcion del Capital (K despejado). Como se puede apreciar en la funcién, la

pendiente es el coeficiente que acompana a la variable L.

C w
K=———x1L
r r
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Una tercera forma de obtener la pendiente es por medio de las variaciones entre los factores

productivos. La cantidad que varia el factor Capital se divide en la cantidad que varia el factor

Trabajo. De esta forma nos queda:

AK

n=2L

No importa cudl de los tres métodos usemos, todos nos conducen al mismo resultado,

depende de su criterio o de la informacion con la que cuente para hacer este analisis.
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Equilibrio del Productor

En el Capitulo 8 analizamos la produccion de la empresa. Posteriormente, analizamos
los costos en el Capitulo 9. Usted debe estar preguntandose ;de qué nos sirve todo lo anterior?
En el presente capitulo le daremos respuesta a la principal pregunta planteada 2 capitulos

atréas: ;Cuanto debo producir este mes?

El Equilibrio del Productor

Usted, como Gerente de Produccion, ya tiene conocimiento acerca de la produccion de
la empresa y de los costos que involucra la produccion. De la produccidon podemos rescatar
la Funcion de Produccion y las Isocuantas. De los costos podemos rescatar la Funcion

Isocostos y la recta Isocostos.

¢ Y donde se encuentra el equilibrio del productor?

El equilibrio se encuentra en la combinacion de factores productivos que permitan maximizar
la produccidon minimizando los costos. Graficamente se encuentra en donde la tangente de la
1socuanta coincide con la recta isocostos, es decir donde la recta isocostos intersecta en un

unico punto a la isocuanta.

En el punto 6ptimo se igualan las pendientes de la isocuanta y la isocostos.

PML w
PMK m

Este punto representa una combinacion Optima. No existe ningun otro punto donde se

produzca a un menor costo.
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Grafico N° 10.1
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Situaciones para buscar el Equilibrio

Aunque a simple vista el analisis grafico y el célculo matematico se puedan ver

similares a los vistos en los capitulos de la Teoria del Consumidor, hay una pequeia

diferencia. En la Teoria del Consumidor el consumidor estd limitado por la restriccion

presupuestaria, por lo que debe maximizar su utilidad dada esta restriccion.

La situacion en la Teoria de la Firma es distinta. El andlisis que haremos dependera de las

necesidades de la empresa. De acuerdo a esto es que tenemos 2 situaciones posibles:

a) Que la empresa tenga un presupuesto limitado y quiera obtener el mayor volumen de

produccion con dicho presupuesto, es decir, maximizar la produccion sujeta al costo.

b) Que la empresa tenga un volumen de produccion establecido y quiera reducir costos

al minimo posible, es decir, minimizar el costo sujeto a la produccion.
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¢ Y como hacemos los calculos?

Para realizar los calculos y llegar al equilibrio utilizaremos el Método de los Multiplicadores
de LaGrange, que sirve para encontrar los mdximos o minimos de una funcion que se

encuentra sujeta a una restriccion.

A continuacién veremos el paso a paso con un ejemplo para cada caso, para explicar el

método de la forma mas didactica posible.

Maximizar la produccion sujeta al costo

Una fabrica de calzados cuenta con 10.000 u.m. (unidades monetarias) para solventar su
produccion. El precio unitario del Trabajo es de 375 u.m. y el precio unitario del Capital es
32 u.m. La empresa detectd que su funcion de produccion es el resultado de la raiz cuadrada
del trabajo utilizado multiplicado por la raiz ctbica del capital utilizado. Entonces, ;cual es

la maxima produccion que esta fabrica puede obtener utilizando las 10.000 u. m.?

© PASO 1: Ordenar los datos

Para facilitar la comprension el orden es fundamental. Serd suficiente con que

obtengamos las funciones de costo y de produccion.

Producciéon: Q(L,K) = VL * VK

Costos: C=wx*xL+mx+K 910.000 =375*xL+32+K
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©  PASO 2: Obtener la “Ecuacién L”

La “Ecuacion L” es la ecuacion base con la cual trabajaremos. Estd compuesta por la

funcidén a maximizar, que en este caso es la funcién de produccion, menos la multiplicacion

entre un coeficiente llamado lambda (4) y la funcidén que representa la restriccion, en este

caso es la funcidon de costos. Debemos hacer notar que la funcioén de costos (de forma C =

w * L + m * K) debe ir con el Costo agrupado con el resto de la funcion de la siguiente forma:

w*xL+m+*K—C =0,y ala“Ecuaciéon L” solo llevamos lo que esta a la izquierda de la

igualdad. La “Ecuacion L” quedaria de la siguiente forma:

L=Q(K)—Awx*L+m=+K—C)

L=+L+3YK—-A(375+L+32+K—10.000)

©  PASO 3: Obtener las 3 ecuaciones

Cuando tengamos nuestra “Ecuacion L” serd hora de que comencemos a trabajar con

ella. Se puede apreciar que nuestra ecuacion cuenta con 3 variables que son: L,K y A.

Debemos hacer 3 derivadas parciales de nuestra “Ecuacion L”: una por cada variable, e

igualar a cero cada ecuacion.

oL 1L_% K% Ax375=0
— = — * — A % =
aL 2

oL 1L% K_% Ax32=0
_— = * —_ * =
K 3

La tercera derivada, que es en la variable lambda nos dard como resultado la funcion de

costos despejada.
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oL
53 = ~375+L—32+K+10.000 =0

©  PASO 4: Llegar a la relacién éptima entre factores

La relacion optima entre factores es una igualdad que nos muestra la equivalencia
matematica entre Capital y Trabajo. Para obtenerla debemos dividir la derivada parcial en L

en la derivada parcial en K (obtenidas en el paso anterior), de la siguiente forma.

Notese que antes de llevar a la division en ambas ecuaciones primero se sumo a ambos lados
el A junto con el término que lo acompafniaba. Una vez que presentamos la division de las
ecuaciones, es hora de simplificar términos: dividir las fracciones; operar con los términos L
y K, ambos términos presentes en numerador y denominador, siendo potencias de igual base
y distinto exponente; los lambda se pueden eliminar; y reducir los términos que acompafiaban
al lambda (si es que es posible reducirlos).

3L 1K1 _ 375
2 32

El término L nos queda en el numerador con exponente negativo, lo que es lo mismo a que

ese término esté en el denominador con exponente positivo.

3K 375
2L 32
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Ahora solo nos queda despejar el término L e ir simplificando (de igual forma podemos

despejar K).

3K*32_L
2x375

96K L
750

De esta forma la relacion entre factores es:

16K
125

Esto quiere decir entre la cantidad ocupada en capital y en trabajo hay una equivalencia de

0,128 veces.

© PASO 5: Determinar las cantidades optimas de factores

productivos

Ahora que ya conocemos la relacion dptima entre los factores, es hora de saber cuanto

capital y cudnto trabajo debemos utilizar para lograr esta produccion optima.
Debemos reemplazar la relacion dptima en la tercera derivada de la Ecuacion L.

—375+xL—-32+K+10.000=0

16K
—375 %

125—32*K+10.000=0

Lo siguiente es simplificar. Como vemos, ya solo tenemos una variable en la ecuacion, por

lo que podemos despejar la incognita.
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—48K — 32K +10.000=0

—80K +10.000=0

10.000 = 80K
10.000 K
80
125 =K

Como pueden ver, la cantidad de 6ptima que se debe ocupar es 125. Para encontrar la cantidad
optima de trabajo se puede reemplazar K tanto en la tercera derivada de la Ecuacion L (que
basicamente es la ecuacion de la recta isocostos, pero ordenada de diferente manera) como
en la relacion optima entre factores. Ambas ecuaciones dan el mismo resultado, pero

usaremos la relacion dptima por ser mas rapido el calculo.

16K L
125

16 * 125

- =1
125
16 = L

Finalmente, hemos determinado que la combinacién Optima entre capital y trabajo es 16

unidades de trabajo y 125 unidades de capital. Pero todavia nos falta algo... debemos saber

cudnto es la maxima produccion posible.
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©  PASO 6: Determinar la maxima produccién

Para determinar la maxima produccion, basta con que reemplacemos la combinacién

optima de factores en la funcion de produccion. De esta manera. ..
QLK) =VL+ VK
Q(L, K) = V16 « V125
Q(L,K)=4+x5
Q(L,K) =20

De esta forma podemos concluir que con la funcién de produccion que trabaja la empresa y
la estructura de costos que posee, la maxima produccion que se puede producir con
10.000 u.m. son 20 unidades de calzado, las cuales se obtienen utilizando 16 unidades de

trabajo y 125 unidades de capital.

Minimizar los costos sujetos a la produccion

A continuacién veremos la situacion inversa: cuando una empresa tiene decidido el
volumen de produccion, pero quiere saber cuédles son los minimos costos a los cuales puede

lograr esa produccion.

Este es el caso de una pasteleria que recibe un encargo de produccion. Debe preparar 20
pasteles para una empresa banquetera. No obstante, el duefio (que también es el pastelero

jefe) no sabe cuanto le puede costar la preparacion del encargo. El duefo detectd que su

funcion de produccion es el resultado de la raiz cuadrada del trabajo utilizado multiplicado
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por la raiz cubica del capital utilizado, ademés de saber que el precio unitario del Trabajo es

de 375 u.m. y el precio unitario del Capital es 32 u. m. ;Cual es el minimo costo al cual esta

pasteleria puede preparar los 20 pasteles?

© PASO 1: Ordenar los datos

Para facilitar la comprension el orden es fundamental. Serd suficiente con que

obtengamos las funciones de costo y de produccion.
Produccién: Q(L,K) =L + YK = 20

Costos: C=wx*xL+m+K 92C=375*xL+32+K

©  PASO 2: Obtener la “Ecuacién L”

Nuevamente trabajaremos con nuestra ecuacion base, la cual estd compuesta por la
funcion a maximizar, que en este caso es la funcion de costos, menos la multiplicacion entre
un coeficiente llamado lambda (4) y la funcién que representa la restriccion, en este caso es

la funcién de produccion.
L=wxL+mx+K—A(Q(L,K)— Qo)

L=375+L+32+K— AL+ YK — 20)

©  PASO 3: Obtener las 3 ecuaciones

Cuando tengamos nuestra “Ecuacion L” serd hora de que comencemos a trabajar con

ella. Se puede apreciar que nuestra ecuacién cuenta con 3 variables que son: L,K y A.
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Debemos hacer 3 derivadas parciales de nuestra “Ecuacion L”: una por cada variable, e

igualar a cero cada ecuacion.

aL 1 1 1
—=375—/1*EL 2xK3=0

JL

oL 32-41 IL% K_% 0
e —_ * — * =
0K 3

La tercera derivada, que es en la variable lambda nos dard como resultado la funcion de

produccion despejada.

L
a=—\/Z*§/R+20=0

©  PASO 4: Llegar a la relacién éptima entre factores

La relacion optima entre factores es una igualdad que nos muestra la equivalencia
matematica entre Capital y Trabajo. Para obtenerla debemos dividir la derivada parcial en L

en la derivada parcial en K (obtenidas en el paso anterior), de la siguiente forma.

1 1
375 A*lL_f*K§

2
- 1 2
32 A*%LT*K_§

Notese que antes de llevar a la division en ambas ecuaciones primero se sumo a ambos lados
el A junto con el término que lo acompafniaba. Una vez que presentamos la division de las

ecuaciones, es hora de simplificar términos: simplificar la primera division (en caso de que

sea posible), eliminar los lambda, dividir las fracciones y operar con las potencias (L y K)
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375 3L 1K1

32 2

El término L nos queda en el numerador con exponente negativo, lo que es lo mismo a que

ese término esté en el denominador con exponente positivo.

375 3K
32 2L

Ahora solo nos queda despejar el término K e ir simplificando (de igual forma podemos

despejar L).

375*2L_
323

750L
=K

96
De esta forma la relacion entre factores es:

125L
=K

16

Esto quiere decir entre la cantidad ocupada en trabajo y en capital hay una equivalencia de

7,8125 veces.

© PASO 5: Determinar las cantidades optimas de factores

productivos

Ahora que ya conocemos la relacion dptima entre los factores, es hora de saber cuanto

capital y cudnto trabajo debemos utilizar para lograr esta produccion optima.
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Debemos reemplazar la relacion dptima en la tercera derivada de la Ecuacion L.

—VL*VK+20=0

3’125L
—VL* |—=+20=0
VL * et

Lo siguiente es simplificar. Como vemos, ya solo tenemos una variable en la ecuacion, por

lo que podemos despejar la incognita.

3/125L
20 = VL * |——tt
Vx5

1
vo - b b, (125
=12 x 3
* *<16)

Vamos a elevar la igualdad a 6 para eliminar los exponentes fraccionarios.
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1 1 /125
206 = L7 « L3 ( )

125)2

64.000.000 = L3 = L? (

2

64.000.000 ( 16) L3
. * =
' 125

1.048.576 = L5

Finalmente aplicamos la 5ta raiz para despejar el exponente de L.




Entonces, la cantidad 6ptima de trabajo que se debe ocupar es 16. Para encontrar la cantidad

optima de capital que se debe utilizar se puede reemplazar L tanto en la tercera derivada de
la Ecuacion L (que es la funcion de produccion, pero ordenada de forma diferente) como en
la relacion Optima entre factores. Usaremos la relacion Optima, pues el célculo es més rapido,

pero no deben olvidar que ambos métodos nos conducen al mismo resultado.

125L_K
16

125*16_K
16
125 =K

Finalmente, hemos determinado que la combinacién Optima entre capital y trabajo es 16
unidades de trabajo y 125 unidades de capital. Pero todavia nos falta algo... debemos

determinar cudl es el minimo costo de produccion.

©  PASO 6: Determinar el minimo costo

Para determinar cudl es el minimo costo de produccion, basta con reemplazar la

combinacion 6ptima de factores en la funcion de la recta Isocostos.

C =375L + 32K

MICROECONOMIA



C=375%16 + 32 x 125
C=6.000+4.000
C =10.000

De esta forma podemos concluir que con la funcién de produccion que trabaja la empresa y
la estructura de costos que posee, el minimo costo al que produce los 20 pasteles es de

10.000 u.m., para el cual se deben utilizar 16 unidades de trabajo y 125 unidades de capital.

Anotaciones finales

Con el Capitulo 8 aprendimos a analizar como se comporta el volumen de produccion de una
empresa a medida que combina sus factores productivos en diferentes medidas. Con el
Capitulo 9 hemos comprendido los tipos de costos de la empresa, y como éstos varian a
medida que combinamos los factores productivos. En el Capitulo 10 finalmente hemos visto
cémo se pueden optimizar el uso de los factores productivos, de tal forma de conseguir la
maxima produccion posible con los costos mas bajos posibles, no importando si la empresa
cuenta con un presupuesto determinado o si tiene planificado cierto volumen de produccion.
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Tipos de Mercados

Los mercados en los que estamos inmersos presentan notables diferencias, por logica
el funcionamiento de los mercados deberian ser similares, un precio que se establece y

acuerdan tanto oferentes como demandantes pero esto no es asi. Es por esta razon que segiin

la teoria econdmica habitualmente se estudian 4 tipos de mercados:

<
>
O
2
Q
uJ
e
(o)
&
b




Mercados de Competencia Perfecta
Monopolios,

Oligopolios y,

-
-
-
-

Mercados de Competencia Monopolistica

Estos tres ultimos mercados se les denomina comunmente mercados imperfectos o

competencia imperfecta.

La cantidad producida en el mercado dependera de la estructura de mercado, el
comportamiento de demandantes y oferentes, lo cual tendra una gran incidencia en el

bienestar.

Caracteristicas de los distintos

mercados (Ver tabla 11.1)

Tabla N° 11.1

Mercado de
competencia Oligopolio Monopolio
monopolistica

Mercado de
competencia perfecta

“v Muchos oferentes “¥ Muchos oferentes “¥ Pocos oferentes v Unico oferente
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“v Homogeneidad de “v Ofrecen mismo “vGran rivalidad ¥ Grandes barreras

los productos producto pero entre las de entrada
“v Empresas precio- diferenciado empresas
aceptantes “ Cierta capacidad

para fijar el precio

del producto

Condiciones del mercado competitivo (Competencia
Perfecta)

El mercado competitivo, llamado a veces mercado perfectamente competitivo tiene las

siguientes caracteristicas:

-

Los agentes participantes son precio-aceptantes: En el mercado se encuentra un
gran namero de empresas, por lo que cada una de ellas se enfrenta a un gran nimero
de competidores directos de sus productos. Como cada oferente vende una
proporcion pequefia en comparacion con la totalidad del mercado, sus decisiones no
tienen influencia en el precio de mercado. Es decir, ninguna de las empresas puede
decidir cambiar el precio por su propia cuenta. Es por esto que cada una de ellas
considera dado el precio de mercado. Este mismo supuesto se aplica a los
consumidores. Debido al elevado nimero de consumidores en el mercado, las

decisiones de un consumidor no tienen influencia sobre el precio de mercado.

Productos homogéneos: La conducta precio-aceptante normalmente se da cuando

los productos son homogéneos, es decir, los productos son idénticos (en cuanto a la
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funcién que cumplen y a sus caracteristicas en general) y sustitutivos perfectos.

Cuando los productos son homogéneos ninguno de los oferentes puede cobrar un
precio mas elevado sin perder casi la totalidad de su participacion en el mercado. Si
los productos no son homogéneos, una empresa puede cobrar un precio mayor sin
perder gran parte de su mercado debido a que su producto puede poseer una
diferenciacion que le permita esto. En conclusion, cuando los productos son
homogéneos el precio es Unico, lo cual es coherente en un anélisis de oferta y

demanda.

Libre entrada y salida del mercado: Este supuesto indica que no hay ningin coste
especial que dificulte la entrada y salida de una empresa al mercado. Como resultado
los compradores pueden cambiar facilmente de proveedor si éste les sube el precio,
y los proveedores pueden entrar y salir facilmente del mercado. Los costes
especiales son aquellos en los que una empresa debe incurrir si desea entrar al
mercado, pero que las empresas que ya se encuentran produciendo. Dichos costes
pueden limitar las capacidades de una empresa, por lo que no habria una verdadera
competencia.

La informacion entregada es perfecta: Tanto los oferentes como los demandantes

conocen toda la informacion sobre los productos, por lo que no es necesario hacer

publicidad.
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% Inexistencia de costos de adicionales: Tanto compradores como las empresas no

incurren en costos para la transaccion de los bienes, por lo que no existen diferencias

en la eleccion de las empresas o compradores basados en un costo adicional.

El equilibrio en competencia perfecta

Como definimos anteriormente el precio en competencia perfecta es aquel que no es
influenciado por demandantes ni oferentes, por lo cual el precio es fijado por la oferta y
demanda, el cual se obtiene al igualar cantidades ofrecidas con cantidades demandadas

(Precio de Equilibrio)

Grafico N° 11.1

Mercado o Industria

Precio

4 Precio

Competitivo

Cantidad

Grafico N° 11.2
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I Mercado o Industria I I Productor Individual I

Funcién de
demanda (g, — )

Preciog Preciog
(o]

Precio

Pe & - ——————————

ya existente

Cantidad Cantidad

Al existir una gran cantidad de oferente en el mercado, un productor no puede influir en el
precio de mercado, por lo que acepta el precio estd dado por la interseccion de la oferta y

demanda de todo el mercado.

Curva de oferta y de demanda de una empresa competitiva

En un mercado competitivo, la curva de demanda viene dada por el mercado (empresa
precio-aceptante), por lo tanto el precio se mantendré constante en el modelo a observar.

Cabe destacar que en la curva de demanda se daré la siguiente igualdad:

Ingreso Marginal (IMg): Es la variacion del ingreso total cuando se vende una unidad mas.

En otras palabras es el ingreso generado por una unidad adicional.

a2 AT
9=
Aq

Como el precio del producto es constante, el ingreso marginal es igual al precio
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IM _GIT_P
9 aq

Ingreso Medio (IMe): Es el total de los ingresos dividido por la cantidad vendida. Indica

cuanto obtiene la empresa por una unidad representativa vendida.

IT Pxq _

IMe = — = P
q q

Demanda (constante) Competencia Perfecta

P=IMg = IMe

Ingresos en una empresa competitiva <_I
Tabla N° 11.2 2
O
Precio Ingreso Precio Ingreso &
Ingreso Ingreso
Cantidad Competitivo Marginal Competitivo Marginal 8
Total Total

(P=500) (IMg)  (P=1.000) (IMg) 3
0 500 0 1.000 0 6

1 500 500 500 1.000 1.000 1.000

2 500 1.000 500 1.000 2.000 1.000

3 500 1.500 500 1.000 3.000 1.000

4 500 2.000 500 1.000 4.000 1.000

5 500 2.500 500 1.000 5.000 1.000




Como podemos apreciar en la tabla anterior el precio determinado por el mercado (precio

competitivo) es igual al ingreso marginal e igual al ingreso medio cumpliéndose asi las tres
condiciones, por lo que podemos deducir que estamos en frente de una empresa competitiva

(competencia perfecta)

En el caso de la curva de oferta, en un mercado competitivo ésta se constituye por la curva
de Costo Marginal (CMg) en su tramo ascendente, desde que es intersectada por la curva de
Costo Variable Medio (CVMe), en el corto Plazo; o desde que es intersectada por la curva

de Costo Total Medio (CTMe), en el Largo Plazo.

@ Costo Total (CT): Es el valor de mercado de los factores productivos de una

empresa. Se compone por Costos Fijos (CF) y Costos Variables.

@ Costo Total Medio (CTMe): Es el total de los costos de produccion (CT) dividido

por la produccion. Es el costo de una unidad representativa producida.

@ Costo Marginal (CMg): Es el aumento que experimentan los costos totales por
producir una unidad adicional. Para calcular el Costo Marginal, se deben considerar
las variaciones entre cada nivel de produccion y la variacion de los costos totales o

variables para cada nivel de produccion.

El equilibrio se logra cuando el precio determinado por el mercado es igual al costo de

producir una unidad mas y la variaciéon del ingreso por la produccion de esa unidad extra.

P=CMg=1IMg
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Grafico N° 11.3

Si el objetivo de la empresa es maximizar
IT, CT 1
beneficios elegird el nivel de produccion con el

que la diferencia entre el ingreso total y el coste

total sea la mayor posible.

La diferencia entre IT y CT es la curva o funcion

de beneficio econdmico, para este caso y segun y Q

el grafico tenemos valores positivos entre QO y

Ql1, por lo que la empresa producira la cantidad

que genere una mayor brecha entre el costo total

y el ingreso total. "Q
CF ITQ

JPor qué la curva de Costo Marginal (CMg) es la curva de oferta para una empresa

competitiva?

La curva es ascendente y representa la cantidad que la empresa producira a cualquier
precio que el mercado determine. El equilibrio siempre se producira donde CMg = IMg. En
este mercado P = IMg por lo tanto cada vez que el precio se vea aumentado, se debe buscar

un nuevo punto en la curva de Costo Marginal para obtener el equilibrio.
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[La maximizacion de los beneficios

(o minimizacion de las pérdidas)

La curva de demanda del mercado por lo general es una recta de pendiente negativa.
No obstante, la curva de demanda a la que se enfrenta cada uno de los oferentes es una
demanda perfectamente elastica (una recta con pendiente cero), la cual es equivalente al
precio. Esto se explica por el primer supuesto. Como todos los agentes participantes son
precio-aceptantes, la empresa siempre debera tomar el precio de mercado independiente a la

cantidad que produzca y comercialice.

En competencia perfecta el ingreso marginal es igual al precio, pues el precio esta dado (es
constante no importando la cantidad ofrecida) y el ingreso marginal es la derivada del ingreso

total:
IT=PxQ

alT
T:IMg:P

Como habiamos visto anteriormente, el costo marginal es la derivada del costo total. La
maximizacion de los beneficios se producird entonces cuando los ingresos marginales se

igualen a los costos marginales.

IMg =P =CMg
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La decisiéon de producir o dejar el mercado en el corto

plazo

A pesar de que una empresa se encuentre produciendo una cantidad tal que P = CMg,
dicha empresa puede encontrarse obteniendo pérdidas. No obstante a esto, la decision no es
simplemente cerrar la empresa y abandonar el mercado.

En el corto plazo sabemos que hay costos variables, los cuales dependen del volumen de
produccion; y costos fijos, los cuales no dependen del volumen de produccion y en los cuales

la empresa incurrird aunque no haya produccion.

. . IT . . .
Compararemos entonces el ingreso medio (IMe = 3) el cual es igual al precio y al ingreso
marginal, con el costo total medio y el costo variable medio. En base a esto una empresa

puede encontrarse en 3 situaciones:

1. P > CTMe: En esta situacion el precio es mayor al costo total medio, por lo que los

ingresos totales superan a los costos totales. En este caso la empresa debe seguir

produciendo, pues esta obteniendo beneficios.
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Grafico N° 12.1

Equilibrio Individual de Competencia Perfecta

Beneficio

/ Costos
/ Fijos

Costos
Variables

—Img=P CMg CTMe CVMe

CTMe > P > CVMe: En esta situacion el precio es menor que el costo total medio,
pero mayor que el costo variable medio, por lo que el ingreso total es menor que el
costo total, pero mayor al costo variable. A pesar de que la empresa estd incurriendo
en pérdidas, los ingresos totales cubren los costos variables y una parte de los costos

fijos. Si la empresa deja de producir, incurrird en la totalidad de los costos fijos, por

ingresos

Totales

lo que lo més racional es que la empresa siga produciendo en el corto plazo.
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Grafico N° 12.2

Equilibrio Individual de Competencia Perfecta

Costos
/] Fijos

Pérdida

Costos
Variables

—Img="P CMg CTMe CVMe

Grafico N° 12.3

CVMe > P: En esta situacion el costo variable medio es mayor que el precio, por lo
que el ingreso total es menor al costo total y al costo variable medio. La empresa esta
incurriendo en pérdidas, y ademas los ingresos totales no cubren la totalidad de los

costos variables. Si la empresa dejara de producir, solo incurriria en los costos fijos,

por lo que en este caso lo mas racional es dejar el mercado.

Ingresos

Totales
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Grafico N° 12.3

Equilibrio Individual de Competencia Perfecta

Fijos /
/

Costos /

Pérdida

320

Costos
Variables

Img=P CMg CTMe CVMe

La curva de oferta de la empresa

Ingresos
Totales

Como vimos anteriormente, la empresa debe dejar de producir si P < CVMe. Es por

esto que al punto donde se cumple CMg = CVMe se le llama punto de cierre. Entonces, es

a partir que de este punto la curva del costo marginal se transforma en la curva de oferta

individual de la empresa.

Grafico N° 124

Curva de oferta
individual

mg="P CMg CTMe CVMe
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Aplicacion Matemadtica

Una empresa que trabaja en un mercado de competencia perfecta tiene una funcion de costes

totales:
CT = Q3 —52,5Q% + 1.050Q + 6.750
Las curvas de oferta y demanda de ese mercado son:
Q, =2P —704
Qs = 5.260 — 5P
Calcular la cantidad que producira para maximizar beneficios.

La condicion de primer orden de maximizacion de beneficios de una empresa competitiva
nos dice que esta habra de producir una cantidad tal que haga igualar sus costes marginales

con el precio de equilibrio de mercado.

Por lo que necesitamos conocer el precio de equilibrio. Este lo obtendremos igualando las

funciones de oferta y demanda:
Q, = Qq
2P — 704 = 5.260 — 5P
7P = 5.964
P =852u.m.

A continuacidn, calcularemos los costos marginales, los cuales son la derivada de los costos

totales con respecto a Q:
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CMg =C'" = 3Q —105Q + 1.050
Para maximizar los beneficios se ha de cumplir la siguiente igualdad:
P=C
852 = 3Q% — 105Q + 1.050
302 —105Q +198 =0
Simplificando en 3:
Q?—-35Q0+66=0

Ahora, para encontrar las raices (soluciones) de esta ecuacion utilizaremos la conocida

formula:
0= -b+Vb2-4ac, 0= —(—35)%+/(—35)2—4%1%66_ 0= 354961 0= 35+31
- 2a ’ - 2%1 e T 2 e T

Por consiguiente, las dos soluciones son Q = 33y Q = 2.

Si bien matematicamente hemos obtenido dos resultados, solo uno de ellos es el que nos hara

maximizar beneficios (el otro nos haria minimizar beneficios).

La condicion de segundo orden de maximizacion de beneficios de una empresa competitiva
nos dice que los costos marginales han de estar en su tramo creciente. Esto matematicamente
implica que sustituyendo en la derivada del coste marginal el valor de Q que hemos hallado

nos ha de dar un valor positivo. Lo comprobaremos a continuacion para las 2 soluciones

encontradas:
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%:6Q—105>0

Con Q = 2tenemos: 6 * 2 —105=-93 <0

Con Q = 33 tenemos: 6 * 33 —105=93 >0

Por tanto, nos encontramos en el tramo creciente de los costos marginales para una cantidad

Q = 33.

Determinacion del beneficio que obtendra la empresa

Ahora que ya sabemos que la empresa va a producir 33 unidades y que las va a vender a un
precio de 852 u.m., podemos conocer el beneficio de la empresa como la diferencia entre los

ingresos totales y los costos totales:

B =IT —CT =852 %33 —(33%—52,5%332 +1.050 * 33 + 6.750) = 7.951,5 u.m.

Grafico N° 12.5
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Grafico N° 12.6

Equilibrio de la Empresa
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El Punto de Cierre

El minimo de explotacion viene dado por aquel precio a partir del cual la empresa
comienza a producir, pues ahi ya cubre sus costes variables y a partir de ese precio comienza

a recuperar los costes fijos.

Este se produce en el minimo de los costes variables medios, que es el punto en el que los
costes marginales cortan con dichos costes variables medios. Matematicamente podemos

calcularlo de cualquiera de las dos formas:

dCVMe _o
aQ

o bien

CMg = CVMe

MICROECONOMIA




Para ello necesitamos en primer lugar conocer los costes variables medios. Por definicion

seran el resultado de dividir los costes variables en Q.

cv 3 —52,5Q% + 1.050
CVMe = ? = ¢ QQ ¢ =

Q2 — 52,50 + 1.050

®  Forma 1: Encontrar el minimo de los costes variables medios.

Para minimizar esta funcion, su derivada respecto de Q debe ser igual a cero:

dCVMe
2Q

=0;2Q —52,5=0;20Q = 52,5; Q0 = 26,25

®  Forma 2: Igualando los costes marginales y costes variables medios.
CMg = CVMe

302 — 1050 + 1.050 = Q% — 52,5Q + 1.050

2Q% =52,5Q
Simplificando en Q
2Q =52,5
Q = 26,25

Por ambos métodos obtuvimos que el minimo de explotacion es Q = 26,25. Ahora bien,
sustituyendo este valor en el coste marginal o en el coste variable medio obtendremos el

precio minimo a partir del cual la empresa comenzara a producir.

CVMe(gz625) = 26,25% — 52,5 * 26,25 + 1.050 = 360,9375 w.m.
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Por lo tanto, el minimo de explotacion para esta empresa se produce cuando el precio alcanza

las 360,9375 u.m., y comienza a producir 26,25 unidades.

Grafico N° 12.7

Equilibrio de la Empresa
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Punto en el que el beneficio es igual a 0

El punto de nivelacion es aquel donde el precio es suficientemente alto como para que la
empresa deje de tener pérdidas, es decir, donde el beneficio es B = 0. Si el precio es mayor

a éste, la empresa comenzara a obtener utilidades.

Existen dos posibilidades: hallar el minimo de los costes totales medios, o bien calcular el
punto de corte entre los costes marginales y los costes totales. No obstante, por ambos
métodos llegaremos a la misma ecuacion. En este caso encontraremos el minimo de los costes

totales medios.

Los costes totales medios son el resultado de dividir los costes totales en Q.
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CT Q% —52,5Q% + 1.050Q + 6.750 6.750

CTMe = — = (Q? —-52,50 + 1.050 + ——
0 0 ¢ ¢ 0

Para calcular su minimo, igualamos a cero la derivada respecto de Q de esta funcion.

dCTMe —0
aQ
6.750
2Q — 52,5 — 02 =

203 — 52,502 — 6.750 = 0

La cantidad buscada es mayor a 26,25, pues esta ultima esta asociada al punto de cierre. Y
es inferior a 33, ya que hemos visto que se obtienen beneficios. Para encontrar la cantidad

tenemos un estrecho margen.

Un buen candidato es el nimero 30, pues es uno de los divisores del término independiente
y esta comprendido dentro del rango descrito; lo comprobamos utilizando el método de

Ruffini que esa es una de las raices de la ecuacion.

Figura N° 12.1

2 -52.5 0 -6750
30 60 225 6750
R 7.5 225 0

Este polinomio de tercer grado tiene una Unica solucion real Q = 30 y dos soluciones

complejas.
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Como sabemos que la cantidad donde el costo total medio es minimo es de 30 unidades, el

precio correspondiente al punto de nivelacion lo obtendremos reemplazando en el coste

marginal o en el coste total medio.

, 6.750
CTMe(g=30) = 30? = 52,5 * 30 + 1.050 + — -~ = 600 w.m.

;Qué ocurre en el largo plazo?

A largo plazo hay movilidad de entrada y salida del mercado (algo que en el corto plazo

no es factible).

Esto conlleva que si un sector econémico obtiene beneficios (extraordinarios) atraerd nuevas
empresas que desplazardn la curva de oferta hacia la derecha haciendo caer el precio. La

entrada de nuevas empresas seguira hasta que el beneficio desaparezca.

Si por el contrario, si el sector incurre en pérdidas algunas empresas comenzaran a abandonar
el mercado, desplazando la curva de oferta hacia la izquierda lo que hard subir el precio. Este

proceso continuara hasta que las pérdidas desaparezcan.
En definitiva, a largo plazo el sector se situara en un punto en el que el beneficio es nulo.

Luego el mercado tiende a un punto en el que las empresas obtienen beneficios ordinarios

pero no beneficios extraordinarios.
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Grafico N° 12.8

Equilibrio Individual de Competencia Perfecta en el Largo Plazo

——Img=P

Mg CTMe

Una diferencia entre el corto y el largo plazo es que en el corto plazo si es posible que las
empresas obtengan beneficios extraordinarios, mientras que en el largo la entrada y salida de

empresas hace desaparecer estos beneficios excepcionales.
Esta caracteristica del largo plazo (beneficio nulo) permite extraer la siguiente conclusion:

Hemos visto que el precio ha de ser igual al coste marginal.
Por otra parte, el beneficio nulo exige que el precio sea igual al coste total medio.
Luego a largo plazo el coste marginal debe ser igual al coste total medio. Esta
igualdad se cumple en el punto de cruce de la curva de coste marginal con la curva
de coste total medio.

=%  También hemos visto que la curva de costes marginales cruza a la curva de costes
totales medios por su punto minimo.

% Por lo tanto, a largo plazo las empresas producen en sus niveles 6ptimos de

eficiencia (donde el coste total medio es minimo).
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Monopolio

El monopolio es una de las varias formas de mercado que existen, la cual se caracteriza
por contar con un Unico oferente. Es, quiz4, una de los modelos de mercado mas criticados y

cuestionados por la opinion publica, en especial por personas no entendidas con la economia.

Sin embargo el monopolio no siempre es malo. Hay ocasiones en las que es mas beneficioso
tener una Unica empresa produciendo un producto o un servicio a que varias empresas estén

produciendo dicho producto o servicio.

(Cuando estamos en presencia de un monopolio? ;Por qué es tan cuestionado publicamente?
(Como toman sus decisiones los monopolistas? ;En qué situacion un monopolio es
beneficioso? Durante el transcurso de este capitulo daremos respuesta a estas y otras

preguntas que puedan surgir con respecto a los monopolios.

Caracteristicas de los monopolios

Hay varias caracteristicas que distinguen a este modelo de mercado de otros, sin las

cuales estariamos en presencia de otro tipo de mercado.

@ Existe una vinica empresa en el mercado: Esta es la caracteristica distintiva de los
monopolios, la que posiblemente gran parte de las personas conozcan, no
importando si tienen algin grado de conocimientos sobre economia. En los
mercados de competencia perfecta son tantos los oferentes y los demandantes que

ninguno de los participantes por cuenta propia tenia influencia para intervenir en los

precios. Al contrario, en los mercados monopdlicos la presencia de una unica

MICROECONOMIA




_— g e

empresa oferente permite que ésta tenga el control sobre el precio del producto
(hablaremos de producto, indistintamente si se trata de un producto o servicio) y

sobre la cantidad que es puesta a disposicion de los demandantes.

La Demanda tiene pendiente negativa. Esto puede parecer extrafio y hasta obvio,
pues las curvas de demanda generalmente tienen pendientes negativas. Sin embargo
deben recordar que en capitulos anteriores se menciond que en los mercados de
competencia perfecta, aunque la demanda del mercado tenga pendiente negativa, la
demanda individual a la que se enfrenta cada empresa tiene pendiente cero, y es
igual al precio de mercado. Como en los monopolios interviene solo un oferente,
entonces la curva de demanda de mercado es equivalente a la curva de demanda

individual, y por esto es que se dice que la demanda tiene pendiente negativa.

El producto no tiene un sustituto cercano, por lo que para satisfacer la necesidad
los demandantes no tienen otra opcidn mas que comprar el producto a la empresa
monopolica. Si el producto tuviera un sustituto cercano, los demandantes pueden
elegir entre un producto y otro para satisfacer la necesidad, por lo que ya no nos

encontrariamos frente a un monopolio.

IMg # IMe. En los mercados de competencia perfecta ocurre que al estar el precio
dado y ser constante, el precio es igual al ingreso medio y al ingreso marginal. En
cambio en el monopolio los precios varian de acuerdo a la demanda, por lo que el

precio sera mas bajo cuantas mas unidades sean demandadas. Con un precio que

constantemente estd variando, el ingreso medio y el marginal son diferentes.
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Existen altas Barreras de Entrada, tales como la neeidad de realizar una fuerte
inversion para ingresar al mercado, o la necesidad de poseer alguna tecnologia
avanzada, entre otras. Mientras mas altas sean las barreras de entrada los mercados
se hacen cada vez menos atractivos para las empresas que estén pensando en

ingresar al mercado.

Origen de los monopolios

Son distintas las circunstancias por las cuales surgen los monopolios, y muchas veces
esas mismas circunstancias son las que determinan por cuanto tiempo permaneceran como
monopolios. A continuaciéon presentamos los 3 factores principales por los cuales surge un

monopolio:

a) Posesion del factor necesario: En ocasiones, en la elaboracion de un producto se

requiere de un recurso clave, por ejemplo una materia prima especifica y escasa. El
monopolio se puede originar cuando una unica empresa posee y controla esta materia prima,

por lo que es la tnica en elaborar el producto.

b) Economias de Escala (Monopolios Naturales): Una empresa puede tener elevados

costos (principalmente fijos) dentro de su produccion. Mientras la empresa aumenta su
volumen de produccion y los costos medios totales van decreciendo, entonces se dice que
esta generando economias de escala. Entonces, si la empresa sustenta la demanda de mercado

como empresa monopolica sera mucho mas eficiente que si varias empresas tratan de cubrir

la demanda, puesto que cada una enfrentard costos medios totales mas elevados.

MICROECONOMIA




c) Por que el Gobierno lo determina: El gobierno autoriza o concede a una Gnica

empresa el derecho de producir algin bien o servicio.

El monopolio natural

Se le conoce con el nombre de Monopolio Natural a aquella empresa que es capaz de
soportar toda la produccion del mercado de forma mas eficiente y a més bajos costos que si

varias empresas se ocuparan de la produccion.

Esta eficiencia por parte de la empresa monopolista se presenta cuando existen economias de
escala en todos los niveles de produccion, es decir, el costo total medio y el costo marginal

son siempre decrecientes.

Grafico N° 13.1
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Un ejemplo clasico de un monopolio natural es una empresa eléctrica que genera electricidad
y abastece a toda una region. Esta empresa debio incurrir en elevadisimos costos para
comenzar a producir y abastecer de electricidad a la region, por ejemplo la construccion de

la planta generadora y la instalacion de todo el sistema del tendido eléctrico. Estos costos

pueden ser amortizados porque la empresa sustenta toda la demanda de la region donde esta
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ubicada. Si una segunda empresa eléctrica uisiera instalarse, tendria que incurrir en los
mismos costos, ya que necesitaria su propia planta para producir ademas de un nuevo sistema
de tendido eléctrico, propio de la nueva empresa. Ambas empresas entonces estarian
incurriendo en elevados costos, pero con una menor demanda para cada empresa, porque
tendrian que repartirse el mercado. En este caso el costo total medio para cada empresa es

mayor, lo que incluso puede significarles la quiebra.

La oferta y la demanda del monopolista

Cuando analizamos un monopolio, debemos considerar que este mercado esta
compuesto por una unica empresa, por lo tanto la demanda de mercado es la demanda de una
empresa y no de un conjunto de empresas. Por esta razon, esta empresa tiene una demanda
con pendiente negativa y como consecuencia, si quiere vender mas debera aceptar un precio

mas bajo por dicha cantidad.

En Competencia Perfecta (capitulos anteriores), la demanda individual era constante y

presentaba la siguiente igualdad:

Figura N° 13.1

Pero en Monopolio, las curvas de Ingreso Medio (IMe) ¢ Ingreso Marginal (IMg) se

separan como consecuencia de un precio descendiente a mayor cantidad, dando lugar a dos

curvas diferentes.
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Figura N° 13.2

Demanda (Descendente)

Monopolio P = IMe + IMg

Grafico N° 13.2
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Cuando un Monopolio produce una unidad mas, debe disminuir el precio que cobra por cada
una de las unidades que vende, esto reduce el ingreso generado por las unidades que ya estaba

vendiendo. Por esta razon, la curva de Ingreso Marginal (IM g) es menor que su precio, y por

lo tanto, menor que su curva de Ingreso Medio (IMe).
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La curva de Demanda muestra como afecta la cantidad producida al precio del bien. La
curva de Ingreso Marginal (IMg) muestra como varian los ingresos de la empresa al

producir una unidad mds.

Por otra parte, la curva de Oferta del Monopolista, al igual que en Competencia Perfecta, es

la curva de Costo Marginal (CMg) de la empresa.

Ingreso maximo y elasticidad

Para el siguiente analisis solo vamos a considerar los ingresos, los costos los dejaremos

fuera puesto que no tienen relevancia en esto.

Como veremos mas adelante en este capitulo, el productor monopolista cobra a los
demandantes el precio acorde a su disposicion de pago, es decir, en base a la curva de demana.
Supongamos entonces que para un productor monopolista la curva de demandaes P = 100 —
Q. Como el monopolista cobra el precio de acuerdo a la disposicion de pago, entonces estudia

las siguientes situaciones.
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Tabla 13.1. Situaciones del Monopolista

Tabla N° 13.1

SITUACION PRECIO CANTIDAD

A 100 0

B 75 25
C 50 50
D 25 75
E 0 100

En base a estas 5 situaciones el monopolista decide calcular los potenciales ingresos que
obtendria, obteniendo lo siguiente.

Tabla 13.2. Beneficios de cada situacion

Tabla N° 13.2

SITUACION PRECIO CANTIDAD BENEFICIO

A 100 0 0

B 75 25 1.875

C 50 50 2.500
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E 0 100 0

El monopolista entonces concluye que obtiene los maximos ingresos en la situacion C, que
es la situacion en la que el precio que se cobra es la mitad del precio maximo. ;jExistira alguna

relacion entre los ingresos totales y la elasticidad?

Uno de los métodos para calcular la elasticidad de un punto de la demanda es mediante la

siguiente formula: &g
1 P E
E = — % — O
Q pa
¢
0
Donde: 5
_ Pmax E
n= Qmax
En este caso el coeficiente n es
_ 100 _q
=700

Calcularemos la elasticidad para las situaciones consideradas por el monopolista:

= Situacion A:




= Situacién B:

E 1 75 3
= —% — =
1 25

= Situacién C:

= Situacién D:

= Situacién E:

E 10 0
= — % =
1 100

Cuando estamos ante el precio maximo, la candidad para ese precio es 0, por lo que no son
divisibles. Se dice entonces que la elasticidad tiende a infinito. Y cuando estamos ante la
cantidad méxima, el precio para esta cantidad es 0. La elasticidad si es posible calcularla, y

en el caso del precio 0 su elasticidad es 0.

En la situacion C ocurre que la elasticidad es igual a 1 (la denominada elasticidad unitaria).

Podemos apreciar que en este punto ocurre a su vez el maximo ingreso, por lo que podemos

concluir que estan estrechamente relacionados la elasticidad unitaria y el méximo ingreso.

MICROECONOMIA




En este mismo punto ademas es donde el Ingreso Marginal (IMg) es igual a 0. A la izquierda

de este punto el Ingreso Marginal es positivo y a la derecha es negativo.

Grafico N° 13.3
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La maximizacion de beneficios para un monopolista

Sabemos, segun los principios de economia, que las personas racionales piensan en
términos marginales. Este principio se aplica tanto en Competencia Perfecta como en

Monopolio. El Monopolista se basa en dicho principio para determinar cuanto va a producir.

Si el monopolista comienza produciendo una cantidad pequeia, el Coste Marginal (CMg)

sera mucho menor que su Ingreso Marginal (IMg); y si produce una unidad mas, entonces el

Ingreso Adicional seria mayor que el Costo Adicional, por lo que sus beneficios aumentarian.
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Como conclusion, cuando el Ingreso Marginal es superior al Costo Marginal, la empresa

puede obtener mas beneficios produciendo una unidad mads.

Por otro lado, si el Monopolista estd produciendo una cantidad muy grande, el Costo
Marginal (CM g), sera mucho mayor que el Ingreso Marginal (IM g), por lo que sus beneficios
se veran disminuidos y muy posiblemente experimentard pérdidas. Pero si produjera una
unidad menos, ahorraria los Costes de esa unidad y dejaria de perder Ingresos por la misma
unidad. En otras palabras, al producir una unidad menos, la brecha entre su Costo Marginal
(CMg) y su Ingreso Marginal (IM g) disminuye. Como conclusion, cuando el Coste Marginal
es superior al Ingreso Marginal, la empresa puede obtener mas beneficios produciendo una

unidad menos.

Por tanto, el maximo ingreso se producira en aquella cantidad donde el Ingreso Marginal y
el Costo Marginal sean iguales. Graficamente el méximo ingreso se producird donde ambas

curvas se intersecten.

Figura N° 13.3

Grafico N° 13.4
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Equilibrio del Monopolio

2.- ...y la curva de demanda nos
muestra el precio coherente con
esa cantidad

/

Precio

Costo
Marginal
Precio

Monopolistico Costo Total

Medio 1.- La interseccion entre las
curvas de costo marginal e
ingreso marginal determina la
cantidad maximizadora de los
beneficios...

Ingreso

Marginal Demanda

Cantidad
Monopolistica

Cantidad

Luego de fijar la produccion basdndose en el Ingreso Marginal y Costo Marginal, el
Monopolista utiliza la curva de Demanda para encontrar el precio al que inducird a los
consumidores a comprar aquella cantidad, puesto que el monopolio cobra a los consumidores

de acuerdo a la disposicion de pago (reflejado en la curva de demanda).

Grdficamente, ;Cudles son los beneficios del Monopolio?

Si consideramos el grafico anterior, los beneficios del Monopolio serian desde el Precio
Monopolistico hasta la curva de Costos Totales Medios (CTMe), formando un rectangulo.

Para calcular el monto, sélo es necesario calcular el area del rectangulo correspondiente.

Grafico N° 13.5
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La pérdida irrecuperable de eficiencia

La curva de Demanda refleja el valor que tiene el producto para los consumidores,
midiendo su disposicion a pagar por €l; y la curva de Costo Marginal (CMg) refleja los costos
del monopolista. Por lo tanto la cantidad eficiente se encuentra en el punto en que se cortan
ambas curvas. Antes de esa cantidad, el valor que los consumidores le dan al bien es superior

al coste de producirlo; Después de esa cantidad, los consumidores valoran menos el producto

y al monopolista le cuesta mas producirlo.

Visto desde otro punto de vista, si el monopolista actuara como una empresa competitiva
produciria en la interseccion entre la curva de demanda y de costo marginal (el mismo punto
sefialado en el parrafo anterior), porque la curva de costo marginal representa a la curva de

oferta de la empresa y del mercado (recordemos que es el tnico oferente) y el equilibrio de

mercado se encuentra en la interseccion de las curvas de oferta y demanda.
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El Monopolista elige una cantidad de produccion en la que los Igesos adicionales generados

por esa unidad sean iguales a los Costos de producirla, pero en ese nivel de produccion, el

consumidor esta dispuesto a pagar un valor mas alto que el Coste de produccion de aquella

unidad. Sin embargo, algunos consumidores potenciales le dan al bien un valor mayor al

Coste Marginal, pero menor que el precio que el Monopolista cobra, y lamentablemente estos

consumidores no pueden comprar el bien aunque el valor que le den a este sea mayor al coste

de producirlo, por lo que se produce ineficiencia.

Pérdida Irrecuperable de Eficiencia

Precio

Precio

Monopolistico \\

Cantidad
Monopolistica

Pérdida Irrecuperable

de Eficiencia ﬁ:::;nal de Eficiencia (PIE), se encuentra sobre
{

Grafico N° 13.6
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Observando el grafico anterior, podemos ver que la Pérdida Irrecuperable de Eficiencia tiene

forma Triangular, y se puede calcular determinando el 4rea de dicho tridngulo.

No obstante, debemos aclarar que solo podremos calcular matematicamente la Pérdida

Irrecuperable de Eficiencia si es que el Costo Marginal es una recta. En ocasiones el Costo

Marginal puede ser por ejemplo una funcién de grado 2 (tal como CM = 3Q? — 10Q + 50)




y en ese caso uno de los lados del tridngulo tendré una forma curvada, por lo que solo se

podria aproximar la Pérdida Irrecuperable de Eficiencia.
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Teoria de Juegos

El Oligopolio es el tltimo modelo de mercado que trataremos en este libro. Pero antes
de analizar este modelo vamos a hablar de la Teoria de Juegos. La utilidad de la Teoria de
Juegos es que nos ensena el comportamiento estratégico entre los individuos cuando éstos se
enfrentan a una situacion que implica tomar una decision y que esta decision repercutird en
un beneficio (sea positivo o negativo) para cada individuo, sumado al hecho de que los
beneficios seran diferentes seglin la combinacion de decisiones que escojan los individuos.

Este modelo nos serd muy util para mas adelante comprender con facilidad el Oligopolio.

Origen de la teoria de juegos

Si bien algunos economistas tales como Cournot o Edgeworth habian anticipado
algunas ideas, la teoria de juegos en si hace su aparicion en el afio 1928 cuando Von Neumann
publico en un articulo los fundamentos de esta teoria. A pesar de esto, la teoria no tomo
fuerza hasta el afio 1944, cuando Von Neumann en conjunto con Morgenstern publicd su

libro “The Theory of Games Behavior™.

5 Obtenido de http://www1.frm.utn.edu.ar/ioperativa/TJuegos.pdf
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Fundamentos de la teoria de juegos

La Teoria de Juegos es un area de las matemadticas aplicadas que se desarrolld
inicialmente como una herramienta que permitiera entender el comportamiento de la
economia. Con el transcurso de los afios esta teoria ha descubierto aplicaciones en muchos

otros ambitos, tales como la psicologia y la biologia.

En el presente capitulo analizaremos la Teoria de Juegos desde la perspectiva econdmica.
Esta teoria analiza el comportamiento de los individuos en situaciones estratégicas. Por
situacion estratégica podemos entender a aquella circunstancia en la que dos o més individuos
deben tomar una decision entre dos 0 mas opciones, la cual provocard un efecto positivo o
negativo en cada uno de los participantes. Y es por estos posibles efectos positivos o

negativos que cada uno de los participantes estudia las opciones para proteger sus intereses.

En la Teoria de Juegos hemos de considerar un factor que es muy importante: la confianza.
Hay muchas situaciones en las cuales si los participantes deciden actuar en conjunto,
conseguirdn una situacion beneficiosa para todos. Pero cuando la confianza en los otros
participantes se pierde, los participantes comienzan a actuar por su cuenta buscando
unicamente el bienestar propio. Cuando todos los participantes deciden actuar por cuenta
propia, la situacion a la cual llegan resulta ser mucho menos beneficiosa que la situacion

inicial.

Comenzaremos analizando un ejemplo clasico en la Teoria de Juegos, el cual nos permitira

entender los fundamentos bésicos: “El dilema del prisionero”.
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Un juego clasico: el dilema del prisionero

Esta es la historia de dos delincuentes, que luego de un descuido fueron capturados por
la policia. Llamemos a los delincuentes Alvaro y Sebastian. Existen pruebas concluyentes
para condenar a Alvaro y Sebastian por el delito de tenencia ilicita de armas. Los policias
sospechan que la pareja también fue la responsable de un multimillonario atraco al banco

mas grande de la ciudad, pero no tienen pruebas concluyentes de este hecho.

Por el delito de fenencia ilicita de armas la policia solo puede condenar a estos criminales a
un afio de prision. No conformes con esto, los policias deciden interrogar a Alvaro y
Sebastian, pues estan dispuestos a probar su culpabilidad. Encierran a los criminales en
habitaciones separadas (no tienen posibilidad de comunicacion entre ellos) y les ofrecen lo

siguiente.

“En estos mismos momentos tenemos las pruebas suficientes para encerrarte por un ano en
prision. Sabemos que tu y tu compariiero fueron los culpables del atraco al banco, a pesar de
que no tenemos las pruebas necesarias para encerrarlos. Es por esto que te proponemos un
trato: confiesa que junto a tu compariero fueron los responsables del atraco y te dejaremos

en libertad. Tu compariero ira a prision por 25 anios. Pero si ambos confiesan, no

’

necesitamos hacer un juicio, y ambos iran a prision por 10 arnios.’
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(;Cuélseré la eleccion de Alvaro?
(Cual serd la eleccion de
Sebastian? Como pueden darse
cuenta, la sentencia que reciba
cada criminal dependerd de la
decision que tome ¢l y de la
decision que tome  su

compaﬁero, ya sca confesar o

permanecer en silencio.

Tabla N° 14.1

Decision de Alvaro

MICROECONOMIA

Confesar No Confesar
“ 10 afios Alvaro “ 25 afios Alvaro
Confesar
. s “¥ 10 aflos Sebastian “¥ Sebastian sale libre
Decision de
Sebastian “ Alvaro sale libre “ 1 afio Alvaro
No Confesar
“¥ 25 afios Sebastian “¥ 1 afio Sebastian

En la Tabla 14.1 se presenta una matriz con las opciones que tienen Alvaro y Sebastian, asi
como los efectos de sus posibles elecciones. Si ambos criminales, conociendo las opciones

que tienen, pudiesen tomar una decision en conjunto, decidirian no confesar, debido a que es

la situacion mas conveniente para ambos (ambos permanecerian tan solo 1 afio en prision).




Pero como bien sabemos, la situacion es diferente. Los criminales se encuentran separados y
sin posibilidades de comunicarse, por lo que deberan tomar una decision sin conocer la

decision de su compaiiero.

La decision de los criminales y las estrategias dominantes

El ser humano es un ser racional, y como ser racional toma decisiones que le otorguen
un mayor beneficio, o que le otorguen e/ mal menor. Como Alvaro y Sebastidn se encuentran
separados, deben tomar una decision de forma individual, por lo que deben considerar todas

las posibilidades. Veamos primero qué decidira Alvaro.

“¥  La decision de Alvaro

El tiempo que Alvaro permanecerd en prision depende tanto de la decision que tome ¢l
como de la decision que tome Sebastian. Si Sebastian decide confesar y él no confiesa, debera
pasar 25 afios en prision, pero si ¢l confiesa solo seran 10 afios. Entonces, si Sebastian decide

confesar, a Alvaro le conviene confesar, pues confesando recibird una menor condena.

Ahora, si Sebastian no confiesa y €l tampoco confiesa, deberd permanecer 1 afio en prision,
pero si ¢l decide confesar quedara en libertad. Entonces, si Sebastian decide no confesar, a

Alvaro le conviene confesar, pues confesando quedara en libertad.

Como podemos ver, en ambas situaciones a Alvaro el conviene confesar, por lo que podemos

decir que para Alvaro confesar es una estrategia dominante.

@ Estrategia dominante: Estrategia que para un participante es mas conveniente, no

importando la decision que tomen los demas participantes.

“¥  La decision de Sebastidn
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Si analizamos a Sebastian, veremos que se encuentra exactamente bajo la misma
situacion de Alvaro. Si Alvaro confiesa, para Sebastian es mas conveniente confesar,
mientras que si Alvaro no confiesa a Sebastian le es mas conveniente confesar. Para Sebastian

confesar también es una estrategia dominante.

Ambos criminales decidiran entonces confesar, debido a que individualmente es la mejor
alternativa que pueden escoger. En la matriz pueden ver que si ambos confiesan los policias
los condenardn a 10 afos de prisidn, situacion que es menos beneficiosa que si ambos
hubieran decidido no confesar. A esta situacion que se alcanza cuando los individuos actian

bajo independencia se le conoce como el Equilibrio de Nash. Ver Tabla 14.2 El equilibrio

MICROECONOMIA

del dilema del prisionero

Tabla N° 14.2

Decision de Alvaro

Confesar No Confesar

, , “ 25 afios Alvaro
Confesar = 10 afios Alvaro ‘ . .
J ) “v Sebastian sale libre
“v 10 anios Sebastian

Decision de “ 1 aio Al
No Confesar “v Alvaro sale libre ano Alvaro

Sebastian “¥ 1 aflo Sebastian

“¥ 25 afios Sebastian

En cada participante se encuentra marcado en negrita la estrategia dominante que posee, y

el resultado que le conviene ante cada escenario. El Equilibrio de Nash se encuentra donde




ambos resultados se encuentran marcados en negrita (que en este caso es donde ambos

confiesan).

Las estrategias recesivas

El siguiente es el caso de dos empresas que estdn analizando la posibilidad de entrar en
un nuevo mercado de refrescos. Llamaremos a las empresas Empresa A y Empresa B. Ambas
empresas tienen dos opciones: ingresar al mercado y no ingresar al mercado. Si ambas
empresas deciden entrar al mercado, las ventajas competitivas de A le daran todo el mercado
e incluso se aprovechara de la publicidad de B, por lo que A ganara $9.000.000, mientras que
B perdera esa misma cantidad. Si A decide entrar y B no entra al mercado, A se quedara con
todo el mercado, pero al no poder aprovechar la publicidad de B la Empresa A ganaré tan
solo $3.000.000, mientras que B perdera un monto parcial de su inversion por la misma
cantidad. Si B decide entrar y A no entra al mercado, la Empresa B ganara $4.000.000
mientras que A perdera un monto parcial de su inversion por la misma cantidad. Finalmente,

si A 'y B deciden no ingresar al mercado, ambas obtendran $0 (ni utilidades ni pérdidas).

Tabla N° 14.3

EMPRESA B
Entrar al mercado No entrar al mercado
Entraral | ' A $9.000.000 = A $3.000.000
mercado | B $-9.000.000 = B $-3.000.000
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EMPRESA A

No entrar | " A $-4.000.000 < A $0
al mercado = B $4.000.000 = B $0

En la Tabla 14.3 se presenta una matriz con las opciones de ambas empresas, asi como los
resultados de las opciones. Si la Empresa B decide entrar al mercado, a la Empresa A le
reporta mas beneficios si también decide entrar al mercado. Si la empresa B decide no entrar
al mercado, a la Empresa A nuevamente le reporta mas beneficios si decide entrar al mercado.

Concluimos entonces que para la Empresa A entrar al mercado es una estrategia dominante.
Pero, ;Qué hay acerca de la Empresa B?

Para la Empresa B la situacion es mas desventajosa. Sila Empresa A decide entrar al mercado
y la Empresa B también entra al mercado, la Empresa B perdera S9.000.000, mientras que si
la Empresa B decide no entrar tan solo perdera $3.000.000. Entonces, cuando la Empresa A

decide entrar al mercado, a la Empresa B le conviene no entrar al mercado.

Por otro lado, si la Empresa A decide no entrar al mercado y la Empresa B decide entrar al
mercado, esta ultima ganara $4.000.000, mientras que si la Empresa B decide no entrar al
mercado no obtendra utilidades ni pérdidas. Entonces, cuando la Empresa A decide no entrar

al mercado, a la Empresa B le conviene entrar al mercado.

En este ejemplo la Empresa B posee lo que llamamos estrategia recesiva, pues su actuar

dependera de la decision que tome la Empresa A.

@ Estrategia recesiva: Decisién que uno de los participantes no realiza con

independencia, sino que depende de la decision que tomen los demas participantes.
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decision de B depende de la decision de A, entonces B decidird no entrar al mercado,

encontrandose el Equilibrio de Nash en el cuadrante superior derecho de la matriz, como se

puede apreciar en la siguiente tabla 14.4.

Tabla N° 14.4

Al poseer una estrategia dominante, la Empresa A decidird entrar al mercado. Como la

EMPRESA B

Entrar al mercado

No entrar al mercado

Entrar al
mercado

EMPRESA A

= |A $9.000.000

= B $-9.000.000

= |A $3.000.000
= B $-3.000.000

No entrar
al mercado

= A $-4.000.000

= B $4.000.000

= A US$0
= B USS$0

La Empresa A posee una estrategia dominante, no asi la Empresa B. Los resultados que a
cada empresa le conviene de acuerdo al escenario se encuentran marcados en negrita. El
Equilibrio de Nash se encuentra en donde la Empresa A entra al mercado y la Empresa B

no entra al mercado (ambos resultados destacados en un cuadro)

Si estamos en presencia de al menos una estrategia dominante (bajo una matriz de dos
opciones), es seguro que obtendremos un Equilibrio de Nash (usted como lector puede hacer

gjercicios para comprobar esta afirmacion). jPero qué ocurre cuando ambos participantes

tienen estrategias recesivas?
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Pueden ocurrir 2 situaciones:

1.- Que se produzcan 2 Equilibrios de Nash, pero que uno sea superior.

2.- Que no exista Equilibrio de Nash

La guerra de los sexos

Pamela y José han sido amigos por muchos afios, por lo que les encanta pasar tiempo
juntos. La actividad favorita de Pamela es ir de compras, mientras que la actividad favorita
de José es ver futbol en el estadio. No obstante, cada uno es mas feliz si realiza su actividad
favorita en compaifiia del otro. Si cada quien realiza su actividad favorita por separado seran
medianamente felices, mientras que si cada uno realiza la actividad favorito del otro (por

separado) no seran felices.

Para el entendimiento del ejercicio cuantificaremos la felicidad de los participantes. La matriz

quedara de la siguiente forma:

Tabla N° 14.5

JOSE

Ver Futbol Ir de Compras

4 0
Ver Futbol

PAMELA

Ir de Compras 2 3
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En el caso de Pamela, si José elige ver futbol en el estadio a ella le reporta mas felicidad ir al

estadio con José, mientras que si José decide ir de compras a ella le reporta mas felicidad ir
de compras con José (ademads de ser su actividad favorita). Como podemos ver, la estrategia
de Pamela es recesiva, pues la decision que ella tome dependerd de lo que haya decidido

José.

En el caso de José, si Pamela elige ver futbol a él le reporta més felicidad ir al estadio con
Pamela (ademas de ser su actividad favorita), mientras que si Pamela decide ir de compras a
José le reporta mas felicidad ir de compras con Pamela. La estrategia de Jos¢ también resulta

ser recesiva, ya que su decision depende de la decision que haya tomado Pamela.

Estamos ante un caso donde ambos participantes tienen estrategias recesivas, y se producen
2 Equilibrios de Nash (donde ambos van al estadio a ver futbol y donde ambos van de
compras). Frente a 2 equilibrios lo que ocurra dependera de las circunstancias, por ejemplo

un fin de semana iran al estadio y otro fin de semana iran de compras.

Tabla N° 14.6

JOSE

Ver Futbol Ir de Compras

MICROECONOMIA




Ver Futbol

PAMELA

Ir de Compras

Ninguno de los participantes posee una estrategia dominante. Podemos apreciar que los
resultados mds convenientes para cada escenario de cada participante se encuentran
destacados con un cuadro. En este caso se producen dos equilibrios, donde ambos

participantes realizan la misma actividad.

Héroes y villanos

En ciudad Gotica, protegida eternamente por el diio dindmico Batman y Robin (los
cuales siempre actian juntos contra el mal) han descubierto que el villano llamado Guasén 'y
sus secuaces atacan tradicionalmente dos sectores de ciudad Géotica. Sin embargo, los
superhéroes cuentan con un unico Batimovil para combatirlos, lo que les permite vigilar solo
un sector por noche. El Guason y sus secuaces se han reunidos y decidieron atacar solo un

sector cada noche.

En resumen, si los superhéroes vigilan el mismo sector que atacan los villanos, los
superhéroes ganan y los villanos van a prision. Por otro lado, si los superhéroes vigilan un

sector y los villanos atacan el otro sector, estos tltimos son quienes ganan y permanecen en

Tabla N° 14.7
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SUPERHEROES

libertad cometiendo fechorias. La Tabla 14.7reﬂeja esta situacion.

VILLANOS
Atacar sector 1 Atacar sector 2
-1 1
Vigilar sector 1 ;
1 -1
Vigilar sector 2 ) ;

A los superhéroes les conviene vigilar el mismo sector que los villanos atacan, mientras que

a los villanos les conviene atacar un sector distinto al que los superhéroes vigilan. En ambos

casos estamos ante estrategias recesivas, que se basan en los movimientos del otro

participante. En esta situacion no existe un Equilibrio de Nash.

SUPERHEROES

Tabla N° 14.8

VILLANOS

Atacar sector 1 Atacar sector 2

-]
1 -1

Vigilar sector 1

Vigilar sector 2
-1
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Ni superhéroes ni villanos poseen una estrategia dominante. Los resultados convenientes
para cada participante en cada escenario se encuentran destacados en un cuadro. Pero en

este caso ninguno de los resultados convenientes coincide.

Las estrategias maximin, minimax y maximax

Ante una situacion en la que debemos tomar una decisiéon (como en los ejemplos
anteriormente planteados) es posible que no tengamos un criterio claro que nos ayude a tomar
la decision. Las estrategias Maximin, Minimax y Maximax son 3 modelos de estrategias que
se basan en los resultados para elegir una estrategia. La aplicacion de estas estrategias es mas

adecuada cuando cada participante tiene al menos 3 opciones para tomar su decision.
La estrategia Maximin

La estrategia Maximin implica un punto de vista mas conservador, el cual maximiza el

minimo. Dicho de otra manera, esta estrategia analiza el minimo resultado obtenible en cada

opcion, y escoge la alternativa que tenga el valor minimo mas alto.
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La estrategia Minimax

La estrategia Minimax es una estrategia que minimiza el remordimiento. Entenderemos
que se produce remordimiento cuando por la eleccion de determinada alternativa no se

consiguieron utilidades mas altas.
La estrategia Maximax

La estrategia Maximax implica un enfoque mas agresivo. Lo que se pretende con esta
estrategia es maximizar el mdximo pago. Entonces, quien utiliza la estrategia Maximax

escogera la alternativa que le entregue el maximo pago posible.

Estas estrategias analizan la situacion desde distintos puntos de vista, entonces los resultados
también seran distintos. Usted debera discriminar cual es el enfoque mas adecuado

dependiendo de la situacion en la que se encuentre.

Problema de aplicacién

Para entender de forma practica estas 3 estrategias utilizaremos un ejemplo. Este es un
concurso en el cual a los 2 finalistas se les reparte un premio total de 10.000.000 u.m.
(unidades monetarias). Pero la reparticion del premio dependerd de un juego final, en el cual
cada finalista debe escoger entre 3 tarjetas (A, B y C), pudiendo escoger ambos la misma

alternativa. La reparticion del premio serd como se presenta a continuacion.

Tabla 14.9 Reparticion del premio (en millones de u.m.)

Tabla N° 14.9
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FINALISTA 2
A B C
A 9 1|1 912 8
FINALISTA 1 B 6 4|5 s |4 6
C 7 3|8 213 7

Por ejemplo, si ambos finalistas escogen la tarjeta A, el primer finalista se llevara 9.000.000
u.m. mientras que el segundo finalista se llevara 1.000.000 u.m. En cambio, si el primer
finalista escoge la tarjeta A y el segundo finalista escoge la tarjeta B, entonces el primer

finalista se llevara 1.000.000 u.m. mientras que el segundo finalista se llevara 9.000.000 u.m.

Nos enfocaremos en el primer finalista. Usted puede aplicar el mismo analisis con el segundo
finalista. Vamos a determinar qué decision tomara el primer finalista, dependiendo del

enfoque que utilice.

El primer finalista utilizara la estrategia maximin si su enfoque es conservador y su objetivo
es maximizar la minima utilidad posible. Nos concentraremos solo en los pagos que recibira
el primer finalista. De esta forma la matriz de pagos quedard como la presentamos a

continuacion.

Tabla N° 14.10

FINALISTA 2
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FINALISTA 1 B 6 5 4

La estrategia maximin busca maximizar la minima utilidad, entonces en cada opciéon que

tiene el primer finalista debemos buscar el minimo pago.

% Siescoge la tarjeta A, el minimo pago sera de 1.000.000 u.m.
%  Siescoge la tarjeta B, el minimo pago sera de 4.000.000 u.m.

% Siescoge la tarjeta C, el minimo pago sera de 3.000.000 u.m.

El mayor de estos minimos pagos se encuentra en la tarjeta B. Entonces podemos decir que

si el primer finalista utiliza la estrategia maximin, debera escoger la tarjeta B.

El primer finalista utilizara la estrategia minimax si es que quiere lamentar las menores
utilidades perdidas posibles (minimizar el remordimiento). Para esto nuevamente debemos
concentrarnos solo en los pagos del primer finalista. Los pasos a seguir para calcular el

remordimiento son los siguientes.

“¥  Localizar el valor mas alto por cada opcion del segundo participante.

“Y  En cada opcion del segundo participante, al valor més alto debemos restarle el valor
correspondiente a cada casilla.

“¥ Lo siguiente es localizar el valor més alto para cada una de las alternativas del primer
participante.

“Y  Finalmente se debe localizar la alternativa que posea el valor més bajo de las

seleccionadas anteriormente.
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A continuacién presentaremos la matriz con los pagos del primer participante, y los

remordimientos calculados.

Tabla N° 14.11

FINALISTA 2
A B C
A 9-9=0 8-1=7 4-2=2
FINALISTA 1 3 9-6=3 8-5=3 1A=0
C 9-7=2 8-8=0 4-3=3

En las opciones del segundo finalista los valores mas altos son 9, 8 y 4
respectivamente.

En cada una de las casillas de la alternativa A, a 9 le restamos el valor de la casilla.
En cada una de las casillas de la alternativa B, a 8 le restamos el valor de la casilla.
Y en cada una de las casillas de la alternativa C, a 4 le restamos el valor de cada
casilla.

Los valores mas altos en las alternativas del primer participante son 7 para A, 3 para
By 3 para C.

En este caso las alternativas B y C tienen el valor més bajo (3 cada una). Sin embargo
vemos que la alternativa B contiene el valor 3 repetido, mientras que la alternativa
C tiene el valor 3 sin repetir. La mejor opcion en este caso es escoger la alternativa

C, ya que el primer finalista podra lamentar como maximo 3.000.000 u.m. de premio

no conseguido por su eleccidon (en una ocasion).
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El primer finalista utilizara la estrategia maximax si su enfoqe es mas agresivo y pretende
obtener la méaxima utilidad posible. En este caso la eleccion es facil. Si revisamos la Tabla
14.10, podremos apreciar que la maxima utilidad para el primer finalista se encuentra cuando

¢l escoge la tarjeta A., por lo que con la estrategia maximax deberd escoger la tarjeta A.

A MODO DE CONCLUSION

En el presente capitulo hemos visto como actian las personas en situaciones que
involucran tomar una decision que afecta a mas de una persona. La naturaleza del ser humano
le lleva a buscar un méximo beneficio propio. En muchas ocasiones, este interés por buscar
una maxima utilidad propia coincide con el interés del otro participante involucrado, por lo
que al final ambos participantes terminan en una situaciéon menos beneficiosa que la anterior

(como la situacion vista en el dilema del prisionero).

También, otra caracteristica de los seres humanos es que somos todos distintos, con diferentes
gustos e intereses. Ante una situacion reaccionamos de distinta forma, y tenemos distintos
criterios para enfrentar dicha situacion. Entonces, una persona puede buscar obtener el mayor
beneficio posible (maximax), protegerse buscando la mejor utilidad minima (maximin) o

lamentar las menores utilidades perdidas (minimax).

En el proximo capitulo veremos otro modelo de Competencia Imperfecta: el Oligopolio. Alli

veremos que existe una relacion entre el Oligopolio y la Teoria de Juegos.
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Oligopolio

El Oligopolio es otro modelo de competencia perfecta, cuya caracteristica principal es
la escasa cantidad de oferentes en el mercado. Esta escasa cantidad de oferentes en ocasiones
puede traer como consecuencia un comportamiento similar al monopolio, de modo que los

legisladores deben estar atentos al comportamiento de los mercados oligopolicos.

(Por qué en ocasiones los oligopolios funcionan como un monopolio? ;Qué consecuencias
provoca esto a los consumidores? (En qué momento un mercado oligopolico deja de

funcionar como monopolio? En este capitulo analizaremos el comportamiento de los

oligopolios y daremos respuesta a estas y otras preguntas que puedan surgir al respecto.
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Caracteristicas de los oligopolios y su diferencia con los

monopolios

Como mencionamos al comienzo de este capitulo, la caracteristica distintiva de los
oligopolios es la escasa cantidad de oferentes en el mercado. Esto puede ser producto de la
existencia de altas barreras de entrada (por ejemplo la realizacion de fuertes inversiones
iniciales, o el cumplimiento de una gran cantidad de leyes y regulaciones legales, sanitarias,

entre otras), las cuales impiden que ingresen muchos mas participantes al mercado.

Otra caracteristica, derivada de la cantidad de participantes, es que hay una interdependencia
entre las empresas. Debido a que son pocos participantes, pueden ejercer un cierto grado de
control con respecto al precio de mercado, lo cual trae como consecuencia que al moverse el

precio de mercado, las utilidades percibidas por cada uno de los participantes varien.

Esta ultima situacion nos deriva a la existencia de comportamientos estratégicos por parte de
los participantes del oligopolio. Estos comportamientos estratégicos los podemos relacionar

por medio de la Teoria de Juegos (la cual vimos en el capitulo anterior).

Tipos de oligopolios existentes

En los diversos mercados que componen las economias mundiales podemos encontrar
distintos tipos de oligopolios. Los distintos tipos de oligopolios los podemos distinguir por

la forma en la cual las empresas participantes compiten entre ellas.

Cuando las empresas no compiten entre ellas sino que actiian en conjunto se dice que es un

oligopolio colusorio o monopolistico (también conocido como cdrtel). Si las empresas

compiten entre ellas, pueden hacerla de 3 formas: una competencia simultdnea en cantidades
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(Modelo de Cournot), una competencia secuencial en cantidads(Modelo de Stackelberg) o

una competencia en precios (Modelo de Bertrand).

A continuacidon vamos a analizar el primero de los tipos de oligopolio, presente en varios

casos de la vida real: el oligopolio colusorio o0 monopolistico.

El oligopolio colusorio o monopolistico

Vamos a suponer que dentro de la economia de su pais existe un mercado oligop6lico
que cuenta con 2 empresas. Mientras menos empresas participen en un mercado, mas

influencia puede ejercer cada una de ellas en el precio de mercado.

En determinado momento, las empresas pueden decidir coludirse y ofrecer una cantidad
menor, lo que provoca que el precio de mercado sea mas alto debido a la demanda. Pero en
ocasiones la colusion no permanece mucho tiempo. En el capitulo anterior mencionamos que
las personas tienden a buscar maximizar su beneficio propio. Esto mismo ocurre con las
empresas: tarde o temprano una empresa decidird traicionar a la otra empresa al modificar la
cantidad que ella ofrece, de tal forma que el precio de mercado se mueva y asi obtener mas
beneficios. La otra empresa, al verse afectada negativamente, reaccionard también para
recuperar parte de los ingresos que perdio. Finalmente las empresas, por haber traicionado
las confianzas, llegan a una situacion mucho menos beneficiosa que si no se hubieran

traicionado (manteniendo el volumen inicial de productos ofrecidos).

La Teoria de Juegos (ver el capitulo anterior) nos ayuda a analizar la colusion entre las
empresas que participan de un oligopolio, debido a que las empresas se comportan

estratégicamente y con la Teoria de Juegos analizamos los comportamientos estratégicos de

las personas.
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Veamos el caso de un mercado oligopdlico de 2 empresas (A B) en el ual la funcion de
demanda de mercado es P = 20 — Q. Si ambas empresas deciden coludirse, funcionaran
como un monopolio. Por coludirse nos referimos a que las empresas decidirdn ofrecer
determinado volumen de productos al mercado, lo que en muchos casos implica que las

empresas deben reducir la cantidad de productos que ofrecian al mercado antes del acuerdo.

En el Capitulo 13 vimos que la empresa monopdlica tiene control sobre el precio, por medio
de la cantidad producida. Esto se debe a que la demanda de mercado es equivalente a la
demanda individual de la empresa, y la curva de demanda representa las disposiciones de
pago de los demandantes. Entonces, cuando estas 2 empresas que estamos analizando
funcionan como un monopolio, es equivalente a que se transformen en una Unica empresa, y
la demanda de mercado serd también la demanda individual. La cantidad que ofrezca cada
empresa dependera de la participacion de mercado que cada una tenga, o del acuerdo al que
lleguen. En este caso supondremos que cada empresa ofrecerd el 50% de la cantidad

demandada.

En el Capitulo 13 también vimos que la empresa monopdlica decide ofrecer aquella cantidad
en la cual ingresos marginales y costos marginales son iguales. Para simplificar el ejemplo
omitiremos los costos marginales. Entonces, si omitimos el costo marginal un monopolio

ofrecera aquella cantidad donde la Elasticidad Precio de la Demanda sea igual a 1.

JPor qué esa cantidad? Porque donde la Elasticidad Precio de la Demanda es igual a 1 es

donde el ingreso marginal es igual a 0, y por consiguiente, el ingreso total se encuentra en su

punto maximo.
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ingreso. Como la curva de demanda muestra las disposiciones de pago de los demandantes,

es equivalente al precio.

Tabla N° 15.1

PRECIO CANTIDAD

20

18

16

14

12

Rescatando lo anterior, las empresas coludidas ofreceran aquella cantidad que maximice el

INGRESO

36

64

84

96
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En la Tabla 15.1 podemos apreciar que el maximo ingreso se produce donde el Precio es 10
u.m. y la cantidad demandada para ese precio es de 10 unidades (otorgando un beneficio de
100 u.m.). Como cada empresa abastecera el 50% de la cantidad demandada, cada una debera

ofrecer 5 unidades al precio de 10 u.m.

Si se dan cuenta, el beneficio para las empresas en conjunto es maximo. ;Pero lo es para cada
empresa de forma individual? La colusiéon funcionard mientras todos los participantes
colaboren, pues buscan maximizar beneficios por medio de la colaboracion. En el momento
en que uno de los participantes decida romper el acuerdo de colusion, esta se acaba y los

participantes buscardn proteger sus propios ingresos de forma individual.

Cada empresa, al ofrecer 5 unidades a 10 u.m., estara ganando 50 u.m. Mientras ninguna de
las empresas rompa el acuerdo y sigan comercializando 5 unidades cada una, seguiran
funcionando como monopolio. Pero puede llegar el momento en que una de las empresas

(por ejemplo la empresa A) decida comercializar una unidad maés. ;Y con qué fin realiza
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esto? En competencia perfecta existe un gran nimero de oferentes y demandantes, y ninguno
de ellos puede ejercer alguna clase de influencia por si solo. Pero en el oligopolio el nimero
de oferentes es tan reducido que todos los participantes ejercen cierto grado de influencia. En
este mercado de dos oferentes (A y B) cada uno de ellos ejerce una fuerte influencia sobre el
mercado. Cuando A decide comercializar una unidad mas, las unidades comercializadas en

el mercado aumentan de 10 a 11, por lo que el precio de mercado disminuye.
Demanda de Mercado:
P=20-Q

Si B comercializa las 5 unidades del acuerdo, pero A decide comercializar una unidad mas,

entonces la cantidad de mercado es:
Q=0Q4+Qp=6+5=11
El precio de mercado, con 11 unidades comercializadas es:
P=20-11=9
Los ingresos de la Empresa A serian:
I,=P*Q,=9+%6=54
Los ingresos de la Empresa B serian:
Ig =P+Qg =9%5=45

Y los ingresos totales del mercado serian:

IT =1, + 1y = 54 + 45 = 99
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A pesar de que en esta situacion el ingreso total no es el ingreso maximo, el ingreso que
recauda la empresa A es mayor que cuando mantenia el acuerdo (de 50 a 54). Por otra parte,

la empresa B recauda menos ingresos que cuando mantenia el acuerdo (de 50 a 45).

Las empresas, al igual que las personas, se comportan estratégicamente y buscan mejorar sus
beneficios. Cuando un acuerdo entre empresas oligopolicas se rompe, siempre una de ellas
gana y las demas pierden. Al ocurrir esto, las demds empresas buscaran individualmente
recuperar parte de los beneficios perdidos. Es por esto que la empresa B, al verse afectada

por la decision de la empresa A, aumentara también la cantidad ofrecida en 1 unidad.

Si A contintia ofreciendo 6 unidades, y B decide ofrecer una unidad més que antes, entonces

la cantidad de mercado es:
Q=0Q4+Qp=6+6=12
El precio de mercado, con 12 unidades comercializadas es:
P=20-12=38
Los ingresos de la Empresa A serian:
[,=P+Q,=8+6=48
Los ingresos de la Empresa B serian:
I[;=P+Qp=8+6=48

Y los ingresos totales del mercado serian:

IT=1,+1, =48 + 48 = 96
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ingresos percibidos por la empresa A (54 a 48). Si bien la empresa B no recuper6 todos los

S

Los ingresos totales del mercado nuevamente disminuyeron (99 a 96), al igual que los

ingresos que perdid, al menos recuperd una parte (45 a 48).

Al romper los acuerdos, las empresas terminaron en una situacion menos beneficiosa que
cuando mantuvieron el acuerdo. Tal vez usted se haya percatado que esta situacion es similar
a las situaciones planteadas en capitulo de La Teoria de Juegos (como por ejemplo el Dilema

del Prisionero), donde en varias de ellas los participantes terminaban en una situacién menos

beneficiosa por traicionar las confianzas.

Esta situacion también puede ocurrir traicionando la empresa B a la A y luego la empresa A
reaccionando para resguardar parte de sus ingresos perdidos. También se puede dar el caso

de que ambas empresas se traicionen simultdneamente, con lo cual ambas veran disminuidos

sus ingresos.

Presentamos a continuacion la matriz que representa el problema recién planteado.

Tabla N° 15.2

EMPRESA B
Mantener Precio Bajar Precio
Mantener A)I0x 5= 50 A)9x 6= 54
EMPRESA A |  FPrecio B)I0x5= 50| B)9x5= 45
A)9x 5= 45 A)8x6= 48

MICROECONOMIA




Las empresas pueden seguir repitiendo el juego hasta que lleguen a un punto de no retorno,

en el cual seguir moviendo el precio ya no es beneficioso para ninguna de las empresas.

El modelo de Cournot

El modelo de competencias de Cournot (llamado también “Modelo de Cournot”) le
debe su nombre a Antoine Augustin Cournot (1801-1877), quien se inspir6 en la competencia
de un duopolio de agua mineral embotellada para plantear los fundamentos de este modelo.
Dentro de los modelos de oligopolio, se considera al Modelo de Cournot como el modelo

mas sencillo.

Supuestos del Modelo de Cournot

Los supuestos que sustentan al Modelo de Cournot son los siguientes:

a. Las empresas ofrecen un producto homogéneo (no diferenciado).

b.  Las empresas participantes compiten en la cantidad que ofrecen. Es por esto que
consideramos la cantidad ofrecida como la variable del modelo.

c.  El precio es definido por la suma de las ofertas individuales de cada empresa y la
demanda del mercado.

d. La competencia entre las empresas es simultdnea, por lo que cada una de las

empresas participantes debe decidir la cantidad que ofrecera en base a la cantidad

que cree que ofreceran las demds empresas participantes.
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e.  Las empresas tienen poder de mercado para influir en el precio del bien. Esto resulta
logico si pensamos que un oligopolio es un modelo de mercado en el cual
intervienen solo unos pocos oferentes, y mientras menos oferentes existan en el

mercado mas poder de mercado tendra cada uno de ellos.

f Existen algunas (o muchas) barreras de entrada al mercado, lo cual es caracteristico
de un oligopolio. Si no hubiera barrera de mercado alguna, en el mercado habria

muchos competidores.

El Modelo de Cournot por lo general es utilizado para describir mercados duopdlicos, aunque

también se puede aplicar a mercados oligopdlicos de mas de dos participantes.
¢ Como deciden las empresas la cantidad que ofrecerdan?

Como se menciono en el cuarto supuesto, la competencia es simultanea, por lo que las
empresas consideran fijo el posible volumen de produccion de sus competidores. Conocer (o
estimar) la cantidad que produciran los competidores es importante, porque cada empresa
tomarda la demanda residual (es decir, descontando de la demanda de mercado lo que se cree

van a producir los competidores) y se comportard como un monopolio.

Tomaremos como ejemplo un mercado duopdlico que comercializa un tipo de postre natural
de frutas (producto no diferenciado entre las 2 empresas). La funcién de demanda de mercado
es P = 120 — Q, ambas empresas tienen igual participacion de mercado, y para simplificar
el modelo consideraremos que las empresas no poseen costos marginales (CMg, = 0 =

CMg,).

Considerando los datos entregados, analizaremos la decision de una de las empresas.
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El precio de mercado estard dado en funcion de la cantidad ofrecida.
P=120-Q

Como este mercado es duopolico, la cantidad total ofrecida serd la suma de la cantidad

ofrecida por la Empresa 1 y por la Empresa 2.
Q=0.+0;
Entonces, el precio de mercado estard dado por la siguiente funcion:
P =120 —-(Q, + Q)

Como dijimos anteriormente, las empresas se comportardn como monopolio con la demanda
residual. Esto quiere decir que ofreceran aquella cantidad donde sus ingresos marginales se
igualen a los costos marginales. Las empresas no cuentan con costos marginales (CMg = 0),

pero para conocer el ingreso marginal primero debemos obtener el ingreso total.

El ingreso total de la empresa estara dada por la cantidad que ella decida ofrecer multiplicada

por el precio del mercado:
IT;=PxQ,
Ahora, reemplazamos P por la funcioén que representa el precio de mercado:
IT; = (120 = (@1 + Q2)) * &

Resolvemos primero los términos al interior del paréntesis:

ITy = (120 - Q1 — Q2) * &4
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Y luego resolvemos el paréntesis. El ingreso total de la Empreal entonces nos queda de la

siguiente forma:

IT; = 1200, — Q12 — Q1% Q;

Una vez que conocemos el ingreso total, debemos obtener el ingreso marginal. El ingreso
marginal se obtiene derivando el ingreso total en funcion de la cantidad producida por la

empresa en analisis, en este caso de la Empresa 1.

aIT,
IMgl =

20, =120-2Q,—-Q;

Como pueden ver, el ingreso marginal de la Empresa 1 depende de la cantidad que ofrezca
ella y de la cantidad ofrecida por la Empresa 2. Esto es porque la Empresa 1 ofrecerd una
cantidad pensando que la Empresa 2 ofrecera cierta cantidad. La cantidad que ofrecerd la

Empresa | la obtendremos igualando costos e ingresos marginales:
CMgl = IMgl
0=120-2Q, —Q,

Despejamos Qq:

2Q, =120 —-0Q,
Q1:60_%

La cantidad ofrecida por la Empresa 1 no es una cantidad fija, sino que es una funcién que

depende de la cantidad ofrecida por la Empresa 2. A esta funcion le llamamos Curva de

Reaccion.
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Curva de Reaccion: Curva que representa grdficamente las decisiones de un
oferente sobre la cantidad que ofrecerd, en base a la cantidad que ofrecera(n) su(s)

competidor(es).

La representacion grafica de la Curva de Reaccion de la Empresa 1 se muestra en el Grafico

15.1

Grafico 15.1

Curva reaccion E1
140
120

100

Q2

Q1
Para la

Empresa 2 la situacion es similar. Omitiremos el proceso de calculo que presentamos para la
Empresa 1 (usted lo puede realizar por su cuenta para comprobarlo), pero indicaremos que

la Curva de Reaccion para la Empresa 2 queda de la siguiente forma:

Q2:60_%

La representacion grafica se muestra en el Grafico 15.2
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Grafico 15.2

Curva reaccion E2

Para 10

(e}

20 40 60 80 100 12 140
Q1

encontrar la situacion de equilibrio (o Equilibrio de Cournot) no nos sirve igualar las curvas
de reaccion (pues estan en funcion de cantidades diferentes), sino que debemos reemplazar

una de las cantidades por la otra ecuacion.

Como mencionamos que ambas empresas tienen igual participacion de mercado, las

cantidades deben ser iguales:
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Q. =0,

Entonces, en la Curva de Reaccion de la Empresa 1 vamos a reemplazar Q:

Abhora la ecuacion nos queda en una Unica variable. Lo que debemos hacer es despejar Q; y

agrupar términos semejantes.

Amplificamos la ecuacion en 2 para eliminar la primera fraccion:

2Q1=120—60+%

Amplificamos nuevamente en 2 para eliminar la segunda fraccion.
4Q, = 240 — 120 + Q,

Agrupamos términos semejantes y resolvemos:
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4Q, — Q, = 240 — 120

30, = 120

Finalmente dividimos la ecuacion en 3 para despejar Q;:

Q1 =40

Repetimos el procedimiento en la Curva de Reaccion de la Empresa 2 y nos queda:

Q, =40




La representacion grafica del Equilibrio de Cournot se presenta en el Gréfico 15.3.

Grafico 15.3

Equilibrio de Cournot

—e— Curva reaccion E1

—e— Curva reaccion E2

Equilibrio de
Cournot

Q2

Q1

Para obtener el precio de mercado, debemos reemplazar en la funcidon obtenida

anteriormente:

P=120-(Q: +Q2)

P =120 — (40 + 40)

P =120-80

P =40

Por tanto, el precio de mercado sera de 40 u.m. Finalmente los ingresos obtenidos por cada

una de las empresas seran:

IT; = 40 x40 = 1.600

IT, =40 %40 = 1.600
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Incentivos para la colusién

Es posible que las Empresas 1y 2, al ser los unicos oferentes de este mercado, decidan
hacer un pacto de colusion. Esto quiere decir que funcionaran como un monopolio, lo cual
implicara que ofreceran una cantidad menor, y como tienen poder de mercado, el precio sera

mayor.

La condicién de un monopolio es que ofrecerda aquella cantidad donde sus ingresos
marginales sean igual a los costos marginales. Para determinar esta cantidad primero

debemos conocer los ingresos totales:
IT=PxQ

Sabemos que el precio es una funciéon que depende de la cantidad ofrecida. Reemplazando

en la funcién del ingreso total nos queda lo siguiente:
IT =(120—-Q) *Q
Resolviendo el paréntesis nos queda:
IT =120Q — Q?

Finalmente, el ingreso marginal es la derivada del ingreso total en la cantidad. Entonces:

oIT
IMg:%: 120—2Q

Igualamos ingresos y costos marginales:
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La cantidad ofrecida si ambas empresas se coluden sera de 60 unidades. Como mencionamos

que las empresas se reparten el mercado, cada una ofrecerd 30 unidades.

El precio de mercado entonces sera:

P =120-60

Y los ingresos de cada empresa seran de:

IT, = 6030 = 1.800

IT, = 60 * 30 = 1.800

(Por qué la metodologia de calculo cambi¢? Porque cuando existe colusion, las empresas
funcionan como un monopolio, por lo que se puede entender que funcionan como si fueran

una unica empresa.

Como mencionamos anteriormente, con la colusion la cantidad ofrecida en el mercado

disminuye (de 80 unidades a 60) y el precio de mercado aumenta (de 40 u.m. a 60 u.m.)
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La no-cooperacién y la relaciéon con la Teoria de Juegos
Hemos visto la situacion donde ambas empresas deciden la cantidad ofrecida de

acuerdo a lo que ofrecerd su competidor, y la situacion donde ambas empresas deciden

coludirse. jPero qué ocurre cuando una de ellas mantiene el pacto de colusion mientras que

la otra decide romper dicho pacto?

La empresa que mantiene el pacto mantendra la cantidad ofrecida que le corresponde de
acuerdo con el pacto de colusion. En cambio, la otra empresa decidira la cantidad ofrecida
de acuerdo a su curva de reaccion. El precio de mercado se determinard de acuerdo a la
cantidad ofrecida de mercado, es decir, la suma de las cantidades ofrecidas por cada una de

las empresas.

Supongamos que la Empresa 1 mantiene el pacto de colusion, pero la Empresa 2 decide
traicionarla. La Empresa 1 seguird ofreciendo 30 unidades, pues es lo que le corresponde
ofrecer de acuerdo al pacto de colusion. La Empresa 2 elegira la cantidad ofrecida de acuerdo

a su curva de reaccion. Entonces:

Q1
=60 — =
02 .
030
Q2 = 60—
,=60—15

Q, =45
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(Qué beneficio le puede traer a la Empresa 2 romper el pacto de colusiéon? Al aumentar su
cantidad ofrecida provocara que el precio de mercado disminuya. Sin embargo la caida del
precio es mucho menor que el aumento en la cantidad producida, lo cual provocard que sus

ingresos aumenten.
El nuevo precio de mercado sera:
P=120—-(Q: + Q)
P =120 — (30 + 45)
P =120-75
P =45
Y los ingresos de cada empresa seran:
IT; = 45 %30 = 1.350
IT, = 45 x 45 = 2.025

Los resultados seran similares si la Empresa 2 mantiene el pacto de colusion, pero la Empresa
1 decide romperlo. La Empresa 1 obtendra 2.025 u.m. de ingresos mientras que la Empresa

2 obtendra solamente 1.350 u.m.

Si ambas empresas rompen el pacto, volveran a la situacion donde cada una elige la cantidad

ofrecida por medio de las curvas de reaccion, es decir, al Equilibrio de Cournot.

Esto finalmente lo podemos resumir en una matriz, presentada en la Tabla 15.3
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Tabla N° 15.3

EMPRESA 2

Respetar el Pacto

Romper el Pacto

EMPRESA 1

Respetar el 1)60x30=1.800| 1)45x45= 2.025
Pacto 2)60x30=1.800| 2)45x45= 2.025

Romper el 1)45x45= 2.025| 1)40x40=  1.600
Pacto

2)45x30=  1.350

2)40x40= 1.600

Comparacion entre el Monopolio, el Modelo de Cournoty

la Competencia Perfecta

(Qué ocurriria si las empresas decidieran actuar competitivamente? La condicion de la

determinacion del precio en los mercados de Competencia Perfecta nos dice que el precio

sera igual a los costos marginales. Entonces:

Una vez determinado el precio, reemplazamos en la curva de Demanda para saber cual sera

la cantidad de equilibrio:

P=CMg

P=0
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0=120-0Q

Q =120

Como las empresas se reparten el mercado igualitariamente, cada una de ellas ofrecera 60

unidades. Los ingresos obtenidos seran:

IT,=0%60=0

IT,=0%60=0

Podemos apreciar entonces que el precio de mercado es mas alto en el Monopolio, luego en

Cournot y es mas bajo en Competencia Perfecta.

Por otra parte, la cantidad de mercado ofrecida es mas alta en Competencia Perfecta, luego

en Cournot y finalmente es mas baja en Monopolio.

En el Grafico 15.4 podremos apreciar los distintos equilibrios dada las 3 situaciones (C.

Perfecta, Cournot y Monopolio), Mientras que en el Grafico 15.5 podremos apreciar los

precios y cantidades de mercado de las mismas 3 situaciones.
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Modelo de Stackelberg

El Modelo de Liderazgo de Stackelberg (o simplemente “Modelo de Stackelberg”) le
debe su nombre al economista alemén Heinrich Freiherr von Stackelberg (1905 - 1946),

quien describio el modelo en 1934 en su obra Marktform und Gleichgewicht.

Supuestos del Modelo de Stackelberg y sus diferencias con Cournot

Los supuestos que sustentan al Modelo de Stackelberg son los siguientes:

1. Existe una empresa llamada empresa lider y otra empresa llamada empresa
seguidora.

2.  Laempresa lider por diversas circunstancias toma la decision primero, y la empresa
seguidora 1o hace en una segunda instancia, es decir, la competencia es secuencial.
En cambio, en el Modelo de Cournot la competencia es simultinea.

3.  Laempresa lider conoce la forma en la cual el seguidor reaccionara ante los cambios

en la produccion. En otras palabras conoce la Curva de Reaccion del seguidor.

¢ Como deciden las empresas la cantidad que ofrecerdan?

Como se menciond en los supuestos, la competencia en este modelo es secuencial. La
empresa lider toma su decision primero — por ejemplo, porque esta empresa ya estaba
establecida en el mercado y la empresa seguidora es una empresa nueva — mientras que la
empresa seguidora actiia en una segunda instancia. La empresa lider conoce la curva de
reaccion de la seguidora, y maximiza su utilidad en base a ello. La empresa seguidora actia

bajo su curva de reaccion.

Vamos a tomar como ejemplo la misma situacion que vimos en el Modelo de Cournot, con

ciertos cambios. Seguira siendo un mercado duopoélico que comercializa un tipo de postre
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natural de frutas, la demanda de mercado sigue siendo P = 120 — Q, y seguiremos
considerando costos marginales nulos, pero en este caso la Empresa 1 sera la lider y la

Empresa 2 la seguidora.

Considerando los datos entregados, vamos a analizar lo que ocurre en el Modelo de

Stackelberg.

La empresa lider conoce la curva de reaccion de la empresa seguidora. Para conocer dicha
curva de reaccion debemos hacer el analisis bajo el Modelo de Cournot. Como ya habiamos
hecho el andlisis de esta situacion, tomaremos el dato que habiamos obtenido. De esta manera

la curva de reaccion de la empresa seguidora es la siguiente:

Q2:60_%

El precio de mercado estard dado en funcion de la cantidad de mercado:
P=120-Q

Como la cantidad de mercado es la resultante de la suma de las cantidades de todos los

participantes:

Q=01+0;

El precio de mercado entonces nos queda:

P =120—- (Q1 +Q2)

P =120-0Q, - Q;
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La empresa lider maximiza sus resultados en base a la curva de reaccion de la empresa
seguidora. Sabemos que el ingreso total de una empresa es el resultado de multiplicar el

precio de mercado por la cantidad que ofrecerd dicha empresa.
ITl = P * Q1
Ahora, si reemplazamos P por el precio de mercado anteriormente encontrado:

ITy = (120 = Q1 — Q2) * &4

Y ahora reemplazamos @, por la curva de reaccion de la empresa seguidora:

Resolviendo los paréntesis nos queda el ingreso total de la empresa lider:
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IT, =120Q, — Q7 — 600Q, +7

,  0F
ITl = 6OQ1 _Ql +7

Podemos simplificar los términos Q% aplicando la regla del MCM (Minimo Comun

Multiplo), que entre 1 y 2 el MCM es 2, y luego sumamos los términos:

IT, = 60Q, +%
2
IT]_ = 60Q1 - Q_1

2




La empresa lider ofrecera la cantidad que le permita maximizar sus ingresos. Como podemos
apreciar, la funcion de los ingresos de la empresa lider es un polinomio de grado 2, y el signo
negativo del término Q% nos permite determinar que se trata de una parabola invertida. El
mejor método para conocer aquella cantidad que maximiza los ingresos es buscar aquel punto
donde el ingreso marginal sea igual a cero, y para conocer el ingreso marginal debemos

derivar el ingreso total.

oIT,
IT, =

=IM
an gl

IMgl = 60 - Ql
Igualando el ingreso marginal a cero encontraremos el punto donde los ingresos totales se

maximizan.

IMg:l:O
60—Q, =0
60 = Q;

Determinamos entonces que la empresa lider decidira ofrecer 60 unidades al mercado. ;Y

cuanto decidird ofrecer la empresa seguidora? Esto lo podemos determinar a través de su

curva de reaccion:

Q,
=60 — =
Q2 :
60

Q=60 ——
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La empresa seguidora ofrecerd entonces 30 unidades al mercado. Finalmente, conociendo

cuanto ofrecerd cada empresa podremos determinar el precio de mercado y las utilidades

respectivas.

La cantidad ofrecida en el mercado es:

Q=0:+0:
Q =60+ 30
Q =90 g
Y el precio de mercado es: @)
8
P=120-Q (&)
w
0
P =120-90 5
P =30 E

Los ingresos obtenidos por las empresas son los siguientes:

Empresa 1 (lider): IT; =30 %60 =1.800

Empresa 2 (seguidora): IT, = 3030 =900

Si bien ambas empresas ganan, la empresa lider percibe mas ingresos por ofrecer una

cantidad mayor.
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Comparacion entre el Modelo de Stackelberg y otros modelos

También podemos concluir que en un duopolio es més beneficioso para la sociedad
que funcione bajo el Modelo de Stackelberg a que funcione bajo el Modelo de Cournot. ;Por
qué? Esto porque el resultado se acerca mas a un resultado competitivo. Si ordenamos en una

tabla los precios y cantidades de cada modelo, obtendremos lo siguiente:

Tabla N° 15.4

CANT.
MODELO

MERCADO

Monopolio 60 60

Cournot 40 80
Stackelberg 30 90
C. Perfecta 0 120

Como se puede ver en la Tabla 15.4, el precio de mercado en el Modelo de Stackelberg es
mayor que en Competencia Perfecta, pero menor que en Cournot. Y lo contrario ocurre con
la cantidad de mercado: es menor en Stackelberg que en Competencia Perfecta, pero mayor

que en Cournot. Es por esto que se dice que es mas conveniente para la sociedad un duopolio

bajo Stackelberg que bajo Cournot.
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Si ahora comparamos resultados individualmente (ver Tabla 15.5), veremos que la situacién

varia de distinta forma para cada empresa. Si ambas empresas se encuentran en la misma
situacion, percibiran los mismos ingresos. Cuando una de ellas posee una ventaja que le
otorga un liderazgo, percibird mas ingresos que en una situacion de igualdad, mientras que

la otra empresa percibird ingresos menores.

Tabla N° 15.5

EMPRESA COURNOT STACKELBERG

Empresa 1 1.600 1.800
Empresa 2 1.600 900
Total 3.200 2.700

En el Grafico 15.6 podremos apreciar los distintos equilibrios dado Stackelberg y los otros 3
modelos (C. Perfecta, Cournot y Monopolio). Mientras que en el Grafico 15.7 podremos

apreciar los precios y cantidades de mercado de Stackelberg en comparacioén con los mismos

3 modelos.
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Grafico N° 15.6

Equilibrios de Cournot, Stackelberg, Competencia Perfecta y Monopolio para cada empresa
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El modelo de Bertrand

El modelo de precios de Bertrand (llamado también competencia de Bertrand o

simplemente modelo de Bertrand) es otro de los modelos de competencia imperfecta,

140
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especificamente de oligopolio. Este modelo le debe su nombre a Joseph Louis Frangois

Bertrand (1822-1900),

A diferencia de los modelos de Cournot y Stackelberg, el modelo de Bertrand es 1til para

describir mercados oligopolicos que basan su competencia en el precio.

Supuestos del Modelo de Bertrand

Los supuestos que sustentan al modelo de Bertrand son los siguientes.

1. Al menos existen dos empresas en el mercado, y éstas ofrecen productos
homogéneos, es decir, productos no diferenciados.

2. No hay ningln grado de cooperacion entre las empresas.

3.  Lacompetencia entre las empresas no es en cantidades, sino en precios.

4.  Los consumidores compraran todo de la empresa que la empresa que posea el precio

mas bajo.

Entendiendo el modelo de Bertrand

A diferencia del modelo de Cournot, donde la variable en anélisis es la cantidad y las
empresas compiten en cantidades, el modelo de Bertrand sefiala al Precio como variable

estratégica y la competencia entre las empresas es a través de los precios.
(Como y por qué las empresas deciden competir en precios?

Para que exista una competencia en precios debe cumplirse el primer supuesto (productos
homogéneos). Esto porque si los productos son diferenciados, las diferencias de precios no

seran relevantes (los consumidores pueden preferir un producto diferenciado, aunque les

signifique un mayor costo).
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Por lo general, los consumidores siguen una logica bastante simple de entender: si dos
empresas les ofrecen el mismo producto, ellos compraran el producto a la empresa que les
ofrezca el precio mas bajo (cuarto supuesto). Entonces, si tenemos dos empresas, puede

suceder que...

©@ s P4 > P,, aunque la Empresa 2 cobre un precio mas bajo los consumidores lo
preferiran, por lo que esta empresa se llevara toda (o al menos gran parte de) la

demanda de mercado, obteniendo beneficios positivos.

©@ s P, < P,, en este caso serd la Empresa 1 la que se llevara toda (o al menos gran

parte de) la demanda de mercado, y por lo tanto obtendré beneficios positivos.

) . . . . .
©@ s P, = P,, los consumidores no tienen motivos para preferir alguna de las

empresas, de modo que escogeran al azar.

(Pero por qué las empresas bajan sus precios? Esto es porque el precio inicial es siempre
mayor que el costo marginal. La primera empresa que decida bajar el precio se llevara la
demanda de mercado y la otra empresa no vendera nada. Aqui es donde la segunda empresa
decide bajar ain mas el precio, por lo que ahora esta empresa sera la que se lleve la demanda
de mercado, y ahora serd la primera empresa la que no vendera nada. Luego, todo esto se
repite una y otra vez: la primera empresa vuelve a bajar el precio, luego la segunda empresa

baja el precio...

La pregunta ahora es ;hasta cuando se repite esto? Y la respuesta es hasta que el precio

alcance el costo marginal de las empresas. Suponiendo que ambas empresas tienen el mismo

costo marginal, ya no podran bajar el precio y se repartiran igualitariamente el mercado.
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Si una empresa decide subir el precio, todos los consumidores decidirdn comprarle

a la otra empresa, por lo que la primera no ganara nada.

Si una empresa decide bajar el precio, a pesar de que se llevara toda la demanda del
mercado, obtendra pérdidas por cada unidad que venda puesto que el precio estara

bajo el costo marginal.

A modo de conclusion, podemos decir que cuando dos empresas venden un producto
homogéneo con un mismo costo marginal y compiten en precios, ellas bajaran el precio hasta
el costo marginal. Luego las empresas no tienen motivos para moverse de ese precio, pues
tanto si suben como si bajan el precio se empeora su bienestar. Se dice entonces que las

empresas han llegado a un Equilibrio de Nash.

Cuando los costos marginales entre las empresas no son iguales

El analisis realizado anteriormente nos permite colocarnos en una situacion bastante

interesante: ;Qué ocurre cuando las empresas no tienen el mismo costo marginal?

Para esto vamos a suponer que una de las empresas (Empresa 1) es un importante productor
anivel nacional, mientras que la otra empresa (Empresa 2) es un competidor que ha ingresado
recientemente al mercado. La experiencia que tiene la Empresa 1 le ha permitido realizar sus
operaciones con eficiencia, por lo que con el transcurso de los afos ha logrado reducir
notablemente su costo marginal. Por otro lado, el costo marginal de la Empresa 2 es més alto,

pues recién esta comenzando a operar en el mercado.

Si las empresas comienzan una competencia en precios, ésta se puede desarrollar de dos

formas.
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La primera es que si la Empresa 1 no conoce el costo marginalcn el que opera la Empresa
2 la competencia se desarrollara como la describimos anteriormente: las empresas bajando
gradualmente y por turnos los precios, hasta que el precio alcance el costo marginal de la
Empresa 2 (el cual es el costo marginal mas alto). En el momento en que la Empresa 1 se dé
cuenta de que la Empresa 2 no puede reducir mas su precio la Empresa 1 bajara su precio
hasta que este sea ligeramente inferior al precio que ha fijado la Empresa 2. La Empresa 1
obtendra toda la demanda del mercado y con resultados positivos, pues su costo marginal es
menor. Por el contrario, la Empresa 2 no tendra demanda, y como su precio ha alcanzado el
costo marginal no puede seguir compitiendo en precios, ya que si baja el precio comenzara a
obtener resultados negativos. El resultado final es que la Empresa 2 abandonara el mercado
y la Empresa 1, al ser ahora una empresa monopélica, podra reestablecer el precio sin sufrir

grandes consecuencias.

La otra forma es cuando la Empresa 1 conoce el costo marginal con el que opera la Empresa
2. En este caso la Empresa 1 bajara el precio hasta que éste sea ligeramente inferior al costo
marginal de la Empresa 2. Esto provocara que la demanda de mercado se la lleve la Empresa
1, y la Empresa 2 se verd imposibilitada de competir debido a que su costo marginal es
superior al precio de la Empresa 1, y si reduce el precio obtendra pérdidas. Como resultado
final, la Empresa 2 abandonard el mercado y la Empresa 1, al ser ahora una empresa

monopolica, podra reestablecer el precio de mercado sin sufrir grandes consecuencias.

A modo de conclusion, podemos decir que si una empresa monopolica logra optimizar y
reducir sus costos marginales, obtiene una importante ventaja competitiva, que le permite

reducir el precio en caso de que un competidor ingrese al mercado. De esta forma eliminara

a su competidor y recuperara el mercado.
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Cuando los costos marginales de dos empresas son iguales, el precio se reducird hasta
igualarse al costo marginal y no se movera de ese punto. Pero cuando el costo marginal de
una empresa es menor que el de otra, ésta subsistira en el mercado y la otra empresa debera

abandonarlo.

Cambiando un supuesto: Productos diferenciados

Ahora vamos a analizar lo que ocurre cuando los productos son diferenciados, que es
lo que usualmente ocurre en los mercados. A diferencia de cuando los productos son
homogéneos, las diferencias de precio cuando los productos son diferenciados no son

relevantes en el sentido de que un mayor precio no es sindnimo de pocas o nulas ventas.

Vamos a suponer que las Empresas A y B producen respectivamente los bienes A y B
(productos similares, pero con determinada cualidad que los diferencia), y que ambas
empresas fijan el precio simultdneamente. Las demandas de estos bienes estan representadas

por las siguientes funciones:
QA:360_2PA+PB
QB:36O_2PB+PA

Podemos apreciar que la cantidad comercializada de cada bien depende tanto del precio del
bien en cuestion como del precio del bien de la empresa competidora. Esto es porque como
los productos son diferenciados, se considera que son bienes sustitutos. Un aumento del
precio del bien en cuestion se traduce en una disminucién de la cantidad comercializada (por
eso el signo negativo) mientras que un aumento del precio del bien de la empresa competidora

repercute en un alza de la cantidad comercializada del bien en cuestion (por eso el signo

positivo).
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Ahora vamos a suponer que el costo marginl de producir cada uno de ls bienes es de 45
u.m. y que los otros costos son costos hundidos o irrecuperables. El beneficio total obtenido
por cada una de las empresas entonces estara dado por el beneficio unitario (el precio menos
el costo marginal) multiplicado por la cantidad comercializada (obtenida de la funcion de

demanda). Matematicamente la funcion del beneficio total de cada empresa es:

El beneficio total sera méaximo en el punto donde el beneficio marginal sea cero. Vamos a
obtener el beneficio marginal para la Empresa A (el lector puede comprobar que como las

funciones son similares para la Empresa B, el resultado sera también similar).
El beneficio total de la Empresa A es:
BT, = (P4 —45) *» (360 — 2P, + Pg)
Resolviendo los paréntesis obtenemos:
BT, = 360P, — 2P} + P,Pz — 16.200 + 90P, — 45P;
Resolviendo términos semejantes obtenemos:
BT, = 450P, — 2P} — 45Py + P,Pz — 16.200

Como mencionamos anteriormente, para encontrar el maximo de la funcion del beneficio

total, debemos encontrar su derivada e igualarla a cero. De esta forma encontraremos el

precio que satisfaga esta condicion. El beneficio marginal es:
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0BT,
P,

Igualando el beneficio marginal a cero:
0 =450 —4P, + Py
Despejando el precio del bien A:
4P, = 450 + Py

Dividiendo la igualdad en 4:

Py
Py = 1125+

El beneficio de la Empresa A serd méaximo donde se satisfaga la relacion que hemos
encontrado entre los precios de ambos bienes. En resumen, los precios de los bienes
resumidos en las funciones de reaccion de cada empresa son:

Py
Py= 1125+

Py
Py =1125+—

Para encontrar los precios basta con reemplazar en una de las ecuaciones el resultado de la
otra. Por ejemplo, podemos ver que la funcion de reaccion de A depende del precio de B,

entonces reemplazamos el precio de B por la funcion de reaccion de B:

P, =1125+
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Multiplicamos la igualdad en 4 para eliminar la primera fraccion:

Py
4Py = 450 + 1125 +

Multiplicamos la igualdad en 4 otra vez, asi eliminamos la segunda fraccion:
16P, = 1.800 + 450 + P,
Agrupando y resolviendo términos semejantes obtenemos:
15P, = 2.250
Finalmente dividimos la igualdad en 15 para obtener el precio:
P, =150

Conociendo el precio de A podemos obtener el precio de B reemplazandolo en su ecuacion.

El precio de B es:
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150
Py = 1125+ = 112,5+ 37,5 =150

Si ambas empresas fijan sus precios simultineamente, entonces ambas fijaran un precio de

150 u.m. La cantidad demandada sera:

Q4 =360—2%150+ 150 = 210

Qg =360 — 2 %150 + 150 = 210




e

Finalmente el beneficio total de las empresas sera la cantidad demandada multiplicada por el

beneficio unitario (precio menos costo marginal):
BT, = 210 = (150 — 45) = 22.050
BTg = 210 * (150 — 45) = 22.050

Las utilidades obtenidas por cada empresa son producto de la diferenciacion de los productos.
El Grafico 15.8 muestra las intersecciones de las funciones de reaccion de las empresas, las

cuales nos llevan a un precio de equilibrio de 150 u.m.

Grafico 15. 3

Equilibrio de Bertrand de Productos Diferenciados
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Resulta interesante comparar este resultado obtenido con el resultado que hubiesen obtenido

las empresas si hubiesen decidido coludirse. Ante una colusion las empresas maximizarian

sus beneficios conjuntamente, es decir:
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BT = (P, — 45) * (360 — 2P, + Pg) + (Pz — 45) * (360 — 2Pz + P,)

Resolviendo lo anterior tenemos:

BT = 360P, — 2P% + P,Py — 16.200 + 90P, — 45P; + 360P; — 2P% + P,Py — 16.200

+ 90Pg — 45P,
Agrupando términos semejantes:
BT = 405P, + 405P; — 2P? — 2P% + 2P,Pg — 32.400

Ahora, si obtenemos los beneficios marginales para los precios de A y de B, obtendremos:

0BT,
9P,

0BT,
P,

Igualando las derivadas a cero obtendremos:
0 =405 —4P, + 2P; 0 =405 — 4P + 2P,
4P, = 405 + 2Py 4Py = 405 + 2P,
Dividiendo la igualdad en 4:

. . . . . P
Dividiendo la igualdad en 4: P, = 101,25 + 7A

Pg
Py = 10125+~

Reemplazamos para obtener el precio:
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P, = 101,25 +

Multiplicamos la igualdad por 2 para eliminar la primera fraccion:

Py
2Py = 202,5 + 101,25 +—

Multiplicamos la igualdad por 2 para eliminar la segunda fraccion:
4P, = 405 + 202,5+ P,
Reuniendo términos semejantes y resolviendo:
3P, = 607,5
Finalmente el precio del bien A es:
P, =202,5
El precio del bien B es:

)

20
P, = 101,25 +

= 202,5

Las cantidades demandadas seran:

Q4 =360 —2+%202,5+202,5=157,5

Qg =360 — 2% 202,5+ 202,5 =157,5

Finalmente, las empresas obtendran un beneficio de:
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BTy = 157,5 * (202,5 — 45) = 24.806,25

Entonces, si las empresas deciden coludirse, cada una obtendrd un beneficio de 24.806,25

u.m., un beneficio superior al que obtendrian si deciden competir en precios.

A modo de conclusion

En el presente capitulo hemos visto diferentes modelos que nos permiten analizar

mercados oligopdlicos, esencialmente duopolios.

También hemos realizado diversas comparaciones entre los modelos de oligopolio y con el
monopolio y la competencia perfecta. Estas comparaciones nos permiten extraer algunas

conclusiones.

Para las empresas lo mas beneficioso es coludirse, pues es donde se obtienen mayores
beneficios. La colusion quiere decir que las empresas funcionan como si fueran una sola
actuando como empresa monopolica. Para la sociedad, al contrario, es la situacion mas

perjudicial, pues se transa una menor cantidad de bienes a un precio mas alto.

Lo menos beneficioso para las empresas es actuar como empresas competitivas, pues la
comparacion nos ha demostrado que es donde se obtienen los menores beneficios. Actuar
como empresa competitiva implica respetar el principio de que el precio debe ser igual al

costo marginal (P = CMg). Para la sociedad es la situaciéon mas beneficiosa, pues es donde

se transa la mayor cantidad a un precio mas bajo.
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Los modelos oligopdlicos son una situacion intermedia entre el monopolio y la competencia

perfecta. Se transan mas unidades que en el monopolio pero menos que en competencia
perfecta. Y los precios son mds altos que en competencia perfecta pero mas bajos que el

monopolio.

Se podria pensar que las empresas para mejorar su bienestar debieran coludirse. Pero el
modelo de la teoria de juegos nos ha ensefiado que a los individuos nos cuesta mantener la
cooperacion cuando vemos que si deshacemos la cooperacion unilateralmente (es decir, yo
rompo el acuerdo pero tu lo sigues cumpliendo) obtenemos méas beneficios que cooperando.
Ocurriendo esto la parte afectada como forma de proteccion rompe también el acuerdo, de
modo de recuperar algo del bienestar perdido. Es por esto que las empresas acaban actuando

oligopdlicamente.

Los distintos modelos de oligopolio se aplican segln la situacion del mercado. Por ejemplo
el modelo de Cournot considera que las empresas compiten en cantidades y que estan en
igualdad de condiciones. Por el contrario el modelo de Stackelberg considera que una

empresa es lider y tiene la ventaja de decidir primero la cantidad que transara. Finalmente el

modelo de Bertrand considera que la competencia es en precios y no en cantidades.
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A

Ahorro: parte de la renta actual que no se destina al consumo presente.

B

Bienes complementarios: bienes que se consumen conjuntamente para satisfacer una

necesidad y que presentan una elasticidad cruzada negativa.

Bien excluible: bien de cuyo consumo se puede excluir a una persona.

Bien Giffen: bien cuya cantidad demandada aumenta al producirse una subida en su precio.

Bien inferior: bien cuya cantidad demandada disminuye cuando se produce un aumento en
la renta del consumidor, manteniéndose todo lo demas constante. Su clasticidad renta es

negativa.

Bien de lujo: aquellos que tienen una elasticidad renta y una elasticidad precio muy elevada.

Bien necesario: aquellos que tienen una elasticidad renta y una elasticidad precio muy baja.

Bien normal: bien cuya cantidad demandada aumenta cuando se produce un aumento en la
renta del consumidor, manteniéndose todo lo demas constante. Su clasticidad renta es

positiva.

Bien publico: bien cuyo consumo no es rival ni excluible.
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Bien privado: bien cuyo consumo es rival y excluible

Bien rival: bien cuyo consumo por parte de una persona reduce el consumo por parte de otra.

Bienes sustitutivos: bienes que pueden ser utilizados alternativamente para satisfacer la

misma necesidad y que presentan una elasticidad cruzada positiva.

C

Cantidad demandada: cantidad de un bien que los compradores quieren y pueden comprar

a determinado precio.

Cantidad de equilibrio: cantidad ofrecida y demandada cuando el precio se ha ajustado para

equilibrar la oferta y la demanda.

Cantidad ofrecida: cantidad de un bien que los vendedores quieren y pueden vender a

determinado precio.

Ceteris Paribus: expresion latina que significa “permaneciendo todo lo demés constante”.
En economia la utilizamos para significar que todas las variables terceras que podrian influir

en nuestras variables de interés se mantienen constantes.

Ciencia normativa: ciencia que hace afirmaciones sobre como deberian ser las cosas. De un

analisis normativo se derivan proposiciones no validables, porque estan basadas en juicios

de valor.
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Ciencia positiva: ciencia que hace afirmaciones sobre como son las cosas. De un andlisis

positivo se derivan proposiciones validables.

Competencia monopolistica: situacion de mercado en el que existen muchas empresas cada
una de las cuales produce un bien que se diferencia del de las demas. Por lo tanto, las diversas

empresas tienen cierto poder para establecer los precios.

Corto plazo: periodo de tiempo durante el cual algunos factores considerados fijos no pueden

variar.

Coste de oportunidad: costo de utilizar los recursos para una determinada finalidad, medido

por el beneficio al que se renuncia al no utilizarlos en su mejor uso alternativo.

Coste de utilizar un recurso medido por el valor del mejor uso alternativo de ese recurso.

Coste marginal: incremento del coste total al aumentar una unidad la cantidad producida.

Reduccion del coste total medio conforme se incrementa la cantidad de produccion.

Coste medio: coste dividido por la cantidad de produccion. Se puede aplicar al coste total

(Costo Total Medio), costo variable (CVMe) o al costo fijo (CFMe).

Coste total: cantidad total que debe pagar una empresa por sacar su produccion al mercado.

Costes fijos: costos que permanecen constantes independientemente de la cantidad

producida.

Costes variables: costes que varian positivamente con la cantidad producida.
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Curva de demanda: grafico que muestra la relacion entre el precio de un bien y la cantidad

demandada de dicho bien.

Curva de indiferencia: representacion grafica que muestra todas las combinaciones de

bienes que proporcionan la misma satisfaccion al consumidor.

Curva de oferta: grafico que muestra la relacion entre el precio de un bien y la cantidad

ofrecida de dicho bien.

D

Des economias de escala o rendimientos decrecientes a escala: propiedad por la cual el

nivel de produccion aumenta en menor proporcion que el aumento de los factores.

Aumento del coste total medio conforme se incrementa la cantidad de produccion.

Demanda: relacion entre el precio de un bien y la cantidad demandada, Ceteris Paribus.

Demanda eldstica (ineldstica): aquella en la que la variacion porcentual de la cantidad
demandada es mayor (menor) que la variacion porcentual en el precio. El valor de la

elasticidad precio es mayor (menor) que 1.

Disposicion a pagar: cantidad maxima que pagaria un consumidor por adquirir un

determinado bien.

E
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Economia: ciencia que estudia el modo en que la sociedad gestiona sus recursos escasos.

Busca lograr una asignacion eficiente de dichos recursos entre sus empleos alternativos con

el fin de lograr ciertos objetivos.

Economias de escala o rendimientos crecientes a escala: propiedad por la cual el nivel de

produccion aumenta en mayor proporcion que el aumento de los factores.

Economia de mercado: economia en la que la asignacion de recursos se realiza por medio
de las decisiones descentralizadas de muchas empresas y familias, conforme interactuan en

el mercado de bienes y servicios.

Economias externas: reduccion de los costes de todas y cada una de las empresas de un

sector provocado por el incremento en el nimero de empresas que componen dicha industria.

Eficiencia: propiedad por la cual la sociedad aprovecha de la mejor manera posible sus

recursos €scasos.

Eficiencia en el sentido de Pareto: resultado en el que la inica manera de incrementar el

bienestar de un individuo es disminuyendo el de otro.

Efecto renta: efecto de un cambio en la renta real sobre la cantidad demandada de dos bienes,

debido a un cambio en el precio relativo de dichos bienes.

Efecto sustitucion: cambio en la cantidad demandada de dos bienes debido exclusivamente

a un cambio en el precio relativo de dichos bienes.
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Elasticidad: medida de la sensibilidad de la cantidad ofrecida o de la cantidad demandada,

ante cambios en alguno de sus determinantes. Se expresa en términos porcentuales.

Elasticidad cruzada: relacion entre la variacion porcentual de la cantidad demandada de un
bien y el cambio porcentual en el precio de otro bien. Medida de la sensibilidad de la cantidad

demandada ante variaciones en el precio de otro bien.

Elasticidad precio de la demanda: variacion porcentual de la cantidad demandada ante

cambios porcentuales en el precio.

Medida de la sensibilidad de la cantidad demandada ante cambios en el precio.

Elasticidad precio de la oferta: variacion porcentual de la cantidad ofrecida ante cambios

porcentuales en el precio.

Medida de la sensibilidad de la cantidad ofrecida ante cambios en el precio.

Elasticidad renta de la demanda: variacion porcentual de la cantidad demandada ante
variaciones porcentuales en la renta. Medida de la sensibilidad de la cantidad demandada

ante variaciones en la renta.

Equidad: propiedad segtn la cual la prosperidad econdmica se distribuye de forma igualitaria

(equitativa) entre los miembros de la sociedad.

Equilibrio: situacion en la que no existe ninguna tendencia al cambio porque se cumplen los

planes de compra y venta de demandantes y oferentes, de modo que el mercado se vacia.
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Equilibrio del consumidor: situacion en la que el consumidor maximiza su utilidad dados su

renta y los precios de los bienes. Cuando el consumidor estd en equilibrio, la relacion

marginal de sustitucion es igual a los precios relativos.

Escasez: caracter limitado de los recursos de la sociedad.

Excedente del consumidor: diferencia entre el valor total que los consumidores conceden a
todas las unidades consumidas y el pago que deben efectuar para adquirir esa cantidad de

bien.

Excedente del productor: diferencia entre lo que ingresan los oferentes de un bien y el precio

minimo al que estarian dispuestos a ofrecerlo.

Exceso de demanda: situacion en que la cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida

para un valor determinado del precio.

Exceso de oferta: situacion en que la cantidad ofrecida excede a la cantidad demandada, para

un valor determinado del precio.

Externalidad: consecuencias que la accién de un agente econdmico tiene sobre el bienestar

de otro.

F

Fallo de mercado: situacion en la que el mercado por si solo no asigna eficientemente los

recursos.
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Frontera de posibilidades de produccion: grafico que muestra las distintas combinaciones

alternativas de produccion de dos bienes que una economia puede alcanzar si se emplean

eficientemente los recursos disponibles.

Funcion de beneficios: relacion entre los beneficios de una empresa y la cantidad que ésta

produce.

Funcion de costos: relacion completa entre la cantidad producida y el coste total de

produccion, Ceteris Paribus.

Funcion de produccion: relacion entre las cantidades de factores utilizados para producir un

bien y la cantidad total producida de ese bien.

1

Incidencia de un impuesto: estudio de quién soporta la carga del impuesto.

Ingreso marginal: aumento del ingreso total generado al vender una unidad adicional de

produccion.

Ingreso medio: ingreso total dividido por la cantidad vendida.

Ingreso total: cantidad total pagada por los compradores y percibida por los vendedores de

un bien; se calcula multiplicando el precio del bien por la cantidad vendida de dicho bien.

MICROECONOMIA




L

Largo plazo: periodo de tiempo suficientemente largo donde todos los factores se pueden

considerar variables.

Ley de la demanda: relacion inversa entre el precio de un bien y la cantidad demandada de
ese bien, Ceteris Paribus. Esto es, cuando sube el precio de un bien, disminuye la cantidad

demandada de ese bien.

Ley de la oferta: relacion positiva entre el precio de un bien y la cantidad ofrecida de dicho

bien, Ceteris Paribus.

Ley de la oferta y la demanda: ley que establece que el precio de un bien se ajustard para

equilibrar su oferta y su demanda.

Ley de los rendimientos decrecientes: ley que establece que si se aplican a una cantidad de
factor fijo cantidades crecientes de un factor variable, la cantidad producida aumenta pero

cada vez en menor cuantia.

M

Macroeconomia: rama de la economia que estudia aquellos fenémenos que, como la

inflacion, el desempleo y las politicas monetarias y fiscales, afectan a la economia en su

conjunto, sin distinguir entre sectores (mercados) especificos.
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Mercado: grupo de compradores y vendedores de un determinado bien o servicio, cualquier

mecanismo o sistema que permita poner en contacto a compradores y vendedores de un

mismo bien o servicio para la realizacion de intercambios voluntarios.

Mercado competitivo: mercado en el que concurren muchos compradores y vendedores de

tal manera que la influencia que ejerce cada uno de ellos sobre los precios es insignificante.

Mercado en equilibrio: mercado que se vacia ya que se alcanza un precio al que se igualan

la cantidad demandada y la cantidad ofrecida.

Mercado perfectamente competitivo: mercado en el que se cumplen dos caracteristicas: 1)
existe un gran numero de compradores y de vendedores de tal manera que la influencia que
individualmente ejercen sobre los precios es insignificante; 2) los bienes o servicios que se

intercambian son iguales.

Microeconomia: rama de la economia que estudia cémo los agentes individuales (las

empresas y los consumidores) toman decisiones y su interaccion en el mercado.

Modelo: representacion simplificada de la realidad con la que se pretende explicar aquello

que se considera relevante dentro de esa realidad.

Monopolio: industria formada por una sola empresa que ofrece un producto para el que no

existen sustitutivos cercanos.

Monopolio natural (1): estructura de mercado en la que la presencia de economias de escala

hace que sea mas eficiente la existencia de una sola empresa.
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Monopolio natural (2): estructura de mercado en la que una sola empresa puede producir en

la escala minima eficiente. (Definicion alternativa).

0

Ocio: tiempo que podria destinarse al trabajo remunerado, pero que se destina a otras

actividades.

Oferta: relacion entre el precio de un bien y la cantidad que del mismo estan dispuestos y

pueden ofrecer los productores, Ceteris Paribus.

Oligopolio: estructura de mercado que se caracteriza por la existencia de “pocas” empresas

oferentes.

P

Pérdida irrecuperable de eficiencia: reduccion del excedente total provocado por un

impuesto o por otra distorsion del mercado.

Poder de mercado: capacidad de un agente econdmico (o un grupo de ellos) para influir en

los precios de mercado.

Precio de equilibrio: precio al que se igualan cantidad demandada y cantidad ofrecida,

vaciandose el mercado.

Precio maximo: precio por encima del cual no se puede intercambiar en el mercado.
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Precio minimo: precio por debajo del cual no se puede intercambiar en el mercado.

Producto marginal decreciente: propiedad segln la cual el producto marginal de un factor

disminuye conforme se utiliza una mayor cantidad de dicho factor.

Producto marginal de un factor: cambio en el producto total como resultado de usar una

unidad adicional de dicho factor.

R

Recursos comunes: bienes cuyo consumo es rival pero no excluible.

Relacion marginal de sustitucion: tasa a la que un consumidor esta dispuesto a sustituir el

consumo de un bien por otro sin que varie su nivel de utilidad.

Relacion marginal de sustitucion técnica: tasa a la que se puede sustituir la cantidad

empleada de un factor por otro factor sin que varie la cantidad producida.

Rendimientos constantes de escala: propiedad por la cual el nivel de produccion aumenta al

mismo ritmo que aumentan los factores de produccion.

Propiedad por la cual el coste total medio se mantiene constante a medida que aumenta la

cantidad de produccion.

Restriccion presupuestaria: muestra todas aquellas combinaciones de bienes que pueden

comprarse dados la renta del consumidor y los precios de dichos bienes.

MICROECONOMIA




Utilidad marginal: incremento de la utilidad total de un consumidor debido al consumo de

una unidad adicional de bien.
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Libro disciplinario del area de contabilidad y finanzas, el cual establece una
metodologia validada para el calculo del valor razonable o economico de un activo
especifico o de una empresa, ajustandose al nuevo escenario mundial que nos presenta

la adopcion de las IFRS, segin la norma IFRS N°13.

Este libro se encuentra dividido en 10 partes con 26 capitulos, en su primera edicion

con graficos, ilustraciones y en version a color.

El libro se compone de la siguiente manera:

PARTE I: PROBLEMATICA

Capitulo 1: Problema de Investigacion

En este capitulo se define qué es un problema de investigacion y luego se plantea el

problema objeto de estudio, el que consiste en determinar el valor razonable de un
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distintos componentes que permiten obtener dicha valoracion, tales como el flujo, la

tasa de descuento, la tasa de crecimiento, el margen neto y el periodo de valoracion.

Capitulo 2: Objetivos de Investigacion

En este capitulo se definen los objetivos tanto generales como especificos que se

abordarén a lo largo del libro.

Capitulo 3: Marco Tedrico

En este capitulo se presenta una descripcion de como ha sido el proceso de conversion
a IFRS tanto a nivel nacional como mundial. Se definen una serie de conceptos
contables y financieros y por ultimo se da énfasis en abordar el concepto de valoracion

de empresas y su importancia.

PARTE II: MODELOS DE VALORACION UTILIZADOS

Capitulo 4: Equilibrio de Mercado

En este capitulo se describen los mercados y la competencia. Para ello, se definen
conceptos como la demanda y oferta de mercado, para finalmente encontrar el
equilibrio de mercado, el cual se obtiene de aquel punto donde intersecta la oferta y la
demanda, entregando asi un precio y una cantidad de equilibrio. La determinacion de

la demanda, oferta y equilibrio de mercado, permiten la obtencion del flujo base (Ft),

uno de los componentes necesarios para determinar el valor razonable.
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En este capitulo se presenta una metodologia en forma detallada para el célculo de las

tasas basicas de crecimiento o cambio porcentual.

Capitulo 6: Modelos de Valoracion Tasa de Descuento

En este capitulo se definen una serie de conceptos y modelos financieros y estadisticos
necesarios para calcular la tasa de descuento. Asi encontramos la determinacion del
modelo CAPM, modelo WACC y coeficiente de correlacion Beta, determinacion del
beta Desapalancado y del beta Reapalancado, determinacion del costo de oportunidad
de los accionistas (Ke) y del costo de la deuda (Kd), determinacion de

deuda/patrimonio Optima y de la tasa de impuesto a la renta y las definiciones de

rendimiento esperado, varianza, desviacion estdndar y covarianza, asi como la

descripcion de una serie de definiciones financieras relevantes.

Capitulo 7: Control sobre las variables claves de valoracion financiera

En este capitulo se describe el concepto de rentabilidad y su importancia en el anélisis
contable. Se propone un modelo para el calculo de la rentabilidad financiera, a través
de la determinacion de la rentabilidad sobre el patrimonio (ROE), el cual es un
indicador financiero. Luego se procede a la descomposicion de dicho indicador como

producto de diversos factores, en donde se obtiene el margen neto, la rotacion de

activos y el endeudamiento.
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Capitulo 8: Determinacion de la demanda individual y de mercado

En este capitulo se plantea una metodologia para determinar la curva de demanda
individual de un producto y luego la demanda de mercado a través de una serie de
pasos. Principalmente esto se logra utilizando un grafico de dispersion de datos y
ajustando una linea de tendencia, obteniendo asi la ecuacion del grafico y su R

cuadrado.

Capitulo 9: Determinacion de la oferta individual y de mercado

En este capitulo se plantea una metodologia para determinar la curva de oferta
individual de un producto y luego la oferta de mercado a través de una serie de pasos.
Esto se logra utilizando un grafico de dispersion de datos y ajustando una linea de

tendencia, obteniendo asi la ecuacién del grafico y su R cuadrado.

Capitulo 10: Determinacion del equilibrio de mercado

En este capitulo se plantea una metodologia que permite determinar el equilibrio de
una empresa individual para un producto en especifico y luego determinar el equilibrio
de mercado. Para esto se debe utilizar la informacion obtenida en las metodologias
propuestas en los capitulos 8 y 9 y empleando el mismo procedimiento, es decir,
utilizando un gréfico de dispersion. Finalmente se logra determinar el flujo base (Ft),

uno de los componentes necesarios para determinar el valor razonable, a través de la

multiplicacion del precio y la cantidad de equilibrio.
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CRECIMIENTO DEL FLUJO BASE

Capitulo 11: Determinacion de la tasa de crecimiento

Este capitulo tiene como objetivo plantear una metodologia para la determinacion de
la tasa de crecimiento del flujo base que se obtuvo en el capitulo anterior. Finalmente
se obtiene un segundo componente para el calculo del valor razonable: la tasa de

crecimiento.

PARTE V: PROPUESTA METODOLOGICA PARA OBTENER EL COSTO

PROMEDIO PONDERADO DEL CAPITAL (WACC)

Capitulo 12: Metodologia propuesta

En este capitulo se pretende plantear una metodologia que se pueda emplear en la
determinacion de la tasa de descuento que se utilizara en el calculo del valor razonable

de una empresa o activo.

Capitulo 13: Obtencion de informacion de mercado

En este capitulo se establece una metodologia para obtener informacion financiera
relevante del mercado. La industria en analisis corresponde a la de Construccion e

Inmobiliaria, por lo que es necesario determinar la rentabilidad diaria anualizada de las

acciones mas representativas de esta industria.
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construccion e inmobiliaria

En este capitulo se determinan los indices que existen en el mercado, con el fin de

determinar el que mejor represente el comportamiento de la industria en analisis.

Capitulo 15: Determinar el beta mas representativo de la industria para usarlo

como simil

En este capitulo se debe determinar el coeficiente de correlacion beta de las empresas
mas representativas que componen la industria de Construccion e Inmobiliaria. Luego
de esto, se debe determinar la empresa que transa en bolsa, que actuara como simil de

la empresa en estudio, que no transa en bolsa.

Capitulo 16: Determinar la estructura de financiamiento optima de la empresa

simil

En este capitulo, una vez que se ha determinado la empresa que actuara como simil de
la empresa en estudio (segun el capitulo anterior), se debe determinar la estructura de
financiamiento Optima de esta empresa, a través de su estructura de deuda, es decir,

total pasivos y total patrimonio.

Capitulo 17: Calcular el beta desapalancado de la empresa simil

En este capitulo se propone una metodologia para el calculo del beta desapalancado de

la empresa simil. Para este calculo se requiere el beta de la empresa simil y la estructura
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16 respectivamente.

Capitulo 18: Determinar la estructura de financiamiento de 1a empresa en estudio

Al igual que en el procedimiento explicado en el capitulo 16, en este capitulo se debe
determinar la estructura de financiamiento 6ptima pero de la empresa en estudio, la

cual corresponde al sector de Inmobiliaria y Construccion y que no transa en bolsa.

Capitulo 19: Determinar el beta reapalancado de la empresa en estudio

En este capitulo se presenta una metodologia que permite el calculo del beta

reapalancado de la empresa simil. Para dicho célculo es necesario contar con el beta

desapalancado de la empresa simil y con la estructura 6ptima de deuda de la empresa

en estudio, ambos datos obtenidos en los capitulos 17 y 18 respectivamente.

Capitulo 20: Determinar la tasa libre de riesgo del mercado

En este capitulo se debe determinar la tasa libre de riesgo del mercado, utilizando dos
series de tiempo alternativas, a partir de los instrumentos financieros que entrega el

Banco Central a 2 y 5 afios.

Capitulo 21: Determinar la tasa de costo de la deuda de la empresa en estudio
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deuda de la empresa en estudio, ya que las empresas que no transan en bolsa no siempre

son analizadas por las calificadoras de riesgo.

Capitulo 22: Determinar la tasa de costo de capital

En este capitulo se presenta una metodologia para el célculo de la tasa del costo de
capital (Ke), a través del modelo CAPM, donde se deben obtener variables como la
tasa libre de riesgo, el rendimiento de mercado y el beta reapalancado de la empresa en

analisis.

Capitulo 23: Determinar la tasa de costo promedio ponderado del capital

En este capitulo se presenta una metodologia para calcular la tasa de costo promedio

ponderado del capital, a través del modelo WACC. Finalmente, se obtiene la tasa de

descuento, que sera utilizada para descontar los flujos en el célculo del valor razonable.

PARTE VI: PROPUESTA METODOLOGICA PARA EL CONTROL DE LAS

VARIABLES CLAVES DE VALORACION FINANCIERA

Capitulo 24: Control de las variables claves de valoracion financiera

En este capitulo se plantea una metodologia para la determinacién del control de
variables claves de valoracion financiera. Dentro de la metodologia encontramos la

determinacion del modelo de control financiero, la obtencion de informacion

financiera, el célculo de indicadores financieros, la descomposicion de la rentabilidad
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corresponde a uno de los componentes necesarios para el calculo del valor razonable,

la determinacion de la rotacion del activo y la determinacion del apalancamiento

financiero, para finalmente obtener el retorno sobre el patrimonio (ROE).

PARTE VII: PROPUESTA INTERPRETATIVA PARA LA

INTERPRETACION DEL PERIODO EN ANALISIS

Capitulo 25: Determinacion periodo en analisis

En este capitulo se proponen una serie de posibles escenarios que permiten determinar
el periodo de tiempo. Luego de evaluar estos distintos escenarios se escoge el mas

representativo y el que mas se acerque al criterio de desgaste del

Servicio de Impuestos Internos (SII). En este capitulo se obtiene el Gltimo componente

necesario para el calculo del valor razonable, el cual corresponde al periodo (t).

PARTE VIII: METODOLOGIA PROPUESTA PARA EL CALCULO DEL

VALOR ECONOMICO FINAL

Capitulo 26: Determinacion del valor econémico final

En este capitulo, una vez obtenidos todos los componentes que nos permiten determinar

el valor razonable, es decir, el flujo base (Ft), el margen neto (m), la tasa de descuento

(WACC), la tasa de crecimiento (g), y el periodo (t), se procede a calcular el valor
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valor contable y el valor econémico.
PARTE IX: Referencia Bibliografica

PARTE X: Anexos
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DESCRIPCION

Manual para la Formaciéon en economia es un libro disciplinario, que en su primera
edicion se encuentra compuesto por 12 capitulos, incluyendo graficos, ilustraciones y

ofrecido en version a color.

El libro ha sido escrito para estudiantes y profesores con fines disciplinarios, el cual

ofrece una mirada moderna de la ensenanza y aprendizaje de la economia.

En su primera parte, desde el capitulo 1 hasta el capitulo 7, se tratan conceptos basicos

de la economia como son: el problema econdmico, los diez principios de la

Economia, el funcionamiento de los mercados, la eficiencia de los mercados, efectos

de las politicas de gobierno y el efecto del comercio internacional sobre los mercados.

En su segunda parte, desde el capitulo 8 hasta el capitulo 12 se presenta una perspectiva
macroecondmica, en donde se comienza con una introduccion a la macroeconomia,
siguiendo con la medicioén de la actividad econdmica mediante el Producto Interno
Bruto (PIB), luego la determinacién de la oferta y demanda agregada, producto y
desempleo, finalizando con el estudio de la relacion entre inflacion y desempleo

mediante la curva de Phillips.

El presente libro cuenta con modelos inéditos, los cuales permiten realizar un analisis

completo de lo que realmente ocurre en la economia. Es importante destacar que al
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el capitulo asi como también se incluye una actividad denominada “Pon a prueba lo

aprendido” en la cual se presentan ejercicios propuestos, con el fin de que el lector

pueda desarrollarlos.
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En su segunda edicion “Manual para la Formaciéon en Economia” es un libro

disciplinario, que se divide en 14 capitulos incorporando graficos, ilustraciones y

ofrecido en version a color.

El libro ha sido escrito para estudiantes y profesores con fines disciplinarios, el cual

ofrece una mirada moderna de la ensenanza y aprendizaje de la economia.

“Manual para la Formacion en economia” en su segunda edicidon, presenta los
conceptos abordados en su primera edicién, pero incorporando metodologias y

aplicaciones de los conceptos econdmicos en casos especificos.

El libro se compone de la siguiente manera: en su primera parte, desde el capitulo 1
hasta el capitulo 7, se tratan conceptos basicos de la economia como son: el problema
econdémico, los diez principios de la economia, el funcionamiento de los mercados, la
eficiencia de los mercados, efectos de las politicas de gobierno y el efecto del comercio
internacional sobre los mercados. El capitulo 8 trata acerca de las redes sociales y sus
efectos en la simetria de informacion de los mercados. En su segunda parte, desde el
capitulo 9 hasta el capitulo 13 se presenta una perspectiva macroecondmica, en donde
se comienza con una introduccion a la macroeconomia, siguiendo con la medicion de

la actividad econdémica mediante el Producto Interno Bruto (PIB), luego la

determinacion de la oferta y demanda agregada, producto y desempleo, finalizando con
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capitulo 14 trata sobre “La economia como aplicacion a la gestion de empresas”, en
donde se presenta una aplicacion de conceptos tanto administrativos como econémicos,

que permiten analizar una empresa en especifico.

El presente libro cuenta con modelos inéditos, los cuales permiten realizar un analisis
completo de lo que realmente ocurre en la economia. Es importante destacar que al
finalizar cada capitulo, se presentan problemas resueltos relacionados con lo visto en
el capitulo asi como también se incluye una actividad denominada “Pon a prueba lo
aprendido” en la cual se presentan ejercicios propuestos, con el fin de que el lector

pueda desarrollarlos.

“Y¥  FUNDAMENTOS DE ECONOMIA
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y contiene 20 capitulos, incorporando graficos, ilustraciones y ofrecido en version a

color.

El libro ha sido escrito para estudiantes y profesores con fines disciplinarios, el cual

ofrece una mirada moderna de la ensenanza y aprendizaje de la economia.

“Fundamentos de Economia”, es un libro que tiene como propdsito instalar en el lector
los conceptos basicos que estudia la economia y asi entregar una base solida para el
posterior entendimiento de la microeconomia y la macroeconomia. Es importante

mencionar que el presente libro no so6lo incluye el marco teorico, sino que

también se presentan una serie de apéndices, que incluyen metodologias validadas que

permiten otorgarles una aplicacion a los conceptos econémicos.

El libro se compone de la siguiente manera:

Parte I: Pensamiento Econémico: En su primera parte se presenta una introduccion
a la economia, la cual contiene capitulos como: introducciéon al pensamiento
econoémico, el problema econdémico, principios econémicos, modelos econdmicos

visuales y las ventajas comparativas y absolutas.

Parte II: Funcionamiento de los Mercados: En su segunda parte se presenta una

descripcion de los mercados y las fuerzas que mueven la economia. Esta parte contiene

capitulos como: la demanda de mercado, la oferta de mercado, el equilibrio de mercado,
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ingreso de la demanda y la elasticidad precio de la oferta.

Parte I1I: Eficiencia de los Mercados: En su tercera parte se presenta una descripcion
de como se logra la eficiencia en los mercados y por tanto, los beneficios de participar
en un mercado organizado. Esta parte contiene capitulos como: excedente del

consumidor, excedente del productor y excedente total.

Parte I'V: Efectos de las Politicas sobre los Mercados: En su cuarta parte se presenta
una descripcion de como act@ian las politicas del gobierno en la eficiencia de los
mercados. Esta parte contiene capitulos como: fijacion de precios maximos, fijacion

de precios minimos, impuesto al consumidor e impuesto al productor.

Parte V: Comercio Internacional: En su quinta y ultima parte se presenta una
descripcion de los efectos y beneficios que provoca en un pais la apertura al comercio
internacional. En esta parte, se presenta el capitulo, “efectos del comercio internacional

en los mercados”.

Por ultimo, se debe destacar que al finalizar cada parte, se presenta una actividad
denominada “Pon a prueba lo Aprendido”, la cual se divide en ejercicios resueltos y
ejercicios propuestos, con la finalidad de que el lector pueda determinar cual fue su

aprendizaje luego de haber leido la parte y sus respectivos capitulos.

FUNDAMENTOS DE MACROECONOMIA
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DESCRIPCION

El libro “Fundamentos de Macroeconomia” es un libro disciplinario, que se divide en
3 partes y contiene 15 capitulos, incorporando graficos, ilustraciones y ofrecido en

version a color.

El libro ha sido escrito para estudiantes y profesores con fines disciplinarios, el cual

ofrece una mirada moderna de la ensefianza y aprendizaje de la macroeconomia.

“Fundamentos de Macroeconomia”, es un libro que tiene como proposito instalar en el
lector los conceptos basicos que estudia la macroeconomia, es decir, el comportamiento
de la economia a nivel agregado, pero siempre respetando la teoria microecondémica.
Es importante mencionar que el presente libro no sélo incluye el marco tedrico, sino
que también se presentan una serie de apéndices, que incluyen metodologias validadas

que permiten otorgarles una aplicacion a los conceptos macroecondémicos.

El libro se compone de la siguiente manera:
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introduccion a la macroeconomia, la cual contiene capitulos como: introduccion a la

macroeconomia, ciclos econémicos, medicion de la actividad economica, identidades

macroeconémicas y medicion de los precios.

Parte II: Equilibrios: En su segunda parte se presenta una descripcion de los
equilibrios agregados. Esta parte contiene capitulos como: la demanda agregada, la
oferta agregada, equilibrio entre oferta y demanda agregada, modelo IS-LM y curva de

Phillips.

Parte I11: Historia y Coyuntura Econémica Chilena: En su tercera y ultima parte se

presenta una serie de investigaciones relacionadas con la historia y aspectos

econdmicos relevantes aplicados al caso Chileno. Esta parte contiene capitulos como:
principales repercusiones de la reforma tributaria en Chile, globalizaciéon y sus
repercusiones en Chile, la reforma agraria en Chile, concepto estado-nacion y centro y

periferia: concepto, origen y su aplicacion.

Por ultimo, se debe destacar que al finalizar cada parte, se presenta una actividad
denominada “Pon a prueba lo Aprendido”, la cual se divide en ejercicios resueltos y
ejercicios propuestos, con la finalidad de que el lector pueda determinar cual fue su

aprendizaje luego de haber leido la parte y sus respectivos capitulos.

MANUAL PARA LA FORMACION EN FINANZAS
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DESCRIPCION

El libro “Manual para la Formacion en Finanzas” es un libro disciplinario y
metodolégico que contiene 19 capitulos, incorporando gréficos, ilustraciones y

ofrecido en version a color.

El libro ha sido escrito para estudiantes y profesores con fines disciplinarios, el cual

ofrece una mirada moderna de la ensefianza y aprendizaje de las finanzas.

“Manual para la Formacion en Finanzas”, es un libro que tiene como proposito instalar

en el lector los conceptos bésicos relacionados con la finanzas, pero ademas

presentando metodologias validadas para la determinacioén de conceptos financieros y
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valoracion de activos de acuerdo al nuevo escenario que genera la adopciéon de las

Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) y por lo tanto, obtener el
valor razonable o econdémico de un activo o empresa. Para ello, se propone
principalmente una metodologia para calcular la tasa de costo promedio de capital
(WACC, por su sigla en inglés), la cual corresponde a la tasa de descuento que se
utilizara para traer a valor presente los flujos de efectivo futuros y asi poder determinar

el valor de un activo o empresa.
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DESCRIPCION

Control de Gestion del Desempefio de los Recursos Humanos es un libro que se divide
en 9 capitulos que permite introducir al dmbito del quehacer organizacional
identificando al control como clave de toda gestion eficiente y eficaz. El libro es de
interés y recomendable para cualquier estudioso de la Gestion Organizacional y para
aquellos que desean adquirir conocimientos técnicos profundos en algunas

dimensiones de la gestion de personas en la empresa.

AUDITORIA Y CONTROL DE GESTION DE PROCESOS DE

CAPACITACION
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DESCRIPCION

Auditoria y control de gestion de procesos de capacitacion es un libro que abarca
aquellos aspectos relacionados con las consideraciones técnicas sobre la capacitacion,
también incorpora aquellas tendencias que afectan a los procesos de capacitacion,
muestra en detalle dicho proceso, ademas aborda aquellos aspectos relacionados a la
auditoria y al control de gestiéon, muestra un completo programa de auditoria para
procesos de capacitacion, casos practicos de auditorias realizadas y una bateria de

indicadores de gestion de capacitacion, todo lo anterior presente en 7 capitulos que

aborda las tematicas senaladas.
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DESCRIPCION

El libro viene a llenar un gran vacio que existe en el ambito del control gerencial de las
organizaciones, en efecto, el texto entrega una propuesta muy novedosa y original en relacion

al proceso de revision de la gestion de los recursos humanos.

Se presenta un proceso sistémico de revision del personal, traducido en la realizacion de
auditorias a los procesos mas relevantes de la gestion de personas, el cual es aplicable, tanto

en organizaciones publicas o privadas.

Las ideas vertidas en este libro han sido previamente expuestas y testeadas en una serie de
congresos internacionales, en diferentes paises y posteriormente aplicadas en multiples

auditorias realizadas a una gran cantidad de organizaciones.
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Avances de este trabajo se presentaron en las Conferencias Latinoamericanas de Escuelas

de Administracion (CLADEA) de los afios 2008 (México), 2009 (Ecuador) y 2011(Puerto
Rico), también en las Conferencia Interamericana de Contabilidad en el afio 2013 en
Uruguay, en el VIII Congreso Iberoamericano de Administracion Empresarial y Contabilidad
en el afio 2012 y en el VI Congreso Iberoamericano de Contabilidad de Gestion (Pert) del
afio 2012, recientemente en el afio 2014 se realizd una presentacion en el IX Encuentro
Iberoamericano de Educacion en Colombia, ademdas se publicaron varios articulos en
diversos paises tales como Ecuador, Perti, Argentina, Chile, Colombia, Puerto Rico, Espafia

y México.

A lo anterior hay que agregar la publicacion previa de 2 libros editados en Madrid, Espana
por la Editorial Apyce en el afio 2014, “Control de Gestion del Desempefio de los Recursos

Humanos” y “Auditoria y Control de Gestion de Procesos de Capacitacion”.

El libro es el resultado de una linea de trabajo que se remonta al afio 1998 y que dice relacion
con la elaboracion de innovadoras herramientas, para auditar diferentes aspectos de los
recursos humanos en las organizaciones, los resultados de esta linea de investigacion han
permitido la creacion de articulos, desde el ano 2001 y su impacto practico ha permitido
auditar diferentes aspectos relacionados con la administracion, direccion y control de los
recursos humanos, en multiples organizaciones, tanto de ambito publico, como privado

obteniendo excelentes resultados, que han sido altamente valorados por éstas mismas.

El libro esta estructurado de la siguiente manera, en el capitulo 1, “Auditoria de Recursos

Humanos”, se entregan todos los conceptos técnicos relacionados con el proceso de
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Auditoria tradicional y también los de la auditoria de recursos humanos. En el capitulo 2,

“Tendencias que afectan a los recursos humanos”, se hace un detallado analisis de las
principales tendencias organizacionales que afectan a la administracion de recursos humanos
y que por tanto deben ser considerados al realizar auditoria de recursos humanos. En el
capitulo 3, “Auditoria al sistema de compensaciones”, se propone un constructo a nivel de
modelo sistémico para el proceso de compensar al personal, ademds se detallan todos los
pasos que debe seguir una organizacion para auditar su sistema de compensaciones. En el
capitulo 4 “Auditoria al sistema de evaluacion del desempeno del personal”, se muestran
todos los aspectos técnicos y conceptuales que sustentan el como se debe evaluar y controlar
el desempefio de los trabajadores en la organizacion. En el capitulo 5 “Auditoria a procesos
de capacitacion” se da a conocer de manera detallada un modelo de auditoria orientado a

auditar en profundidad el proceso de capacitacion que se realiza.

Jorge Alejandro Sanchez Henriquez es P(h).D. de la Université Libre des Sciences de la
Enterprise et des Technologies de Bruxelles, Bélgica, es Magister en Administracion y
Direcciéon de Recursos Humanos de la Universidad de Santiago de Chile y Master of Science

de la ULSETB de Bélgica. Posee el Diploma en Educacion Basada en

Competencias de la Universidad de Talca y el Diploma en Auditoria Computacional de la
Universidad de Chile. Es Contador Publico y Contador Auditor de la Universidad de Santiago

de Chile.

Su trayectoria profesional se ha dividido entre la auditoria externa, en donde trabajo en

KPMG Peat Marwick y PriceWaterhouseCoopers, la consultoria y la docencia universitaria

de pre y postgrado en la Universidad de Talca, Universidad de Chile, Universidad de
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Santiago de Chile, Universidad del Bio-Bio, también ha dictado diferentes cursos en Chile,

Argentina y Colombia. Actualmente se desempefia como profesor Full Time en la

Universidad de Talca.

El profesor Sanchez tiene mas de 50 publicaciones nacionales y mas de 30 internacionales,
ademads ha presentado sus trabajos en Argentina, Pera, Espafa, Estados Unidos, Republica
Dominicana, Puerto Rico, Cuba, Panama, Venezuela, Costa Rica, Colombia, México y
Ecuador. También es autor del libro “Auditoria: Un analisis de tendencias”, con la editorial
LexisNexis, en el afio 2007 y del libro “Control de Gestion del Desempeiio de los Recursos
Humanos”, con la editorial Thomson Reuters, en el afio 2011 y 2013, también del libro
“Auditoria y Control de Gestion de Procesos de Capacitacion” en el afio 2012 con la misma
editorial Thomson Reuters, a nivel internacional en el afio 2014 con la Editorial Apyce en
Madrid, Espafia, publica varios libros entre ellos, “Control de Gestion del Desempefio de los
Recursos Humanos”, “Auditoria y Control de Gestion de Procesos de Capacitacion”, “Valor

Razonable” y “Auditoria de Recursos Humanos™.

Otros  aspectos sobre el autor se pueden consultar directamente en:

http://face.utalca.cl/web/jsanchez/js_index.html
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